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O primeiro ves+gio de 
indústria alimentar que 
temos é uma padaria 
egípcia, 3000 a. C., em Gizé

Brasil: Indústria de 
Alimentos representa 9% do 
PIB

De 1500 a 1822, durante a 
Colônia: não exisNa. Proibida 
por lei (produtos 
manufaturados chegavam 
de Portugal)

1a • indústria após a 
independência - óleo de 
algodão comes+vel

Virada do • século XX: maior 
invesNmento e expansão



EVOLUÇÃO

Num primeiro momento, comia-se apenas para sobreviver e suprir as necessidades 
calóricas; a qualidade não era prioritária, e a variedade, muito limitada. 

Depois da Segunda Guerra Mundial: preocupação maior com a quanBdade e qualidade 
dos alimentos. 

1950 e 1960: melhoraria na cadeia de produção com o desenvolvimento de novos 
adiBvos (conservantes, estabilizantes e espessantes, entre outros).

1970 e 1980: enfoque foi na eliminação de componentes prejudiciais à saúde e na 
produção de alimentos com baixos teores de energia, açúcares e gordura (produtos light 
e diet).

Nos anos 1990: bem-estar, redução de risco de doenças, melhor qualidade de vida. 
Difusão da informação, alimentos funcionais, os alimentos forBficados e os alimentos 
para fins especiais.

Hoje:  o mercado de alimentos diferenciados não para de crescer. 



Fonte: ABIA, 2016



COMPETITIVIDADE DOS DIFERENTES SETORES 
DO AGRONEGÓCIO



FATORES QUE INFLUENCIAM O CONSUMO DE 
ALIMENTOS





Produto

Conceito do produto

Matérias primas, 
ingredientes e processos

Inves7mento, 
retorno, 

estratégia

Ideia/Oportu
nidade

Mercado e 
Concorrência

Necessidades
do Consumidor



Tendências do Consumidor

Euromonitor•
The Top 10 Food Trends • – IFT

h9p://www.i>.org/food– -technology

Brasil• Food Trends 2020
ITAL e FIESP–
Pesquisa– com consumidores brasileiros
Valores– percebidos

h9p://www.brasilfoodtrends.com.br/

http://www.ift.org/food-technology
http://www.brasilfoodtrends.com.br/






Fresh Food, • Porções menores, Snacks nutri6vos, 
“Discovery”, orgânicos, integrais…
No, Zero (lactose, gluten, GMO• …)
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In Tradition We Trust
Consumers will seek comfort from modernized updates of age-old formulations, flavors and 
formats. People are seeking the safety of products that are recognizable rather than 
revolutionary

Waste not
The focus of sustainability will zero in on eliminating food waste. More retailers, restaurants 
and philanthropic organizations are addressing the sheer amount of food and drink that is 
wasted around the world, which is changing consumer perceptions. In 2017, the stigma 
associated with imperfect produce will begin to fade; more products will make use of 
ingredients that would have otherwise gone to waste such as fruit snacks made from "ugly" 
fruit and mayonnaise made from the liquid from packaged chickpeas. Food waste will be 
repurposed in new ways, such as power sources.

Food Trends 2017
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Power to the Plants
The preference for natural, simple and flexible diets will drive further expansion of vegetarian, 
vegan and other plant-focused formulations.

Time is of the Essence
The time investments required for products and meals will become as influential as nutrition or 
ingredient claims. Time is an increasingly precious resource and consumers' multitasking 
lifestyles are propelling a need for shortcut solutions that are still fresh, nutritious and 
customizable food and drinks that offers complete nutrition in convenient formats. In 2017, the 
time spent on — or saved by — a food or drink product will become a clear selling point, 
inspiring more products to directly communicate how long they will take to receive, prepare or 
consume.

Food Trends 2017
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CLEAN LABEL















h"ps://www.youtube.com/watch?v=IoCVrkcaH6Q&list=PLRtZyNsObCugGIQKWWp2C-
glujuO5crQp

https://www.youtube.com/watch?v=IoCVrkcaH6Q&list=PLRtZyNsObCugGIQKWWp2C-glujuO5crQp

