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EVOLUCAO

Num primeiro momento, comia-se apenas para sobreviver e suprir as necessidades
caldricas; a qualidade nao era prioritaria, e a variedade, muito limitada.

Depois da Segunda Guerra Mundial: preocupa¢cao maior com a quantidade e qualidade
dos alimentos.

1950 e 1960: melhoraria na cadeia de producao com o desenvolvimento de novos
aditivos (conservantes, estabilizantes e espessantes, entre outros).

1970 e 1980: enfoque foi na eliminacao de componentes prejudiciais a saude e na
producao de alimentos com baixos teores de energia, acucares e gordura (produtos light
e diet).

Nos anos 1990: bem-estar, reducao de risco de doencas, melhor qualidade de vida.
Difusao da informacao, alimentos funcionais, os alimentos fortificados e os alimentos

para fins especiais.

Hoje: o mercado de alimentos diferenciados nao para de crescer.
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COMPETITIVIDADE DOS DIFERENTES SETORES
DO AGRONEGOCIO
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FATORES QUE INFLUENCIAM O CONSUMO DE
ALIMENTOS
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Brasil: variacédo” da aquisicao domiciliar
(per capita anual) de produtos alimenticios por grupo de produtos®

TABELA 5

(porcentagem)

GRUPO DE PRODUTOS VARIACAO" (%) PESO RELATIVO™* (%)
Farinhas e féculas (60,3) ¥ 5,4
Cereais e leguminosas (31,5) v 14,6
Acgucares (29,9) v 6,2
Ovos (5,2) v 0,5
Visceras (0,8) v 0,3
Oleos e gorduras 10,6 A 3,1
Carnes de aves 16,2 A 4,2
Sais e condimentos 29,8 A 1,8
Massas 33,2 A 1,4
Carne bovina 37,7 A 5,1
Pescados de agua salgada 38,0 A 0,6
Panificados 87,0 A 6,1
Hortalicas : 88,7 A 8,8
Leite e creme de leite 94,2 A 13,7
Carne suina 105,0 A 1,7
Frutas 226,2 A 7,4
Bebidas e infusdes 283,4 A 13,7
Doces e produtos de confeitaria 285,6 A 0,6
Alimentos preparados 431,4 A 0,7
Castanhas e nozes 517,4 A 0,0
Queijos e requeijoes 582,7 A 0,6
Outros produtos 29,8 A 3,3
Todos os alimentos 56,1 A 100,0




Mercado e
Concorréncia

Matérias primas,
ingredientes e processos

Necessidades
do Consumidor

Investimento,
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Tendéncias do Consumidor

e Euromonitor

* The Top 10 Food Trends — IFT
— http://www.ift.org/food-technology

e Brasil Food Trends 2020
— ITAL e FIESP
— Pesquisa com consumidores brasileiros

— Valores percebidos

http://www.brasilfoodtrends.com.br/



http://www.ift.org/food-technology
http://www.brasilfoodtrends.com.br/

As tendéncias mundiais da alimentacao

_ * Gourmet * Premium * Indulgéncia
Sensorialidade e Prazer * Culinarias * Socializagao ...
o * Salde * Desempenho * Animo * Estética
Saudabilidade e Bem-estar *Diet/light * Teores reduzidos * Fortificados ...

A

* Pratos prontos * Facil preparo * Pequenas porgoes

Conveniéncia e Praticidade * Comer em diferentes lugares e situagoes ...

v

‘ue . * Certificagoes * Rotulagem informativa
Confiabilidade e Qualidade * Credibilidade de marca  * Garantia de origem ...

A

* “Pegadas” de carbono * Impacto ambiental
* Fair trade *Causas sociais ...

Sustentabilidade e Etica

o

Elaboragao: BFT 2020




Pesquisa Fiesp/Ilbope

J O perfil do consumode |
| alimentos no Brasil | ‘I
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Elaboragdo: BFT 2020




* Fresh Food, Por¢oes menores, Snacks nutritivos,

feeding the minds “Discovery”, organicos, integrais...
that feed the world

* No, Zero (lactose, gluten, GMO...)

-4 ',‘.‘———

“ 'f b : I..\",
v,
A

A



MINTEL

X
=z
a5
08
AS
DD
ON
O
L p—

GLOBAL




Consumers will seek comfort from modernized updates of age-old formulations, flavors and

formats. People are seeking the safety of products that are recognizable rather than

revolutionary

The focus of sustainability will zero in on eliminating food waste. More retailers, restaurants
and philanthropic organizations are addressing the sheer amount of food and drink that is
wasted around the world, which is changing consumer perceptions. In 2017, the stigma

associated with imperfect produce will begin to fade; more products will make use of

ingredients that would have otherwise gone to waste such as fruit snacks made from "ugly"
fruit and mayonnaise made from the liquid from packaged chickpeas. Food waste will be

repurposed in new ways, such as power sources.



The preference for natural, simple and flexible diets will drive further expansion of vegetarian,

vegan and other plant-focused formulations.

The time investments required for products and meals will become as influential as nutrition or
ingredient claims. Time is an increasingly precious resource and consumers' multitasking
lifestyles are propelling a need for shortcut solutions that are still fresh, nutritious and
customizable food and drinks that offers complete nutrition in convenient formats. In 2017, the
time spent on — or saved by — a food or drink product will become a clear selling point,

inspiring more products to directly communicate how long they will take to receive, prepare or

consume.
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PETITS DESSERTS

Mousse au Chocolat

Azeite com
assinatura do
chef Ferran

Adria; agua
mineral aprovada
por associagao

@% de sommeliers, _
presente ’ comions SFECIALE
VIRGEN EXTRA em bons ' J‘tgf(i n
restaurantes

Heidelbeer-Creamcake
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Experiéncia em casa da alimentagéo fora do lar: batatas
fritas (fast-food), leite macchiato (cafeteria), chocolate
(sobremesa de restaurante), pizza (pizzaria), sobremesa
(confeitaria), macarrao (restaurante italiano)

it W cebenen oo

Convergéncia de sensorialidade com conveniéncia

0"01 Vil

' Cheese
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Produtos com receitas Produtos para compartilhar e
Refeicdo com mensagem tradicionais e referéncia a entes para presentear
enfatizando a importancia de reunir queridos: puré de batata (receita
a familia em torno da boa mesa, tipica alema), pizza (casa da mae)

refeicdo tamanho familia



Produtos para saude cardiovascular:
margarina funcional para reduzir colesterol,
cereal com fibras e antioxidantes

Produtos para saude gastrointestinal
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Produtos para o
fortalecimento dos ossos

ENUTRILITE
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Produtos para o fortalecimento
do sistema imunolégico

Produtos com propriedades antioxidantes:
bebidas de frutas, cha, frutas desidratadas e cereal
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Ch]CkeIL

SeSde

Chicken

Convergéncia de conveniéncia e saudabilidade:
refeicdes leves, kit de refeicbes para dieta
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ORGANICO
EM PO

Rico em fibras.
Sem adigia de agicar

Dé um sabor especis
a5 suas receitas!
Y,

956 mL (33 FLOZ) tr

GREEN
GBLACK'S

ORGANIC

Diferentes categorias de produtos orgénicos: sopa pronta,
mistura para bolo, cacau, azeite extravirgem, doce de leite,
achocolatado em pd, chocolate, bolo, café, arroz, cha-mate



XL

ORGANIC
BAKED MIXED NUTS

Produtos cujo consumo €& associado ao auxilio de
causas sociais: sorvete, mix de castanhas e amendoim

DARK cHocoLate

QUINOA

CERTIFIED
HUMANE

RAISED & HANDLED

NOT TESTED

. ON ANIMALS
Produtos de fairtrade (consumo associado ao auxilio de Sistemas de certificacéo e produtos
pequenos produtores e comunidades vulneraveis): arroz, fabricados sem maus-tratos a animais

sorvete, biscoito, chocolates, quinoa, cha verde

FAIR TRADE

8 WORLD’S MOST ' 4 Qq?.ovm@%

[ ] ETHICAL Banco de § ﬁ 2

Y N|COMPANIES 'y - ;“5
FAIRTRADE CEkR-TIF’IED WWW.ETHISPHERE.COM €4 oo®

Selos de identificacao de produtos fairtrade Selo e programa de identificagcdo de empresas com
conduta ética, com participag&o em projeto sociais



Varejo

As lojas do futuro
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FOOD

WASTAGE
FOOTPRINT
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https://www.youtube.com/watch?v=loCVrkcaH6Q&Ilist=PLRtZyNsObCugGIQKWWp2C-
glujuO5crQp



https://www.youtube.com/watch?v=IoCVrkcaH6Q&list=PLRtZyNsObCugGIQKWWp2C-glujuO5crQp

