~ Savignac afirmaba que en el cartel “en una sola ilustraci
quiere expresar”. Carlu,.Colin y Loupot que fundaron con Casosr;:exztri l;:g;;?) 23
d|re_CC|én el grupo de qlseﬁo “Alliance Graphique” fueron los inspiradores de
Savxgnac_. Trabajé en dicho estudio durante diez afios. Comenz6é a comprender
el procedimiento de Cas_sandre y de los otros tres integrantes del estudio: lareu-
nién de ideas. Pero'Sa.lwgnac consideraba que serfa ideal convertir esas ideas
en una sola, es decir, ignorar el estado de la asociacién y obtener un resultado
que KT la sun;a de Itodas las ideas y las expresa en una.
| proceder asl perderia el cartel su parte intelectual, en be i -
to dpticoy c"je unamayor claridad. Esta diferencia lo sepéra del r;zgg ‘sfl:i:fcce
Graphique”, se dedica a la practica privada de la profesién y disefia numero-
sos carteles que superaban a los de los demés disefiadores.
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Capitulo V
Disefio Grafico Europeo

Escuela sulza:

Durante los afios'50 un estilo de disefio surgio de Suiza, fue llamado dise-
flo suizo o més apropiadamente, el Estilo Tipogréafico Internacional.

La objetiva.claridad de este movimiento de disefio gané adeptos a traves
del mundo. Las caracteristicas visuales del estilointernacional incluyen una uni-
dad visual de disefio lograda por una organizacién asimétrica delos elementos
de disefio sobre una grilla matematicamente dibujada; el uso del tipo Sans Serif
(particularmente Helvética después de su introduccién en 1957); tipograffamar-
ginada alaizquierday margen derecho libre; fotografia objetiva. Hay unareva-
lorizacién de la tipografia. Mas importante que la apariencia visual de su traba-
jo es la actitud que los primeros pioneros de este movimiento desarrollaron atra-
vés de su profesién. El disefio es definido como una actitud importante de uti-
lidad social. ‘

La expresién personal y las soluciones excéntricas son rechazadas en fa-
vor de una aproximacién mas universal y cientifica para resolver los problemas
de disefio. El disefiador define su rol no como un artista, sino como un conduc-
tor objetivo, para transmitir informacion, entre los componentes de la sociedad.
Claridad y orden es lo esencial. Los iniciadores de este estilo crefan que la ti-
pograffa Sans Serif expresaba el espiritu de la presente edad, y que las grillas
matematicas eran los mas legibles y armoniosos medios para estructurar lain-
formacion.

Entre los pioneros del movimiento encontramos a: Ernst Keller (1891-1968).
En 1918 se uni6 a la Escuela de Artes Aplicadas de Zurich, donde dicté dise-
fio y tipografia. Decia Keller que la solucion esta en el contenido.

Las raices del estilo tipografico internacional crecieron de De Stijl, del Bau-
haus y de la nueva tipografia de los afos '20y '30.

Max BIll (1908) nace en Suizay estudia en el Bauhaus, de 1922a 1929 con
Gropius, Meyer, Moholy-Nagy, Joseph Albers y Kandinsky.

Se dedic6 a la pintura, escultura y arquitectura, asf como a productos, ex-
hibicién y disefio gréfico.

Fue en 1931 cuando empapado de los conceptos del arte concreto, encon-
tré su camino.

Sus planteos son construidos con elementos geométricos elementales or-
ganizados con.absoluto orden. :

En 1930 se volcd plenamente al constructivismo en disefio gréfico. Propor-
ciones matematicas, division espacial geométricay el uso de la Akzidenz Gro-
tesque fueron aspectos de sus trabajos.

Explor6 el uso del margen derecho libre e indico paragrafos por un inter-
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valo de espacio en lugar del paragrafo con sangria.

Desarrolld los principios cohesivos de la organizacion visual.

Ladivision del espacio en partes armoniosas, el uso de grillas moduladas,
progresiones aritméticasy geométricas, permutaciones y secuencias, eran ca-
racteristicas de sus trabajos.

Bill dirigi6 la escuela de Ulm desde 1950 hasta 1956. Desarrollé una teoria
tipografica: “La nueva tipografia”, en 1940. Era artista y pintor. lan Tschichold
también se ubica dentro de este movimiento.

El disefio suizo comenz6 a ser realmente un movimiento unificado interna-
cionalcuando comenzé apublicarse el periédico New Graphic Design en 1959,
Los editores fueron cuatro disefiadores de Zurich: Richard Lohse (1902), Josef
Miiller-Brockmann (1914), Hans Neuburg (1904) y Carlo Vivarelll (1919). Es-
te periédico, publicado en tres idiomas, comenz6 a presentar la filosoffa y rea-
lizaciones del movimiento suizo aun publicointernacional. New Graphic Design
tenia una grilla de cuatro columnas la que le aportaba una gran variedad de di-
sefios de paginas.

Mdiller-Brockmann (1914) creé en los afios '50, posters tan frescos y con-

temporaneos como los de Ultima moda y comunican su mensaje con remarca- -

da claridad e intensidad. Sus posters fotogréficos tratan a la imagen como un
simbolo.

“Der Film” es uno de sus posters considerado una obra maestra (1960).
Muller-Brockman combina una comunicacion efectiva de la informacién, con
expresién del contenido y armonia visual.

Muller-Brockman es un activo disefiador, ex-profesor de disefio en la es-
cuela de Artes y Oficios de Zurich. Representa uno de los maximos exponen-
tes profesionales, a la vez que divulgador de lo que se llama “la escuela suiza
de disefio grafico”.

Comparte, ante el hecho de la configuracion visual, la ideologia construc-
tivista de sus compatriotas Max Bill, Richard Lohse y otros.

Ensulibro “Sistemas de reticulas” esta presente estabUsquedade lacons-
truccion del orden en el decir tipografico. Brockman establece queellibroes un
elocuente tratado sistematizado sobre la configuracion tipogréafica en cualquie-
ra de sus formas: libro, revista, catélogo, cartel y otros; los cuales son los ele-

mentos comunes que constituyen siempre una configuracion tipogréfica; y’

muestra como hallar el principio ordenador sobre el cual se pueden articular di-
chos elementos. Con este procedimiento se lograno sélo la convivencia arméni-
ca de la tipografia con titulares, imagenes gréficas, sino que pone también de
manifiesto la inmensa riqueza de alternativas visuales a un mismo problema
formal.

De este modo, cualquier requerimiento tipogréfico por complejo que sea,
puede ser satisfactoriamente resuelto, manteniendo la armonia del conjunto.
Tanto el poster para el concierto de"Msica Viva'de 1972 como el de 1982 pa-
ra una exposicion son claros ejemplos del uso que hace de las reticulas.

En el primero los cuadrados rojos, amarillos y azules marchan con un ritmo
musical sobre un fondo blanco inclinado. El uso de una grilla para tipografia y
figuras otorga una armoniosa yuxtaposicién. En el segundo, la grilla se vuelve
visible siendo un elemento protagonista.
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Brockman investig6 sobre la reticula como ayuda en |la configuracién plas-
tica, arquitectonicay tipograficaa través de la historia y utilizada en diversas cul-
turas, desde la antigliedad hasta nuestros dias. Es el primer disefiador que tra-

ta de un modo competente, profesional y exhaustivo el tema de reticulas a tra-
vés de su libro “Sistemas de Reticulas”.

El Caso Italiano:

Cuandofinalizala Segunda Guerra Mundial, Italia debe resolver el proble-
ma creado por la necesidad del transporte individual, con caracteristicas de
maxima economia, de costo y de mantenimiento.

Nace asi un parque automotor integrado por pequenas motocicletas, ciclo-
motores y automéviles de muy baja cilindrada. Se desarrollan y perfeccionanlas
plantas motrices para extraer la mayor potencia posible con el menor tamafio,
peso y uso de materiales.

Toda esta experiencia sirve a técnicos y disefiadores, y luego se proyec-
ta a otros campos de la industria. La mayor parte de los disefiadores italianos
provienen directa o indirectamente de la escuela de Ulm, por lo tanto son recep-
tores de los principios heredados del racionalismo.

En el medio italiano se da un sentido formal distinto. Los italianos vinculan
los elementos tipograficos y graficos. La gréfica italiana es la version latina de
la gréfica ordenada de Suiza. La forma adquiere un nuevo significado dado por
la transmision de nuevas sensaciones visuales y téctiles como asf también por
el sentido de renovada originalidad.

Enla diagramacion de revistas (porej. Casabella, enero 1930, en plenaeta-
pa fascista) aparece una exageracién en el manejo del blanco con respecto a
la tipografia. EI movimiento futurista y sobre todo la ideologia de este movimien-

to fue usada por el fascismo, que llevé a Mussolini al poder. El disefio de la co-
municacidn visual e industrial, como la total extensién del disefio italiano, aun
debe algo al futurismo, asf como también a los racionalistas.

Estudio Boggeri:

En este estudio aparece una estrecha vinculacién gréfica suizo-italiana.
Fue creado por Alberto Boggerl, quien entra en contacto con disefiadores del
Bauhaus.

Es designado como grafico de los talleres Alfieri donde se realizabaimpre-
sion, tipografia y disefio grafico, siendo atn muy joven. Desarolla sus primeros
trabajos en Milan.

Boggeri se convierte en gréfico y empresario. Ejercera su influencia junto
con Herbert Bayer y Moholy-Nagy, sobre la escuela de Nueva York.

Max Huber (1919) es contratado por Boggeriy desarrolla en Milan sus tra-
bajos mas importantes. Después de estudiar las ideas formales del Bauhaus y
experimentar con fotomontaje como estudiante en la escuela de Zurich de Ar-
tes y Oficios, Huber se muda a Milan y comienza su carrera. Retorna a Suiza du-
rante la guerra y colabora con Max Bill.

En 1946 vuelve a Italia, donde combina brillantes y puros matices con fo-
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tografias enintensa y compleja organizacién visual. Utiliza tintas transparentes.
Realiza trabajos pictdricos; evoluciona desde una grafica con arte concreto,
hasta la gréfica publicitaria. Con la cadena de tiendas “Rinascente”, crea un sis-
tema de comunicacién grafica (iso-logotipo y publicidad). La “Rinascente” es
pionera en publicidad italiana. )

Algunas veces, los trabajos de Huber estan al borde del caos, pero siem-
pre trata de encontrar el balance para mantener el orden en medio de la com-
plejidad. En 1948 realiza un poster para el gran premio Autédromo de Monza en
el cual la tipografia esta corriendo en perspectiva; las flechas arqueadas le otor-
gan profundidas a la pagina impresa.

Marcelo Nizzoll (1887) grafico, disefiadorindustrial y arquitecto, obtiene en
1925 el primer premio del concurso Campari, volcandose al disefio grafico.

En 1938 es director de publicidad en Olivetti, trabajando en disefio y gra-
fica de productos. Disefid posters para Olivetti y tapas para “Architettura”. Co-
mo arquitecto disefid oficinas para Olivetti, desempenandose también como di-
seflador industrial. Trabaj6 para las revistas “Domus” y “Casabella”.

Ollvetti y la Publicidad Corporativa:

“Buen disefio es buen negocio” fue el lema que se difundié entre la comu-
nidad gréafica de los afios '50. Las grandes corporaciones vieron la necesidad
de desarrollar una imagen corporativa e identificatoria dentro de varios secto-
res del publico.

Entre los pioneros encontramos a Peter Behrens con la AEG, y un proceso
similar ocurrié con la Olivetti en 1936. Olivetti es una empresa italiana fundada
por Camilo Olivetti. Su hijo Adrian contrata en 1933 aGlovannl Pintori(1912) di-
sefiador gréfico italiano. Olivetti le encomienda la difusién de su empresa a tra-
vés de la identificacién corporativa que abarcaba isotipo, disefio industrial y
disefio de los vehiculos.

Durante treinta y un afios Pintori puso su personal impronta en las image-
nes graficas de la empresa.

Ellogotipo que Pintori disefi¢ en 1947 para la firma consistia en el nombre
en Sans Serif, espaciado entre letras al pie de la caja. La identificacion fue lo-
grada por una apariencia grafica general. Pintori creé formas graficas simplifi-
cadas que visualizaban los mecanismos y procesos de los productos Olivetti.
Los ejemplos “Olivetti Elettrosumma 22" (poster 1956) y “Olivetti 82 Diaspron”
(1958) resumen esta propuesta de disefio.

En “Eletrosumma 22" una estructura informal de brillantes y coloridos cu-
bos con cifras, sugiere la construccién matematica del proceso que comienza
cuando se usa la maquina de calcular.

En “Olivetti 82 Diaspron” un diagrama esquemético demuestra la accién
mecanica de la tecla de la maquina de escribir y una fotografia de dicha maqui-
na comunica otro nivel de informacién acerca de este producto.

Franco Grignani (1908) es el “quimico” de lagrafica taliana. Realiz6 inves-
tigaciones sobre fotografias y dibujos en base a deformaciones que tienen su
origen en el fotomontaje.

Grignani tiene, como Cassandre, parte de artista y parte de grafico. Sus tra-
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bajos se basan en los disefios de Moholy-Nagy y Man Ray. Es un pintor de ar-
te concreto. En sus pinturas utiliza la modulacién, repeticion y seriacion. En-
cuentra una relacién entre grafica y arte concreto. Es el origen del pop-art,
pintura geométrica no figurativa.

Realizé analisis sobre superposiciones, distorsion, expansion.

La grafica de las revistas de arquitectura: Domus y Casabella:

Estas revistas son ejemplos en grafica. Sus temas inclufan amoblamiento,
arte e industria.

Casabella fue fundada por G. Marangoni en 1928. La condicion, eleccion
del tipo y uso de las fotos y una medida composicién hicieron de Casabella u-
na revista revolucionaria.

Su publicacién fue suspendida por diez afios debido a la guerra. Se refun-
d6 en 1953. Su contenido cambié considerablemente, orientandose hacia la ar-
quitecturay el planeamiento de ciudades. ColaboraronenellaT. GondayT.Mal-
donado (jefe editor). ;

En 1982larevista tiene nuevo editor, con nuevos contenidos ilustrados con
formato grafico en blanco y negro, axonométricas y dibujos.

Domus fue fundada en 1928 por Gio Ponti. Era una revista mensual de ar-
quitectura, amoblamiento y arte. Representa una importante fuente de informa-
cion debido a que incluia en sus paginas imagenes graficas, trabajos sobre los
gustos modernos y discusiones sobre temas culturales interdisciplinarios rela-
tivos al mundo de la imagen.

Pentagram:

Alan Fletcher (1931), Colin Forbes (1 928)y Bob Gill forman en 1962su es-
tudio. En 1965 incorporan al arquitecto Theo Crosby (1925). Disefio para expo-
siciones, conservaciones histéricas y disefio industrial se incorporan a las ac-
tividades del estudio y se abren oficinas en Zurich y Nueva York.

El nombre del estudio se cambia por Pentagram. Pentagram combina el
sentido de la contemporaneidad con una comprension histérica muy fuerte. Es
la primera gran organizacién que agrupa el disefio gréfico, el disefio industrial,
arquitectura y grafica.

Sus disefios van desde formas geométricas claras en los sistemas de id en-
tificacién corporativos hasta un calido historicismo en el disefio de packaging
y gréfica para pequefios clientes.

Aunque el Pop-Art es usado cuando es necesario, una conceptual, visual
yamenudo expresivaagudeza britdnicason las caracteristicas tomadas por es-
te grupo, que les han dado una presencia internacional en el disefio grafico.

Pentagram no ha desarrollado un estilo Unico ni una filosofia de disefio, pe-
ro sus soluciones inteligentes y apropiadas para los problemas son sus cuali-
dades.

Habilidad para evaluarlos problemas y una solucion visual dinamica es evi-
dente en trabajos como el poster del mnibus para zapatillas Pirelli donde A.
Fletcher, en 1965, usa a los pasajeros como parte del disefio. En 1968 Fletcher
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(eallza el logotipo para la boutique “Flora” ornamentando sus iniciales con mo-
tivos renacentistas.

' Fohn Forbes en 1966 disefia el simbolo para la “Conferencia Asociacion
Zinc" y en 1920 disefia también un poster para la campafia contra los pagos de
entradas en los museos (doce firmas famosas transforman un ordinario docu-
mento en un extraordinario y memorable poster).

La gréfica Inglesa: Mc Knight Kauffer:

Mc Knight Kauffer (1890-1954), disefiador grafico americano, llegé a
Londres en 1914 cuando estallé la guerra. Durante los siguientes veinticinco
afios, aplico el arte moderno, especialmente el cubismo en los posters y otros
trabajos gréficos de comunicacion visual. Disefié 141 posters para el transpor-
te subterraneo de Londres. Cuando comienza la Segunda Guerra Mundial
Kauffer retorna a América donde trabaja hasta su muerte. ,

‘ Fue el autor del primer aviso publicitario en estilo cubista; también realizé
disefios para escenografias, como por ejemplo parael ballet “Jaque Mate”. Para
presentar a un museo histérico (London Museum 1922) interesante, Kauffer se-
Ieccuo_né un evento dramético (el incendio del parlamento) y lo ilustrd con fuer-
tes rojos y naranjas, inspirado en el cubismo.

_ En el disefio de latapa del libro Ulysses (1952) las letras U y L toman una
identidad visual separada de sus funciones de letras.
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Capitulo VI
Disefio grafico y comunicacién persuasiva

El fenémeno de USA:

E| racionalismo en realidad se origina antes en USA que en Europa al de-
sarrollarse la llamada Escuela de Chicago. una nueva tarea arquitecténica de
gran ciudad: el edificio de gran altura destinade a almacenes.

La figuraméas importante de esta escuelafue Luis Sullivan (1 856-1924) ar-
quitecto y teérico. Su lema “la forma debe seguir a la funciéon” resumia su mo-
do de entender la arquitectura.

Se opuso a la ornamentacién que enmascaraba las fachadas con elemen-
tos estilisticos asimilados superficialmente. Estas fachadas, de efecto decora-
tivo, no guardaban una auténtica relacién con el interior del edificio y en conse-
cuencia negaban su concepcion. Para Sullivan el exterior del edificio debe for-
mar con suinterior una unidad indivisible. Cada edificio ha de representar un to-
do organico, inconfundible, al que no se puede afiadir o suprimir, y cadauna de
sus partes deben reflejar las funciones que corresponde.

Precursor de la técnica mediante la que la escuela de Chicago resuelve la
construccion de rascacielos, la estructura de acero monolitico, fue la construc-
cién por travesarios de hierro colado utilizado en EE.UU desde mediados de
siglo. El gran incendio de Chicago que se produjo en el afio 1871 demostr6 que
las paredes exteriores armadas con hierro colado no resistian el calor.

La solucién a este problema en launién de estructuras o armazones con el
ladrillo o mamposteriafue hallada primeramente porW. Le Baron Jenney consu
“Home Insurance Building” en Chicago, edificio de 10 pisos que més tarde ha-
bra de ampliar. En su aspecto exterior la construccion de Jenney mostraba adn
reminiscencias de los estilos anteriores.

Frank Lloyd Wright (1869-1959): junto con Sullivan, otorg6 significacion
internacional a la ciudad de Chicago, centro de progreso arquitecténico de los
EE.UU a partir de 1880.

Criado en una granja, siempre respetd la tierra y denomin6 a su arquitec-
tura “organica” para sugerir que el edificio debfa surgir del terreno como cosa
natural. Esto lo sitda en el extremo opuesto a Le Corbusier y Mies Van der Ro-
he, hombres de la ciudad cuyos disefios contrastan con la naturaleza. Forman-
do como ingeniero, trabajé en el estudio de Adler y Sullivan.

En 1893, abri6 su propio estudio. Dedicé su esfuerzo alas casas. Realizé
innovaciones brillantes en el énfasis horizontal y en la flexibilidad espacial de
sus numerosas viviendas. En 1909, su serie de casas en el estilo de la Prade-
ra culmind con la “Robbie House”. En 1801 comenz¢6 a interesarse por las po-
sibilidades del hormigén.

En 1946 proyectd el edificio del Museo Guggenheim. Es un edificio, que a
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