Sao0 Paulo, 03 de outubro de 2012.

Ao Nonono TV, Cinema e Novas Midias

Att. Luciana Nononono - Parcerias

Prezada Luciana,

Agradecemos o convite para o processo de contratacdo de servigos de pesquisa no contexto dos

dez anos do Nonono. Conforme solicitado em reunido, apresentamos a proposta técnica.

Atenciosamente,



1. Cenario

O Nonoono completa em 2013 dez anos de trajetoria. Ao longo desse periodo ampliou sua misséo
passando a centrar seus esfor¢os ndo apenas na formagéo profissional e inser¢do de seus alunos no

mercado de trabalho, mas em sua formagao sociocultural.

2. Proposta

Na busca por uma memoéria desses dez anos e por elementos que tragam informagdes aprofundadas
acerca dos jovens formados e em formagdo, propomos ao Nononono um pacote de solugbes em
pesquisa de campo, com objetivos focados nos trés pilares de sustentagdo do Nononono, que podem ser
traduzidos por: 1. Conquista e independéncia a partir de oportunidades de trabalho, 2. Agentes de

transformac&o social e 3. Ampliagdo do acesso a cultura e formas de expressao.

Opcao 1: Planejamento, execugao e analise de dados

12 etapa: Pesquisa qualitativa

A ser realizada por meio de entrevistas em profundidade com uma amostra sugerida de 16 jovens
egressos, selecionados a partir das turmas formadas (sugere-se 2 alunos de cada turma, considerando a
importancia de se observar possiveis peculiaridades em cada grupo).

Para a condug&o deste estudo é imprescindivel que 0 Nononono sugira nomes de jovens que mantiveram
contato com o Instituto apés formagéo, como também aqueles que descontinuaram o contato mais
préximo. Entende-se que é importante identificar informagdes em profundidade de jovens com essas
duas caracteristicas, para que subsidiem a elabora¢do da pesquisa quantitativa a ser aplicada junto aos

demais elementos do universo, na segunda fase da investigacao.

Esta etapa inclui as seguintes acoes:

- Elaboracdo do projeto de pesquisa, levando-se em conta o cenario apresentado e os objetivos
propostos;

- Elaboragéo do roteiro para entrevistas em profundidade;

- Agendamento pessoal com os jovens selecionados para a composi¢éo da amostra;

- Entrevista individual em profundidade com cada um dos jovens (cerca de 1h e 1h30 de entrevista) na
sede do Nononono;

- Andlise do conteudo de todas as entrevistas;

- Geragé&o do relatério de pesquisa.



22 etapa:

e Pesquisa quantitativa 1 - alunos formados
A aplicacdo de questionario sera realizada via internet para amostra previamente definida por meio de
sorteio aleatorio, sugerindo-se que o estudo represente 95% de nivel de confianca e 4 ou 5% de margem
de erro. A técnica amostral sugerida é a probabilistica sistematica, a partir da sele¢io dos elementos da

amostra de acordo com cada turma formada.

e Pesquisa quantitativa 2 - alunos em formagéo
A aplicagdo de questionario via auto-preenchimento para todo o universo, configurando-se como

pesquisa censitaria.

Esta etapa inclui as seguintes agdes:

- Elaboracdo do projeto de pesquisa, levando-se em conta o cenario apresentado e os objetivos
propostos;

- Elaboracéo de dois questionérios, a partir das caracteristicas dos publicos das pesquisas 1 € 2;

- Aplicagao de pré-teste;

- Escolha da plataforma digital adequada as caracteristicas do questionario da pesquisa 1.

- Planejamento e execugao da campanha de divulgagéo da pesquisa 1

- Aplicagao de pesquisa on line a partir de mailing disponibilizado pelo Instituto.

- Orientagdes e aplicagao in loco dos questionarios para a pesquisa 2;

- Andlise dos resultados;

- Geragao dos relatdrios de pesquisa.

Para o sucesso do estudo é imprescindivel que o Nononono colabore com as seguintes questdes:

- Estimulo em forma de beneficio para os formados selecionados para a pesquisa qualitativa, levando-se
em consideracdo que os mesmos deverdo deslocar-se para a sede do Instituto em dia e horéario
previamente determinados.

- Estimulo em forma de beneficio para os formados selecionados para a pesquisa quantitativa 1.

- Fornecimento de outros meios de contato para os selecionados para a pesquisa quantitativa 1, caso ndo
seja possivel o contato via internet.

- Viabilizagéo de sala reservada para a realizagéo das entrevistas em profundidade sede do Nononono.

- Viabilizagéo de tempo e espaco para aplicagao da pesquisa quantitativa 2 na sede do Nononono e apoio

na conscientizagdo da importancia da pesquisa.



3. Etapas de trabalho

A prestacdo de servigos de pesquisa sera realizada mediante contrato com validade de 1 més a partir da
aprovacao da presente proposta pelo cliente, a saber:
12 etapa: realizada até dezembro de 2013

22 etapa: realizada até abril de 2014

4. Investimentos

Opgao 1:

O investimento necessario a realizacdo do pacote completo de solugdes em pesquisa sera de R$ XX e
compreende planejamento, execugao e analise de dados da pesquisa qualitativa e dos projetos de

pesquisa quantitativa.

Opcao 2:

A segunda proposta de investimento abarca o planejamento, execugdo e andlise de dados da
pesquisa qualitativa e da pesquisa quantitativa 2, bem como o planejamento, a elaboragao do
questionario, consultoria técnica e analise de resultados da pesquisa quantitativa 1, ficando a cargo

do Nononono a aplicagao da pesquisa.



