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Motivagdo

1. E possivel fazer um teoria da demanda do
consumidor baseada em hipéteses sobre o
comportamento observavel e que gere os
mesmos resultados que a teoria classica do
consumidor?
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Motivagdo

1. E possivel fazer um teoria da demanda do
consumidor baseada em hipéteses sobre o
comportamento observavel e que gere os
mesmos resultados que a teoria classica do
consumidor?

2. Caso positivo, se uma funcao demanda atende
as hipdteses acima, existe uma funcao de
utilidade que geraria, de acordo com a teoria
classica do consumidor, a mesma funcao de
demanda.




Ml Preferéncia revelada

Roberto Guena
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Suponha um consumidor cuja escolha de consumo

O axioma fraco

da preferéncia seja descrita pela funcao de demanda

revelada

X(p, M) = (x1(p, m), x2(p, m), ..., Xnp(P, M)) na qual
p = (P1,P2,...,Pn) € 0 vetor de precose m é a
renda do consumidor.

Dizemos que a cesta de bens X é (diretamente)
revelada preferida a cesta de bens X caso exista
um vetor de precos ndo negativos p e uma renda
m tais que
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Axioma Fraco da Preferéncia Revelada

Para quaisquer vetores de precosp>0ep>0e
quaisquer m >0 e m > 0, caso
px(p, M) <m=p-x(p,m)>m

ou seja, caso x(p, m) seja revelada preferida a
x(p, m), entao, ndo pode ser o caso que x(p, m)
seja revelada preferia a x(p, m).
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quaisquer m >0 e m > 0, caso
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ou seja, caso x(p, m) seja revelada preferida a
x(p, m), entao, ndo pode ser o caso que x(p, m)
seja revelada preferia a x(p, m).

Definicao alternativa, mas equivalente

~ ~ ~ —
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Axioma Fraco da Preferéncia Revelada

Para quaisquer vetores de precosp>0ep>0e
quaisquer m >0 e m > 0, caso
px(p, M) <m=p-x(p,m)>m

ou seja, caso x(p, m) seja revelada preferida a
x(p, m), entao, ndo pode ser o caso que x(p, m)
seja revelada preferia a x(p, m).

Definicao alternativa, mas equivalente

BX(B, ) < B~ X(B, ) = P~ (B, M) > P - x(P, M)
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do problema de escolha étima de um consumidor
com preferéncias racionais, monotonicas e
estritamente convexas satisfaz o axioma fraco da

preferéncia revelada.
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Bieiomesce Das preferéncias a preferéncia revelada

revelada Qualquer funcao de demanda que seja a solucao
do problema de escolha étima de um consumidor
com preferéncias racionais, monotonicas e
estritamente convexas satisfaz o axioma fraco da

preferéncia revelada.

Da preferéncia revelada as preferéncias

No caso de dois bens, se uma funcao de demanda
satisfaz o axioma fraco da preferéncia revelada,
entdo existe uma relacdo de preferéncias racional,
nao saciavel e estritamente convexa para a qual e
mesma funcao de demanda é resultado de um
problema de escolha 6tima.
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Rest. orcament. Escolha

O axioma forte
Ic_ieavg:;egzréncia (pl, P2, P3) m (Xlr X2, X3)
(3,1,2) 8 (1,1,2)
(1,2,3) 8 (1,2,1)
(2,3,1) 8 (2,1,1)

» A cesta (1, 1, 2) é revelada preferida a cesta
(1,2,1)
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Preferéncia revelada indiretamente

Definicao Diz-se que uma cesta de bens x@ é
indiretamente revelada preferida a outra cesta de
bens x? caso haja k, (k > 2) cestas de bens
x1,x2, ..., xk tais que:

x? seja (diretamente) revelada preferida a x!
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Definicao Diz-se que uma cesta de bens x@ é
indiretamente revelada preferida a outra cesta de
bens x? caso haja k, (k > 2) cestas de bens
x1,x2, ..., xk tais que:

x? seja (diretamente) revelada preferida a x!
x! seja (diretamente) revelada preferida a x2
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Definicao Diz-se que uma cesta de bens x@ é
indiretamente revelada preferida a outra cesta de
bens x? caso haja k, (k > 2) cestas de bens
x1,x2, ..., xk tais que:

x? seja (diretamente) revelada preferida a x!
x! seja (diretamente) revelada preferida a x2
x? seja (diretamente) revelada preferida a x3
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Preferéncia revelada indiretamente

Definicao Diz-se que uma cesta de bens x@ é
indiretamente revelada preferida a outra cesta de
bens x? caso haja k, (k > 2) cestas de bens
x1,x2, ..., xk tais que:

x? seja (diretamente) revelada preferida a x!

x! seja (diretamente) revelada preferida a x2
x? seja (diretamente) revelada preferida a x3

xk seja (diretamente) revelada preferida a x?
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O axioma forte da preferéncia revelada

Se uma cesta de bens x@ é, direta ou
indiretamente, revelada preferida a outra cestas
de bens x?, entdo x? ndo pode ser revelada
preferida a x9.
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Das preferéncias as preferéncias reveladas

A funcao de demanda derivada de um problema
e de maximizacao de utilidade de um consumidor
R gue possua preferéncias racionais, monoténicas e
estritamente convexas, satisfaz o axioma forte da

preferéncia revelada.
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Das preferéncias as preferéncias reveladas

A funcao de demanda derivada de um problema
e de maximizacao de utilidade de um consumidor
R gue possua preferéncias racionais, monoténicas e
estritamente convexas, satisfaz o axioma forte da

preferéncia revelada.

Da preferéncia revelada as preferéncias

Se uma funcao de demanda satisfaz o axioma
forte da preferéncia revelada, entdo existe uma
relagao de preferéncias racional, nao saciavel e
estritamente convexa para a qual e mesma
funcao de demanda é resultado de um problema
de escolha étima.




L N meros indice

Roberto Guena

de Oliveira
momento precos renda consumo
0 o 0 0 0 40 0
base P3Py ---.P, M X X5, X

corrente p1,pl,...,pt mt  xi,x,..., x!

Preferéncia
revelada e
indice de pregos

e quantidade




Consumidor

Roberto Guena
de Oliveira

Preferéncia
revelada e
indice de pregos

e quantidade

NUmeros indice

momento precos renda consumo
0 0 0 0 0 ,0 0
base P3Py ---.P, M X X5, X
1 pl 1 1 1 41 1
corrente p,p5,...,p. m X1 X5,y Xy
NUmeros indices
Indice de quantidade de preco




L N meros indice

Roberto Guena
de Oliveira

momento precos renda consumo
0 0 0 0 0 ,0 0
base P3Py ---.P, M X X5, X

corrente p1,pl,...,pt mt  xi,x,..., x!

Preferéncia

revelada e Ndmeros indices

indice de pregos

e quantidade

Indice de quantidade de preco

N 1,0
21 XiPi

Laspeyres < 0.0
i1 XiPi




L N meros indice

Roberto Guena

de Oliveira
momento precos renda consumo
0 o 0 0 0 40 0
base P3Py ---.P, M X X5, X

corrente p1,pl,...,pt mt  xi,x,..., x!

Preferéncia

revelada e Ndmeros indices

indice de pregos

e quantidade indice de quantidade de preco
ST x1p0
Laspeyres St
Z/:]_Xi Pi
ST xlpl
Paasche e,

n 01
Zi:lxi p;




Consumidor

Roberto Guena
de Oliveira

Preferéncia
revelada e
indice de pregos

e quantidade

NUmeros indice

momento precos renda consumo
0 0 0 0 0 ,0 0
base P3Py ---.P, M X X5, X
1 pl 1 1 1 41 1
corrente p,p5,...,p. m X1 X5,y Xy
NUmeros indices
Indice de quantidade de preco
no1 nooa1
X X P} 2 PX}
Laspeyres 0.0 0.0
Zizlxi p; Zi:l P Xi
XX}
Paasche = 01
D Xi P;
i=1""1 I




L N meros indice

Roberto Guena

de Oliveira
momento precos renda consumo
0 0 0 0 0,0 0
base P3Py ---.P, M X X5, X
1 41 1 1 1 1 1
corrente p1.P5: - P; m X1 X5,y Xy
e NUmeros indices
indice dg precos ,
IR indice de quantidade de preco
Z?:lxl;lp/p Z?:lpilx?
Laspeyres 0.0 0.0
Zizlxi p; Zi:l P Xi
n o 1,1 no 1,1
Paasche 21 X P; i1 PiX;

n 01 n 0.l
21 Xi P 21 P X




Consumidor

BN Temos certeza de que o consumidor fica
de Oliveira melhor no periodo corrente caso

Preferéncia
revelada e
indice de pregos

e quantidade




Consumidor

BN Temos certeza de que o consumidor fica
de Oliveira melhor no periodo corrente caso

Preferéncia 0 que eql.“VaIe a

revelada e
indice de pregos

e quantidade Zn




Consumidor

Roberto Guena
de Oliveira

Preferéncia
revelada e
indice de pregos

e quantidade

Temos certeza de que o consumidor fica
melhor no periodo corrente caso

0 que equivale a

EiaPiX

Si.p

1
I'X

i
0
i

>1

(ind. Paasche qdade. > 1)



Consumidor

Roberto Guena
de Oliveira

Preferéncia
revelada e
indice de pregos

e quantidade

Temos certeza de que o consumidor fica
melhor no periodo corrente caso

0 que equivale a

>r.p

Si.p

I.1x§l

]
1.0
i Xi

>1

ou ainda a

(ind. Paasche qdade. > 1)



Consumidor

Roberto Guena
de Oliveira

Preferéncia
revelada e
indice de pregos

e quantidade

Temos certeza de que o consumidor fica
melhor no periodo corrente caso

0 que equivale a

EiaPiX

- >1 (ind. Paasche qdade. > 1)
XL pix;

ou ainda a

1 N 1,0 1
m >Zi:1pixi (m

Si=10 0 — > ind. Laspeyres preCO)
m° = 37 pPx) \me



Consumidor

oo Temos certeza de que o consumidor fica pior
oberto Guena Ve
de Oliveira no perlodo corrente caso

Preferéncia
revelada e
indice de pregos

e quantidade




Consumidor

Temos certeza de que o consumidor fica pior

Roberto Guena

de Oliveira no perl'odo corrente caso
n n
0,1 0,0

Zpi Xi < Zpl XI
i=1 i=1

Preferéncia o que eqU|Va|e a

revelada e

indice d

e e e S pOx

—_— <1
n 0,0
Z,-:lpixi




Consumidor

oo Temos certeza de que o consumidor fica pior
oberto Guena Ve
de Oliveira no perlodo corrente caso

0 que equivale a

Preferéncia
revelada e

indice de pregos n 0.l
e quantidade , X
a z:/=1 p/ i

0,0

——— 5 <1 (ind. Laspeyres qdade. < 1)
21 PiX;




Consumidor

Temos certeza de que o consumidor fica pior

Roberto Guena

de Oliveira no perl'odo corrente caso
n n
0,1 0,0
Zpi Xi < Zpl XI
i=1 i=1
Preferéncia o que eqU|Va|e a
revelada e
indice d
St 5 0
= o5 <1 (ind.Laspeyresqdade. <1)
D1 PiXi

ou ainda a

1 noo1,1
mt 1 PiX

0 =3 0,1
m A PiX




Consumidor

Temos certeza de que o consumidor fica pior

Roberto Guena

de Oliveira no perl'odo corrente caso
n n
0,1 0,0
Zpi Xi < Zpl XI
i=1 i=1
Preferéncia 0 que eqL“VaIe a
revelada e
indice d
s > pOxk ,
= o5 <1 (ind.Laspeyresqdade. <1)
2;21 p; X
ou ainda a
m* Z:r'j—lpilxi1 mt
— <on o1 — < ind. Paasche preco
m® > P X m




Consumidor

Roberto Guena
de Oliveira

Preferéncia
revelada e
indice de pregos

e quantidade

Questao 02 de 2009

0. Um individuo consome apenas dois produtos,
X eY, e possui curvas de indiferenga sobre
estes produtos bem comportadas (isto é,
estritamente convexas e estritamente
monotdnicas). Se ele é indiferente entre as
cestas (1,3) e (3,1), entao a cesta (2, 2) deve
ser estritamente preferida a qualquer uma das
outras.
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0. Um individuo consome apenas dois produtos,
X eY, e possui curvas de indiferenga sobre
estes produtos bem comportadas (isto é,
estritamente convexas e estritamente
monotdnicas). Se ele é indiferente entre as
cestas (1,3) e (3,1), entao a cesta (2, 2) deve
ser estritamente preferida a qualquer uma das
outras. \Y,
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monotdnicas). Se ele é indiferente entre as
cestas (1,3) e (3,1), entao a cesta (2, 2) deve
Preferéncia ser estritamente preferida a qualquer uma das

revelada e

indice de pregos outras. v

1. Um individuo, com renda de 12 reais, tendo
que escolher combinagdes dos bens (X, Y),
comprou a cesta (4, 8), quando o preco dos
dois bens era de 1 real. Quando o preco do
primeiro bem caiu para 50 centavos e o do
segundo subiu para 4 reais, ele comprou a
cesta (8, 2). Somente com esta informacao,
nao podemos saber se ele estd melhor na
segunda situacao.

e quantidade
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2. Suponha que um individuo, tendo que
escolher combinagdes dos bens (X, Y),
descobre que, apés uma reducao no preco do
bem X e um aumento no preco do bem Y,
ainda consegue, gastando toda a sua renda,
comprar a mesma cesta de antes. Entao, ele
estd em melhor situacao.
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2. Suponha que um individuo, tendo que
escolher combinagdes dos bens (X, Y),
descobre que, apés uma reducao no preco do
bem X e um aumento no preco do bem Y,
ainda consegue, gastando toda a sua renda,
comprar a mesma cesta de antes. Entao, ele
estd em melhor situacao.

3. Suponha que, em resposta a um aumento no
preco do bem X, um consumidor continua
adquirindo a mesma quantidade do bem.
Entdo esse bem deve ser um bem inferior.

F
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2. Suponha que um individuo, tendo que
escolher combinagdes dos bens (X, Y),
descobre que, apés uma reducao no preco do
bem X e um aumento no preco do bem Y,
ainda consegue, gastando toda a sua renda,
comprar a mesma cesta de antes. Entao, ele
estd em melhor situacao.

3. Suponha que, em resposta a um aumento no
preco do bem X, um consumidor continua
adquirindo a mesma quantidade do bem.
Entdo esse bem deve ser um bem inferior.

F

F



Bl Questao 02 de 2009

Roberto Guena
de Oliveira

2. Suponha que um individuo, tendo que
escolher combinagdes dos bens (X, Y),
descobre que, apés uma reducao no preco do
bem X e um aumento no preco do bem Y,
ainda consegue, gastando toda a sua renda,

Preferéncia

revelada e comprar a mesma cesta de antes. Entao, ele

indice de pregos

e quantidade estd em melhor situacdo. F

3. Suponha que, em resposta a um aumento no
preco do bem X, um consumidor continua
adquirindo a mesma quantidade do bem.
Entdo esse bem deve ser um bem inferior. F

4. A curva de Engel mostra a relacao entre preco
e quantidade demandada.
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Questao 01 de 2008

A respeito dos indices de Laspeyres e Paasche e
de seu emprego na avaliacao de mudancas de
bem-estar do consumidor, avalie as afirmacdes:

0. O indice de precos de Laspeyres baseia-se na
premissa de que 0os consumidores nao alteram
seus padrdes de consumo apdés uma mudanca
de precos.
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A respeito dos indices de Laspeyres e Paasche e
de seu emprego na avaliacao de mudancas de
bem-estar do consumidor, avalie as afirmacdes:

0. O indice de precos de Laspeyres baseia-se na
premissa de que 0os consumidores nao alteram
seus padrdes de consumo apdés uma mudanca
de precos. Vv

1. O indice de precos de Laspeyres super-estima
e o de Paasche sub-estima o “custo de vida
ideal”.
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