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Ano letivo: 2017 Semestre: 2º. Sem  

Disciplina: Empreendedorismo social e finanças sociais 

Código: RAD2310 

Cursos: Administração de empresas 

Número de créditos: Carga horária  

 Créditos aula 2 30 hs aula  

Natureza do curso: Disciplina optativa 

Docente responsável: Profa. Dra. Perla Calil Pongeluppe Wadhy Rebehy 

Departamento: Administração 

 

Objetivo geral:  
 Propiciar aos alunos conhecimento sobre os negócios com impacto social, finanças sociais e ecossistema 

relacionado, com objetivo de oferecer mais um possível caminho ao empreendedorismo e às novas 
economias. Para aqueles que não pretendem empreender, essa disciplina apresenta uma nova área de 
atuação das grandes corporações com as unidades de negócios de sustentabilidade e negócios sociais. 

 

Conteúdo programático:  
 O papel do profissional em administração ampliado como empreendedor ou como agente articulador da 

população na base da pirâmide. As abordagens, princípios e instrumentos que apoiam na identificação de 
problemas sociais. 

 Responsabilidade social e empreendedorismo social 
 Terceiro setor e Estado 
 Ecossistema dos Negócios sociais  
 Dimensões teóricas 
 Instrumentos de finanças sociais  
 Microcrédito 
 Mapeamento de diálogos: ferramentas para mudança social 
 Avaliação e Mensuração do impacto 
 Inovação social 

 

Desenvolvimento do curso e metodologia:  
 Aulas expositivas, estudos de caso, pesquisa de campo, trabalho em grupo e visitas técnicas. 

Os alunos participarão do processo de aprendizado por meio de leitura prévia dos textos recomendados, 
atividades indicadas e ajudante do dia. 
Ajudante do dia: os ajudantes daquele dia terão a responsabilidade de apoiar o professor em algumas 
tarefas, cooperar com os colegas de classe em algumas solicitações rotineiras, desenvolvendo a confiança 
mútua e solidariedade. As tarefas assumidas são:  
1. fazer anotações do conteúdo da aula de forma a gerar um material coletivo a ser disponibilizado para 

faculdades com menor acesso às informações; 
2.  anotar pontos de dúvidas a serem esclarecidos para a próxima aula; 
3.  identificar problemas de pesquisa que poderão se transformar em artigos ou trabalhos de conclusão 

de curso; 
4. entregar e recolher eventuais atividades dos alunos e anotar no relatório;  

Critérios de avaliação:  
 A avaliação do desempenho dos alunos far-se-á com base na seguinte ponderação:  
  Leitura de artigos ou solução aos problemas sociais 10% 
  Prova parcial 40% 
  Hackathon 50% 

 Total 100% 
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Critério de reavaliação:  
 A aprovação na Reavaliação será a obtenção de nota acima de cinco ( 5,0 ) entre a média do semestre e a 

prova de reavaliação. Estará apto a efetuar a prova de reavaliação o aluno que tiver como média final no 
mínimo três (3,0) e tiver no mínimo 70% (setenta por cento) de freqüência nas aulas, ao longo do 
semestre. 

 

Prova substitutiva:  
 Não haverá prova substitutiva. 

 

Atendimento discente:  
 O atendimento aos alunos desta disciplina, fora da sala de aula, será realizado às terças-feiras das 10hs às 

12hs, mediante agendamento prévio pelo email perla@fearp.usp.br . 
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Cronograma 

  quarta 10hs Empreendedorismo social e finanças sociais 

1 02/ago/17 Apresentação do programa, parceria, saberes coletivos 

2 09/ago/17 Responsabilidade social, terceiro setor, empreendedorismo social, economia 
solidária 

3 16/ago/17 Novas economias 

4 23/ago/17 Ecossistema dos Negócios sociais 

5 30/ago/17 Dimensões teóricas 

  06/set/17 Semana da Pátria 

6 13/set/17 Investimento de impacto 

7 20/set/17 Microcrédito 

8 27/set/17 prova parcial 

9 04/out/17 Estratégias de negócios sociais 

10 11/out/17 Mapeamento diálogos: ferramentas para mudança social 

11 18/out/17 Modelos de negócios e plano de negócios 

12 25/out/17 Avaliação de impacto 

13 01/nov/17 Inovação social 

14 e 15 10/nov/17  Hackathon * (10/11 – 6ª feira – 8h30 às 17hs) 
Essa aula ocorrerá excepcionalmente na 6ª feira, então peço que se organizem 
antecipadamente dentro do possível. 

  15/nov/17 Proclamação República 

15 22/nov/17 * essa carga horária será contabilizada no dia 10/11/2017 no Hackathon que 
acontecerá das 8h30 às 17hs. 

 


