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Quanto	  você	  esta	  disposto	  a	  pagar	  por	  um	  pedaço	  de	  pizza?	  

•  Primeiro	  pedaço:	  R$	  5,0?	  
•  Segundo	  pedaço:	  R$	  2,5?	  
•  Terceiro	  pedaço:	  R$	  1,0?	  
•  Quarto	  pedaço:	  R$	  0,3?	  
•  E	  quanto	  você	  pagaria	  por	  um	  saco	  grande	  de	  pipoca	  na	  entrada	  do	  cinema?	  
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Quanto	  você	  esta	  disposto	  a	  pagar	  por	  um	  pedaço	  de	  pizza?	  

•  E	  se	  o	  preço	  da	  faVa	  da	  pizza	  fosse	  R$	  2,0?	  
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Excedente	  do	  Consumidor	  e	  do	  Produtor	  

•  O	  consumidor	  ganha	  porque	  compra	  o	  iMac	  por	  $	  1.600	  ao	  invés	  de	  $	  3.000	  (excedente	  do	  
consumidor)	  

•  O	  produtor	  ganha	  porque	  vende	  o	  iMac	  por	  $	  1.600,	  mas	  seu	  CM	  é	  de	  $	  900	  (excedente	  do	  
produtor)	  

•  Excedente	  Total	  =	  Excedente	  do	  Consumidor	  +	  Excedente	  do	  Produtor	  

•  Ambos	  ganham,	  mas	  ainda	  há	  uma	  perda	  de	  eficiência!	  	  
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Três	  Conceitos	  de	  Eficiência:	  (1)	  Eficiência	  AlocaVva	  

•  CM	  =	  disposição	  da	  empresa	  em	  vender	  uma	  unidade	  extra	  de	  produto	  (que	  
aumenta	  com	  q)	  

•  Excedente	  do	  consumidor	  =	  disposição	  do	  consumidor	  em	  comprar	  uma	  unidade	  
extra	  de	  produto	  (que	  diminui	  com	  q)	  

•  (1)	  Eficiência	  AlocaVva:	  quando	  p	  =	  CM	  em	  q’',	  Excedente	  Total	  é	  máximo!	  
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(2)	  Eficiência	  em	  Produção	  

•  Preços	  altos	  geram	  ineficiência	  alocaVva	  	  
•  Baixa	  produVvidade	  gera	  ineficiência	  produVva,	  pois	  mais	  insumo	  precisam	  ser	  

usados	  para	  obter	  a	  mesma	  quanVdade	  produzida	  
•  Baixa	  produVvidade	  implica	  em	  uma	  curva	  de	  CM	  mais	  alta	  
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(3)	  Eficiência	  Dinâmica	  

•  Eficiência	  Dinâmica	  esta	  relacionada	  com	  a	  introdução	  de	  novos	  produtos	  e/ou	  
técnicas	  mais	  eficazes	  para	  produzir	  o	  que	  já	  existe	  

•  É	  mais	  diicil	  de	  mensurar	  do	  que	  (1)	  e	  (2)	  
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Eficiência	  produVva	  requer	  que	  esta	  produção	  ocorra	  com	  os	  menores	  
custos	  dadas	  as	  tecnologias	  existentes.	  Eficiência	  dinâmica	  se	  refere	  aos	  
aprimoramentos,	  ao	  longo	  do	  tempo,	  de	  produtos	  e	  técnicas	  produVvas.	  



FORMAS	  DE	  CONCORRÊNCIA	  
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Concorrência	  Perfeita	  

•  Consumidores	  tem	  informação	  perfeita	  sobre	  produtos	  disponíveis	  
•  Mercado	  não	  possui	  barreiras	  de	  entrada	  ou	  saída	  e	  nenhuma	  empresa	  consegue,	  

por	  si	  só,	  afetar	  o	  preço.	  	  
•  As	  empresas	  são	  price	  takers,	  só	  podem	  decidir	  quanto	  produzir	  e	  buscam	  

maximizar	  lucros	  
•  O	  lucro	  econômico	  tende	  a	  zero	  no	  longo	  prazo.	  	  
•  Não	  há	  externalidades	  (falhas	  no	  mecanismo	  de	  preços	  que	  associa	  preço	  zero	  à	  

produto	  ou	  sub-‐produto	  de	  uma	  empresa.	  Podem	  ser	  negaVvas	  (ex.	  poluição)	  ou	  
posiVvas	  (ex.	  saneamento	  básico))	  

•  Só	  considera	  bens	  privados	  (*)	  	  
•  (*)	  Obs:	  bens	  públicos	  podem	  ser	  consumidos	  simultaneamente	  por	  vários	  

consumidores	  (ex.	  programa	  de	  TV)	  
•  Equilíbrio	  em	  concorrência	  perfeita	  é	  óVmo	  de	  Pareto,	  ou	  seja,	  um	  Governo	  

genuinamente	  interessado	  na	  maximização	  do	  bem	  estar	  social	  não	  poderia	  alocar	  
recursos	  melhor	  do	  que	  a	  alocação	  compeVVva.	  

•  Equilíbrio	  em	  concorrência	  perfeito:	  Preço	  =	  Custo	  Marginal	  
•  Beneicio	  social	  (Excedente	  do	  Consumidor)	  é	  maximizado.	  Ex.	  hipermercados?	  
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Outras	  formas	  de	  Concorrência	  

•  Monopólio:	  um	  só	  vendedor	  para	  muitos	  compradores,	  com	  barreiras	  de	  entrada.	  
Monopolistas	  são	  price	  se+ers	  e	  como	  tal,	  conseguem	  ter	  lucro	  econômico	  posiVvo	  no	  
longo	  prazo,	  pois	  os	  preços	  tendem	  a	  ficar	  acima	  do	  nível	  da	  compeVção	  perfeita.	  
Monopolista	  tem	  poder	  de	  mercado	  (market	  power).	  Beneicio	  social	  não	  é	  
maximizado.	  Ex.	  Microsot?	  

•  Quando	  há	  externalidades,	  o	  equilíbrio	  em	  concorrência	  perfeita	  pode	  não	  maximizar	  
o	  bem	  estar	  social,	  pode	  não	  ser	  melhor	  para	  a	  sociedade	  do	  que	  um	  monopólio!	  

•  Monopsônio:	  um	  só	  comprador	  para	  muitos	  vendedores,	  com	  barreiras	  de	  entrada.	  Os	  
preços	  tendem	  a	  ficar	  abaixo	  do	  nível	  da	  compeVção	  perfeita.	  	  

•  Mercados	  híbridos	  (entre	  compeVção	  e	  monopólio):	  quando	  existe	  uma	  empresa	  
dominante	  (price	  se+er)	  e	  muitas	  outras	  empresas	  na	  “franja	  (ou	  borda)	  
compeVVva”	  (fringe	  compe44ve)	  que	  são	  price	  takers.	  O	  poder	  da	  empresa	  dominante	  
pode	  ser	  uma	  vantagem	  significaVva	  em	  custos	  

•  Oligopólio:	  se	  há	  barreiras	  de	  entrada,	  se	  os	  vendedores	  podem	  afetar	  o	  preço,	  mas	  
enfrentam	  concorrência	  de	  outras	  empresas	  

•  CompeVção	  Oligopolista:	  se	  não	  há	  barreiras	  de	  entrada,	  se	  os	  vendedores	  podem	  
afetar	  o	  preço,	  mas	  enfrentam	  concorrência	  de	  outras	  empresas.	  Diferente	  dos	  
oligopólios,	  a	  entrada	  de	  novas	  empresas	  na	  compeVção	  oligopolista	  pressionam	  o	  
lucro	  econômico	  à	  zero	  no	  LP	  (ex.	  Aracruz	  e	  outras	  grandes	  empresas	  de	  celulose)	  
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