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1. Breve histdrico da industria fonogréafica

Os aparelhos de gravagdo e reproducdo de som introduziram um meio possivel de comercializagdo da
musica na forma de um produto concreto: a misica gravada. Com a invencdo da musica gravada, tornou-se
possivel armazenar os sons de maneira concreta (e ndo apenas na memaria das pessoas) viabilizando uma série
de mudancas no paradigma da producdo musical.

Assim como 0s demais bens industriais, os formatos de registro de som sdo passiveis de serem replicados
sucessivamente e possibilitam a criagdo de um produto de muasica compativel com o modelo industrial.

Os musicos sdo capazes de ler notagbes musicais e recriar seus sons. A masica gravada, ao contrario, ndo
requer um musico como mediador para sua reproducdo, sendo necessaria apenas a mediacdo por aparelhos
especificos de reprodugdo sonora. Dessa forma, o ouvinte ganha a habilidade de “tocar” uma grande orquestra
apenas por meio de simples movimentos necessarios para acionar o sistema de reproducdo como abastecer seu
aparelho de som com a midia desejada e eventualmente ajustar botdes que controlam o nivel de amplificagdo do
som.

A musica ocorre tradicionalmente em eventos sociais: concertos, éperas, cerimdnias religiosas, festas e
tantos outros nos quais musicos sdo contratados para apresentar determinado repertorio. Antes da criagdo da
gravacdo do som, era inerente a presenca de ao menos um mausico (seja esse amador ou profissional) para
produzir masica. Ap0s a criagdo da musica gravada, sua presenca in loco ndo é mais fundamental podendo ser
substituida por maquinéarios gue reproduzem o som do repertério que foi tocado por masicos, mas gravado em
algum momento prévio e em outro local. Comeca a haver as primeiras mudancgas no aspecto da sociabilidade na
musica. Mais recentemente, com a popularizacdo de equipamentos portateis criados para reproduzir masica em
fones de ouvido (como o iPod) o consumo de mdsica passa por uma mudanca radical de paradigma. As vendas
de suportes fisicos de registro do som comegam a cair em fungdo do aumento da difusdo de gravacdes de musica
via internet em formato digital (como 0 MP3) que ndo depende de um suporte fisico em especifico. A queda das
vendas de musica gravada forca o fechamento de grandes redes de lojas especializadas em comércio de musica.
O comércio de musica gravada aos poucos migrou para a internet com a criacéo das lojas virtuais.

A criacdo de aparelhos portateis capazes de reproduzir muasica nos formatos com compactacdo digital
promove uma mudanca de comportamento da apreciacdo musical. Enquanto anteriormente 0s equipamentos
capazes de reproduzir musica demandavam midias fisicas, a audicdo de mdsica estava restrita a ambientes
especificos onde os aparelhos podiam ser instalados. A maior parte desses equipamentos era construida para a
audicdo de mdasica por meio de caixas de som com alguns alto-falantes. Os equipamentos tipicamente
reproduzem o som de forma amplificada, 0 som se propaga pelo ambiente de modo que Vvarias pessoas 0 possam
ouvir simultaneamente. Gradativamente a audicdo de musica sem a interacdo social dos musicos se torna mais
comum, porém o aspecto social ainda se mantém em parte no qual os ouvintes compartilnam a audicdo dos sons
interagindo socialmente. No caso da apreciacdo musical mediada por equipamentos de som, a interacdo social
dos ouvintes com 0s musicos ndo existe e estd substituida pela interagdo dos ouvintes com a gravagéo, 0 que
constitui basicamente o ritual dos procedimentos técnicos que sdo necessarios para fazé-lo soar no equipamento
de som.

O caso da recente popularizagdo dos equipamentos portateis é diferente. Esses equipamentos sdo
fabricados com o propdsito de se ouvir musica por meio dos fones de ouvido. Nesse caso, a apreciacdo musical
é individual e desconectada do ambiente social no qual o ouvinte esta. O ouvinte ganha habilidade de escolher
uma trilha sonora particular e de escuta solitaria. A caracteristica social praticamente intrinseca na tradicdo de
ouvir musica comeca a ser modificada. Com exce¢do dos ensaios individuais dos instrumentistas de uma
orquestra que aperfeicoam sua performance, a producdo de masica sempre esteve associada a eventos sociais de



alguma forma. Desse modo, a popularizacdo dos arquivos de audio com formato compactado ndo somente
causou uma mudanca de paradigmas na industria fonogréafica, também € possivel observar caracteristicas que
sinalizam uma mudanca cultural na audi¢do de musica. O aumento do consumo dos equipamentos com fones de
ouvido em relacdo aos equipamentos com alto-falantes evidencia certa tendéncia individualizante no
comportamento do ouvinte principalmente no puablico jovem tradicionalmente mais receptivo as inovacgdes
tecnoldgicas.

No Brasil, a consolidacéo plena da industria fonografica — e concomitantemente do mercado fonografico
— se deu apenas na década de 1990, periodo no qual a situacdo econdmica brasileira finalmente foi estabilizada.
Vale lembrar que nessa época inumeras reformas econdmicas se seguiram na tentativa de controle da inflagdo
das moedas brasileiras até a implantacdo do Plano Real que finalmente estabilizou o mercado, quando houve um
inicio de melhora na distribuicdo de renda, enriquecimento do oeste, entre outros fatores que colaboraram para
aumentar a parcela da populacdo consumidora, o que resultou na génese de um grande contingente populacional
com condicOes basicas para integrar o modelo industrial de consumo. Bem defasada em relacdo aos paises
desenvolvidos, a inddstria no Brasil comegou a atingir as massas em grande parte do territério com todo tipo de
produtos, inclusive culturais, alcan¢cando o maior desempenho de vendas do mercado fonografico na histéria no
final da mesma década evidenciando que os produtos culturais ja ndo estavam mais restritos aos veiculos de
comunicagao que até a década de 1980 vinculavam propagandas de produtos majoritariamente dirigidos a menor
parcela da popula¢do com grande poder aquisitivo.

Praticamente de forma simultanea, no final da década de 1990, houve um periodo de forte pirataria que
atingiu o mercado fonogréfico brasileiro. A pirataria, iniciada com as fitas cassete, foi intensificada com a
popularizacdo do CD. Tal fendmeno contribuiu para a distribuicdo e o acesso dos produtos culturais de musica
as massas principalmente nos formatos digitais, mas fez também o padrdo industrial sofrer um reves econémico
e propiciou um periodo de readaptacdo. Numa tentativa de proteger seu modelo lucrativo alguns artistas fizeram
uso dos programas de televisdo em propaganda para alertar seus fds consumidores quanto aos riscos de se
adquirir um produto pirata.

O estabelecimento da internet em todo o planeta no inicio do século XXI tornou desmedido o processo de
disseminacdo de mdsica em arquivos digitais compactados. A criagdo das redes de compartilhamento de
arquivos possibilita um processo transparente de transmissdo de musica sem a necessidade de nenhum tipo de
comércio especifico senfo apenas o custeio da infraestrutura nas telecomunicagdes. A medida que a liberdade da
troca de arquivos digitais (incluindo musicas em formatos compactados) foi se popularizando as vendas de
discos comegaram a diminuir. Houve tentativas das majors (inglés, mercadologia) nos Estados Unidos em frear
o trafego livre de musica em formatos compactados considerando que essa pratica viola os direitos autorais e a
caracterizando como pirataria de musica na internet. Inimeros processos judiciais contra os desenvolvedores
dos softwares de redes de compartilhamento de arquivo de musica e contra seus usuarios foram utilizados como
recurso da inddstria no combate ao que se configurou como pirataria, em vao. A popularizacdo da troca de
arquivos na internet continuou a aumentar de forma descentralizada tornando inviavel a apelag¢do por recursos
judiciais. O modelo econdmico da industria definitivamente foi atingido. Consequentemente, o paradigma de
consumo de musica entrou em um processo de transicéo.

A partir da década de 2000, ja como efeito do processo de transicdo da inddstria fonografica, lojas
especializadas em vendas de musica gravada em discos comecam a fechar suas portas. A cultura de uso de
suportes fisicos para gravacao de masica, particularmente o formato disco, estava em decadéncia e migrava para
0s arquivos compactados independentes do tipo de midia, como o0 MP3. Em adaptacdo ao novo paradigma de
consumo foram criadas lojas virtuais de musica com énfase no comércio de musica em arquivos compactados,
algumas das quais incluem suporte aos novos equipamentos portateis capazes de reproduzir arquivos de audio.
Cada vez mais as lojas virtuais migram seu acervo fonografico do formato fisico, como o disco, para arquivos
compactados, como 0 MP3. Logo, h4 uma mudanc¢a no comércio de musica: restringe-se o comércio de 4tomos,
os discos, em detrimento da venda de bits, arquivos digitais compactados.
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2. Direitos Autorais
Introducéo

Por definicdo, Direito Autoral compreende um conjunto de prerrogativas conferidas por lei a pessoa fisica
ou juridica, criadora de obra intelectual, para que ela possa usufruir dos beneficios morais e patrimoniais



resultante da exposicdo e divulgacdo de suas criagbes. O direito autoral esta regulamentado pela Lei de Direitos
Autorais (LEI N° 9.610, de 19 de fevereiro de 1998) que protege as rela¢des entre o criador e quem utiliza suas
criacdes artisticas, literarias ou cientificas, tais como mausicas.

Para efeitos legais, os direitos autorais sdo divididos em direitos morais e patrimoniais: Os direitos morais
asseguram a autoria da criacdo ao autor da obra intelectual e j& os direitos patrimoniais sdo aqueles que se
referem principalmente a utilizagdo econémica de sua obra intelectual. O autor tem o direito de utilizar sua obra
criativa da maneira que quiser, bem como permitir que terceiros a utilizem, total ou parcialmente. Ao contrario
dos direitos morais, que sao intransferiveis e irrenunciaveis, os direitos patrimoniais podem ser transferidos ou
cedidos a outras pessoas, as quais 0 autor concede direito de representacdo ou mesmo de utilizacdo de suas
criacBes. Caso a obra intelectual seja utilizada sem prévia autorizacdo, o responsavel pelo uso desautorizado
estara violando normas de direito autoral, e esta conduta pode acarretar um processo judicial.

Direito Autoral no Brasil

Com relacdo ao surgimento dos direitos autorais no Brasil, a partir das Constituicdes de 1891, 1934,
1946, 1967 e da Emenda Constitucional de 1969, o direito autoral passou a ser expressamente reconhecido.
Com relacdo aos direitos autorais relativos as obras musicais, foram os proprios compositores que lutaram para
a criacdo de uma norma para a arrecadacao de direitos pelo uso de suas obras.

No Brasil, a artista Chiquinha Gonzaga foi uma das pioneiras no movimento de defesa dos direitos
autorais. Cada vez que suas obras musicais eram executadas nos teatros, ela considerava justo receber uma
parcela do que era arrecadado, pois entendia que sua musica era tdo importante e gerava tanto sucesso quanto o
texto apresentado. Em 1917, ela fundou a Sociedade Brasileira de Autores Teatrais (que posteriormente passou
a se chamar Sociedade Brasileira de Autores) - Shat, que no inicio era integrada somente por autores de teatro,
mas que com o passar do tempo também permitiu a associagcdo de compositores musicais. Como consequéncia
natural, o movimento associativo ampliou-se e logo surgiram outras entidades. Com a pulverizacdo de
associagdes com o mesmo fim, os problemas ndo paravam de aumentar. Os usuarios preferiam continuar a
utilizar as obras intelectuais sem efetuar qualquer pagamento, visto que o pagamento a qualquer uma das
associagdes existentes ndo implicava em quitacdo plena e permitia a cobranca por outra associagdo. As musicas,
em sua grande maioria, eram (e continuam sendo) resultados de parcerias, e por isso possuiam varios detentores
de direitos, cada qual filiado a uma das referidas entidades, gerando cobrancas e distribuicdes separadas. Para
dar fim a esse problema, em 1973 foi promulgada a Lei 5.988/73, que criava um escritério central para realizar,
de forma centralizada, toda a arrecadacdo e distribui¢do dos direitos autorais de execucdo publica musical. Em 2
de janeiro de 1977, o Ecad - Escritorio Central de Arrecadacdo e Distribuicdo iniciou as suas atividades
operacionais em todo o Brasil.

A gestéo coletiva no Brasil, surgiu da necessidade de se organizar a arrecadacdo e a distribuicdo dos
direitos autorais das musicas utilizadas em locais publicos. A impossibilidade de cada autor controlar a
utilizacdo de sua obra, em todos os cantos do pais e do mundo, fez com que eles se reunissem em associagdes de
mausica para gerir seus direitos. Este tipo de gestdo garante os direitos dos autores, intérpretes, masicos, editoras
e gravadoras, especialmente porque o Brasil possui um sistema que permite arrecadar e distribuir,
conjuntamente, os direitos de autor (autores e editoras) e conexos (intérpretes, musicos e gravadoras). A gestdo
coletiva também facilita o dia a dia dos usuarios de musica, pois eles recebem uma autorizagdo ampla e Unica
para utilizar qualquer obra musical protegida e cadastrada no banco de dados do Ecad e das associagbes de
masica. Para os autores que ndo concordam com este sistema ou esta forma de centralizagdo, a lei brasileira
permite que 0os mesmos administrem por conta prépria o seu repertério musical, ndo precisando, portanto, estar
associados a uma das nove associagdes para que seus direitos sejam preservados e garantidos. Porém, fica claro
que, num pais com dimensbes continentais como o Brasil, fica praticamente inviavel um titular de musica
conseguir identificar e controlar todos os locais que utilizam suas obras para a cobranga dos seus devidos
direitos autorais de execuc¢do publica musical.

Direito Autoral x Reproducéo x Internet

Contrafacdo é definida como a copia ndo autorizada de uma obra, total ou parcialmente. Toda a
reproducédo é uma cdpia, e copia sem autorizacéo do titular dos direitos autorais e/ou do detentor dos direitos de
reproducdo ou fora das demais estipulacdes legais constitui contrafacdo, um ato ilicito civil e criminal.

Segundo as normas e recomendacdes internacionais aceitas pela maioria dos Paises, a obra autoral inicia-
se a partir de sua criacdo e perdura por 70 anos a contar de 1°. de janeiro do ano seguinte ao do falecimento do
Autor, quando entra, entdo, em dominio publico. No caso do Brasil, 0s sucessores do autor da obra perdem os
direitos autorais adquiridos 70 anos ap6s a morte do mesmo. Com rela¢do as obras em co-autoria, este periodo
de 70 anos inicia-se no 1° de janeiro do ano seguinte ao do falecimento do Gltimo co-autor sobrevivente.



A questdo do prazo de vigéncia dos direitos autorais é de extrema importancia para que aquele que deseja
se beneficiar da obra ndo venha a responder por agdes de apropriagdo indevida ou de plégio.

A legislacdo brasileira proporciona medidas efetivas contra a infragdo de direitos autorais e cada dia mais
os profissionais atuantes no mercado do direito autoral estdo vigilantes contra a prética ilegal e a pirataria. A
violacdo destes direitos € considerada crime sob as legislagfes — arts. 184 e 186 do Codigo penal brasileiro. A
parte ofendida poderd, também, intentar agbes civeis visando cessar a violacao de seus direitos e 0 ressarcimento
dos danos causados.

No que diz respeito aos direitos autorais e as obras intelectuais dentro da sociedade da informagdo —
ampla forma de comunicagéo ao publico — o interesse coletivo pelo uso das obras musicais cresceu diante do
facil e relativamente barato acesso &s mesmas por meios eletrénicos e digitais. O abusivo “uso pessoal”, que tem
na “copia privada” a sua maior expressdo, a crescente “pirataria”, traduz-se na incessante reproducdo
clandestina e fraudulenta produgfes musicais.

E importante ressaltar que existe uma diferenca entre ‘Pirataria’ e ‘Falsificagdo’: Pirataria é a reprodugio
ndo autorizada de uma obra existente ou a distribuicdo de uma cdpia fraudada; e Falsificacdo ocorre quando um
infrator ndo s6 reproduz e distribui mercadoria fraudada, mas também tenta fazer o seu produto passar por
mercadoria legitima, produzida pelo seu verdadeiro fabricante.

O Brasil evoluiu muito no que diz respeito ao combate a pirataria. Desde outubro de 2004 o Pais conta
com uma instancia prépria para cuidar do assunto. Trata-se do Conselho Nacional de Combate a Pirataria
(CNCP), instituicdo que pertence ao Ministério da Justica e que hoje traca as diretrizes para o tratamento da
guestdo. As iniciativas tém se mostrando plenamente eficaz, lan¢ando o Brasil ao reconhecimento internacional,
despertando interesse de varios outros paises na experiéncia brasileira, como um modelo a ser seguido. Todavia,
0 mérito deste reconhecimento ndo reside no trabalho isolado do CNCP, mas no apoio que tém da Receita
Federal, da Policia Federal e da Policia Rodoviéria Federal, sendo que a maior vitoria alcancada fora na
conscientizacdo da sociedade nos maleficios dos produtos piratas, afetando ndo s6 a qualidade de vida como
também a economia brasileira e mundial. Contudo, sensibilizar apenas a sociedade, ndo basta. O CNCP esta
buscando sensibilizar agora a industria € 0 comércio, mostrando que a pirataria além de ser uma atividade
criminosa, contribui para a queda da arrecadacéo de impostos, enfraquecimento da atividade econdémica formal
e diminuigdo da oferta de emprego.

O combate & pirataria e & contrafagdo exige um esforgo permanente do poder publico e da sociedade civil
voltado ao estabelecimento de parceria e a busca de solugBes. Os desafios se renovam a cada instante. A
facilidade com que hoje temos em divulgar certo produto obtido de forma ilicita é sem precedentes, pois o
mundo evoluiu e a internet provou que a sua propagacao € na velocidade da luz.

Com relacdo aos ‘Copyrights’, a principal caracteristica do direito autoral reside no fato de que o seu
escopo fundamental é a protecdo do criador ao passo que o Copyright protege a obra em si, ou seja, o produto,
dando énfase a vertente econdmica, a exploracdo patrimonial das obras através do direito de reproducédo, desde
que gere o seu crédito.

Os direitos autorais refletem internamente o choque entre os interesses privados do autor e demais
titulares de um lado, e os interesses coletivos e difusos da sociedade em geral, principalmente no que se refere
ao acesso ao conhecimento; dai a importancia da internet proporcionando o acesso publico as obras musicais.
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3. A pirataria fisica e pirataria digital

A pirataria fonografica fisica e a sua reinvenc¢ao

Ao longo do século XX, as grandes empresas fonograficas foram responsaveis pela producdo da maior
parte da musica gravada, fundamentadas em seus principais produtos, o disco de vinil, primeiramente, liderou
como principal produto musical, isso durante as décadas de 50, 60, 70 e inicio de 80 e ap6s, em 1990, com a
criacdo do CD e DVD.

Por muitas décadas, ocorreram mudancas significativas nas tecnologias que comegaram a ser introduzidas
que permitiam a reproducdo de fonogramas, transformando as formas de producéo e distribuicdo e, assim, as
formas de consumo de musica gravada.

As transformacGes, especialmente, colocam em questdo a estrutura tradicional da indastria fonografica,
bem como a centralidade do disco, em especial o0 CD e 0 DVD.

A sigla CD (abreviatura de Compact Disc, "disco compacto” em inglés) € um dos mais populares meios
de armazenamento de dados digitais, principalmente de musica comercializada e softwares de computador.

Diante desse quadro, é possivel classificar os discos em trés tipos:

1. Os discos oficiais, os chamados “originais”, vendidos em grandes e pequenas gravadoras e lojas
autorizadas ou ambulantes regularizados;

2. Os discos piratas constituidos de copias de fonogramas, protegidos ou ndo por leis de direitos autorais;

3. E por fim, os discos de produgdo “auténoma”, vendidos nas mesmas bancas dos piratas. Porém, este
ualtimo tipo, em geral discos promocionais ou de producdo mais restrita e caseira, € menos presente que
0s piratas propriamente ditos, copias de grandes langamentos da industria oficial, mas quase sempre
aparece nas bancas. (JARDIM, 2014)

Com efeito, percebe-se a profunda crise enfrentada pela industria fonogréfica a partir de 2000. Os
nameros foram divulgados pela Associacdo Brasileira Produtora de Discos (ABPD) que retrata a consideravel
queda de compra e venda de discos, CDS e DVDs.

O contexto é o seguinte: O faturamento da venda de discos caiu de 891 milhdes de reais em 2000 para
312 milhdes em 2007, e desde entdo tem se mantido relativamente estavel, com algumas oscilagGes, segundo
informac6es da ABPD. Por outro lado, desde 2007, a participacdo da comercializagdo de fonogramas digitais
pela internet nos lucros da industria tem crescido de forma intensa: passou de 24 milhdes em 2007 (que
correspondia a 8% da receita total da industria) para 111 milhdes em 2012 (28% do total), 0 que demonstra uma
analise socioldgica do sentido do aumento das vendas online em detrimento das vendas de discos. (ABPD)

Entretanto, é preciso problematizar os discursos oficiais que afirmam que a crise é exclusivamente
causada pelas novas tecnologias e seus usos.

Na realidade tem ocorrido a “desmaterializagdo” da musica que utiliza essencialmente o suporte fisico,
que atualmente perdeu espago pois ndo exerce nenhum papel relevante tanto na inddstria quanto no consumo de
musica. Pode-se falar em uma mudanga dos significados do disco.

N&o ha hoje uma perda de valor da misica, mas uma perda de valor do software vendido pela indistria
fonografica, o disco. Neste processo, entdo, ha uma retirada da indastria fonografica do centro do “campo da
industria da musica gravada”, associada a uma transferéncia de poder para empresas de tecnologia e midia.
(JARDIM, 2014).

Por mais que haja um esforco governamental e empresarial de universalizagdo do acesso a internet e do
aumento da educacdo em relacdo ao uso de novas tecnologias, 0 mercado da pirataria de CDs e DVDs de musica
ainda serve como meio de consumo de mdsica gravada para uma grande parcela da populagdo que ndo tem
acesso a internet, ou entdo possui 0 acesso, mas nao tem o habito ou o conhecimento suficiente para o consumo
de mdsica via internet. Uma alternativa é a compra do disco pirata, que é vendido a pre¢os baixos e encontrado
facilmente.

Exemplos de pirataria fisica ainda existente, forma um conjunto de inddstrias regionais que adotam a
pirataria como principal estratégia de marketing: distribuem-se discos, libera-se o0 acesso a fonogramas e videos
pela internet (tudo gratuitamente e sem se considerar o regime de direito sobre a copia), fala-se em “novos
modelos de distribui¢do”.

A remuneracdo dos artistas nessas industrias € deslocada para os shows, e o disco se torna um apéndice da
musica gravada ao vivo. A producéo caseira de CDs e DVDs, a divulgagdo informal através de camelds e
comeércio informal, o trabalho insistente feito pelo proprio artista e, por fim, o resultado dos anos na batalha.

Conforme pronunciamento da cantora paraense Gaby Amarantos acerca da pirataria: “Devo a minha
carreira a pirataria e internet. Seria injustica e burrice impor ao meu publico que pague mais de 25 reais para me
ouvir”



O video da Gaby Amarantos retrata bem a sua vida como artista e o impacto da divulgacdo da sua musica
através de videos e audios caseiros, os quais eram doados aos camelds de Belém/PA como estratégia de
divulgacdo e marketing (www.youtube.com/watch?v=niGt6fhwMtA).

O inicio de uma nova realidade na industria fonografica — A pirataria digital

O livre compartilhamento das musicas configura ao mesmo tempo o potencial democratico da internet e
descortina as acGes chamadas de pirataria digital, baseadas na apropriacdo ilegal dos direitos autorais. E, assim,
no Brasil, o CD pirata, junto as trocas peer-to-peer e o compartilhamento online, é uma preocupacdo para a
inddstria da masica: a ampla difusdo barata e gratuita de musica gravada incomoda quem até entdo possuia o
monopélio da copia de musica gravada. (SANTQOS, 2013).

O desenvolvimento cada vez mais significativo das tecnologias da informagdo, em especial a internet,
baseado nos valores que cada vez mais se permite presenciar uma infinidade de produtos disponibilizados de
forma gratuita no ambiente de rede. De livros a softwares, de filmes a jogos e de videoaulas a mdsica, na
internet hoje, pode-se afirmar, encontra-se praticamente tudo.

A forma de se produzir, disseminar, transformar, se apropriar e inovar com a cultura mudou
drasticamente depois da internet. Argumenta-se que a internet trouxe um novo componente na musica. Ou
melhor, que o potencializou e transformou nitidamente um mercado; diminuindo suas vendas, suas participagdes
e consequentemente seus lucros.

Trata-se da pirataria, mas ndo de uma pirataria qualquer, ou melhor, da tradicional pirataria fisica, ja
existente. Esta é mais pulsante, dindmica, moderna e que se faz dificil punir: a pirataria digital. (SANTOS,
2013)

O download gratuito das musicas ndo é nem de longe a principal ou Unica causa do declinio da industria
musical. Na verdade tais iniciativas podem servir como verdadeiros mecanismos de disseminagdo cultural
baseada na mdsica, uma forma de acesso democratico, uma forma de estimular, inclusive, a compra dos
produtos originais e ainda (ou talvez principalmente) possibilita 0 surgimento de novos talentos musicais que
nao teriam oportunidades mais democraticas do que as oferecidas pela internet e todas as facilidades que ela
permitiu desde a producéo até a disseminacdo das musicas.

A condi¢do da atual indastria musical, o copyright, a internet e suas consequéncias na chamada pirataria
digital, as novas tecnologias que permitem o compartilhamento das musicas e 0s novos modelos gque tentam se
adequar a um novo panorama econdmico e cultural que prioriza o gratis. (SANTOS, 2013)

Nos dias atuais, caso um usuario possua infraestrutura de tecnologias da informacéo adequada, ele pode
reproduzir facilmente aquele contetido e transmiti-lo a um ndmero virtualmente ilimitado de pessoas, a um custo
marginal desprezivel. Este fendbmeno é decorrente das novas tecnologias, que propiciaram a eliminacdo do
consumo desses tipos de contetdo audiovisual. Resta apenas uma barreira legal, relacionada aos direitos de
propriedade de autor que estdo cada vez dificeis de serem punidos ante qualquer violagdo.

O que vemos hoje € uma pirataria mais flexibilizada, uma vez que foi de certa forma quebrada a higidez
dos direitos autorais, 0 que por consequéncia levou a criacdo de cadeias produtivas estruturadas de forma livre e
autbnoma. Novos modelos de negdcio: o vocabulério compde uma constelagdo de termos que passam a integrar
a “agenda” da prdpria “reinven¢do do negocio”. (JARDIM, 2014).
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4. Compartilhamento de musicas

A historia da masica popular possui um lastro social, cultural e antropol6gico, configurado, entre outras
causas, por grupos sociais e questdes de identidade e género. Por outro lado, hd uma histéria concomitante e
convergente da tecnologia musical (instrumentos musicais, discos, fitas, técnicas de gravagdo, entre outros) que
também se apresenta como elemento estruturante desta evolugdo. E importante perceber, portanto, que o éxito
da musica popular est4 diretamente associado a juncéo entre 0 avanco dos sistemas de gravacdo sonora e a
exploragdo de um determinado estilo musical.

A cultura de massa, nesse contexto, representa um elemento difusor de artistas e cenas musicais, além de
corroborar a dinamica da producdo da musica popular, que se baseia na diversidade, na segmentacdo e na
popularizacéo.

Por outro lado, na visdo do economista David Throsby (2002), é preciso notar também a importancia do
mercado musical como fator responsavel pelo desenvolvimento econémico de alguns paises. Isso porgue a
producdo musical gera riqueza por meio de shows, festivais e difusdo local e nacional de determinadas culturas.
Sendo assim, compreender a musica como uma “mercadoria” faz como que deixemos de limita-la a “expressao
cultural” para que passemos a vé-la, também, como um meio de desenvolvimento econdmico.

Sendo assim, ao assumir que a muasica é um produto, com valor monetario, que tem grande importancia
no desenvolvimento econdmico das nagles, é preciso atentar-se ao surgimento de uma “nova economia”,
baseada em tecnologias de informacdo e comunicagdo, nos bens intangiveis e nas industrias de conteudo. E,
nesse contexto, a circulagdo de masica pela Internet, em diversos formatos digitais (MP3, AAC, WMA etc.),
surge para estabelecer um novo padrdo de geracdo de lucros na cadeia de producdo musical, delineando uma
economia prépria e atraindo investimentos distintos.

Como exemplo disso, vale citar que, com o éxito da difusdo da musica pela Internet, inmeras empresas
alheias ao mercado fonogréafico passaram a explorar 0 segmento, tais como:

o Empresas de refrigerante (a Coca-Cola, por exemplo, langcou um sistema préprio para download de
faixas);

e Companhias de informética (a Apple, por exemplo, oferece o servico iTunes);

o Fabricantes de aparelhos para telefonia mével (Nokia e Samsung, por exemplo, ja oferecem aparelhos
com radio, “tocadores” de MP3 e tecnologia que possibilita realizar o download de musicas a partir da
Internet).

Além disso, outras empresas inclusive surgem voltadas especificamente para esse fim, como o caso da
Spotfy. Como slogan “Music for Everyone” (musica para todos), a empresa possui uma base de dados com
milhdes de masicas que podem ser ouvidas gratuitamente no modo online. Para ouvir as cangdes quando ndo ha
conexdo com a internet, o usuario deve pagar uma taxa mensal que é usada para pagamento dos artistas, pelo
uso dos diretos autorais de suas musicas. Segundo o criador da marca, desde que comegou a operar em 2008, 0
Spotify j& pagou US$ 2 bilhdes a industria musical. No Brasil, ap6s a chegada do Spotfy em 2014, houve uma
queda drastica nos downloads ilegais (registrada também em todos os continentes). Segundo uma pesquisa
realizada pelo Opinion Box, o habito de baixar musicas piratas diminuiu 31%. O estudo, que escutou 1.112
pessoas pela internet, diz que 28,2% dos entrevistados ouvem mdsica por meio de plataformas como Deezer,
Google Play, Napster, Rdio e Spotify.

Iniciativas nesse sentido devem ser ressaltadas, pois, as grandes gravadoras afirmam que ha uma relagéo
direta entre o0 avango do compartilhamento de musicas pela Internet e a queda nas vendas de discos. Pautadas
nessa justificativa, combatem iniciativas “nao-oficiais” da musica online (ou seja, aquelas pelas quais circulam
musicas protegidas por direitos autorais sem anuéncia de seus editores).

Segundo Koster (2008), se utilizarmos os Estados Unidos como exemplo e, entdo, compararmos o
desempenho das gravadoras em 1999 e 2000 com seu desempenho nos anos compreendidos entre 2000 e 2007,
notaremos que essa industria sofreu um declinio de 44% nas vendas de discos fisicos.

Por outro lado, também é importante notar que o download de arquivos MP3 ndo é, necessariamente,
substituto da compra de discos. O ouvinte pode estar baixando, por exemplo, misicas que ele ndo encontraria
nas lojas ou escutaria em radios. Além disso, o compartilhamento de musicas pela Internet ndo tem foco
exclusivo em discos recém-lancados, artistas de maior sucesso ou hits comerciais — ou seja, abrange-se uma
diversidade de obras, estilos e “culturas musicais” online, que vai além dos repertorios de gravadoras, superando
a denominada “cultura fonografica”.

Mais ainda, deve-se citar que, até 0 momento, as gravadoras ndo conseguiram apresentar qualquer estudo
ou pesquisa que demonstre a fatidica relagdo direta entre a queda no consumo de discos e a evolugdo do nimero
de arquivos de musicas trocados pela Internet. E, ainda, que os discursos de tais organizagcdes tém como base



apenas o0 aspecto comercial da mdsica, sem considerar a importante difusdo cultural e social que pode ser gerada
com o compartilhamento de cancdes.

Para a conclusdo deste capitulo, portanto, retoma-se a histéria do mercado musical, ressaltando que a
mesma seguiu o seguinte caminho: até metade do Século XIX, para ouvir musica, o ouvinte deveria estar no
mesmo ambiente que o musico instrumentista. Com o surgimento dos sistemas de gravagdo, passou a ser
possivel faze-lo em qualquer lugar, desde que se obtivessem musicas gravadas em discos ou fitas. Essa condigdo
possibilitou o surgimento da industria de gravadoras, as quais tem o objetivo de gravar faixas em midias suporte
e distribui-las como mercadoria. Porém, a partir do Século XX, novas tecnologias passaram a permitir a
disseminacao da musica de maneira livre e irrestrita por meio da internet, o que nos faz questionar a posi¢éo das
gravadoras como intermediarias essenciais para distribuicdo de musica.

Assim, temendo pela perda de seu principal negécio — a venda de discos -, as gravadoras procuram por
meios legais de reduzir essa crescente interacdo entre usuarios e, consequentemente, o montante de musicas
trocadas pela rede. Da mesma maneira, musicos e interpretes também precisam se readaptar a nova forma de
consumo de musica que emerge no Século XXI, principalmente pelo fato de que as gravadoras deixam de ser
tdo atraentes no papel de facilitadoras da distribuicdo de seu trabalho, como eram em um passado recente. Isto
porque a internet permite que seus arquivos de audio sejam disseminados a um custo infimo e, ainda, porque 0s
ouvintes estdo cada vez mais informados sobre e interessados nesse compartilhnamento.

Novas empresas surgem nesse cenario e outras se adaptam a ele, buscando otimizar recursos para todos 0s
integrantes do processo de dissemina¢do musical (musicos, intérpretes, ouvintes, etc.). Como exemplo disso,
Koster (2008) ressalta que a empresa Apple, por meio do iTunes, faturou 1.4 bilhdes de délares com o download
de musicas apenas no ano 2007. Porém, tudo indica que esta ainda é apenas uma nova fase do longo caminho
pelo qual o mercado da musica passara.

Referéncias

BANDEIRA, M. G. A Economia da Musica Online: propriedade e compartilhamento da informacdo na
sociedade contemporénea. In: Encontro Latino de Economia Politica da Informagdo, Comunicacdo e Cultura,
2005, Salvador. Anais do V Encontro Latino de Economia Politica da Informacéo, Comunicacdo e Cultura,
2005.

CARACAS JUNIOR, C. R. A musica como bem no rival: A industria da musica no Século XXI. Florianopolis,
2013.

GODINHO, G. Spotify se consolida como arma contra pirataria. Disponivel em: <
http://www.portalsucesso.com.br/noticias/spotify-se-torna-o-maior-player-brasil>. Acesso em: 03/04/2015.
KOSTER, Alexis. The Emerging Music Business Model: Back to the Future? Journal of Business Case Studies,
Outubro 2008, volume 4, n°10. San Diego University, EUA.

SPOTFY. Sobre nds. Disponivel em: < https://www.spotify.com/br/about-us/contact/>. Acesso em: 03/04/2015.
THROSBY, D. The music industry in the new millennium: global and local perspectives. Paris: Division des
arts et des entreprises culturelles, UNESCO, 2002.

5. Especificidades em Direito Autoral: uma comparacao entre o Brasil e paises desenvolvidos

Introducéo

O Ecad (Escritério Central de Arrecadacdo e Distribuicdo) é uma instituicdo privada, sem fins lucrativos,
instituida pela lei 5.988/73 e mantida pela Lei Federal 9.610/98 e 12.853/13. Seu principal objetivo é centralizar
a arrecadacao e distribuicdo dos direitos autorais de execug¢do publica musical.

A administracdo do Ecad é feita por nove associacGes de gestdo coletiva musical, que representam
milhares de titulares de obras musicais (compositores, intérpretes, musicos, editores nacionais e estrangeiros e
produtores fonograficos) filiados a elas. O Ecad possui uma ampla cobertura em todo o Brasil, com sede na
cidade do Rio de Janeiro, 34 unidades arrecadadoras proprias localizadas nas principais capitais e regides do
pais, 46 escritdrios de advocacia terceirizados e 76 agéncias credenciadas que atuam, especialmente, no interior
do pais.

Nos Ultimos cinco anos, a distribuicdo de direitos autorais cresceu 160%, beneficiando, cada vez mais
compositores e artistas. Estes resultados s6 puderam ocorrer devido as estratégias bem sucedidas de
arrecadacdo, como a conscientizacdo dos usuarios de mdsica, 0 aumento da capilaridade do Ecad no pais, a
maior presenca no interior dos estados, o crescimento da recuperacdo de usudrios inadimplentes, além da
assinatura de novos contratos com usuérios de grandes redes. A evolucdo tecnoldgica também foi um dos
principais fatores para o alcance dos recordes de arrecadacdo e distribuicdo de direitos autorais. Nos dltimos
cinco anos, o Ecad investiu mais de R$ 20 milhGes em solugdes tecnoldgicas, desenvolvidas pela sua propria



equipe de Tecnologia da Informacdo, conferindo eficiéncia e agilidade as atividades de todas as areas da
instituic&o.
Como funciona a gestao coletiva e o trabalho do Ecad

No Brasil, 0 Ecad ¢ a instituicdo responsavel pela protecédo dos direitos autorais de execucao publica de
obras musicais tanto nacionais quanto estrangeiras. As associacfes que o compdem mantém contratos de
representacdo com varias sociedades congéneres em todo o mundo, garantindo aos titulares estrangeiros 0s seus
respectivos direitos autorais quando da utilizacdo de suas musicas no Brasil. O mesmo ocorre com titulares
brasileiros quando suas musicas sdo executadas publicamente nesses paises. No entanto, é importante lembrar
que tais contratos sdo firmados diretamente pelas associacdes de gestdo coletiva musical e sdo elas as
responsaveis pelo repasse dos valores arrecadados no exterior aos seus titulares filiados, ndo havendo ingeréncia
do Ecad nessas rela¢Ges internacionais.

E importante frisar que, no momento em que o titular de musica se filia a uma associacéo, ele a torna sua
mandataria para a pratica de todos 0s atos necessarios a defesa de seus direitos autorais. Consequentemente, 0
Ecad, por ser o escritorio central criado pelas associa¢des para este fim, se torna o representante dos titulares
para efetuar a cobranga e a distribuigdo dos direitos autorais. Sendo assim, é importante esclarecer que o Ecad s6
representa os titulares filiados a uma das associacdes que o compdem.

Toda pessoa ou empresa que utiliza masicas publicamente deve solicitar uma autorizagdo ao Ecad. Essa
autorizacao deve ser solicitada previamente ao uso da musica e é fornecida atraves do pagamento da retribuicdo
autoral, apds quitacdo do boleto bancério emitido pelo Ecad.

De acordo com a Lei Federal 9.610/98, somente o autor tem o direito de utilizar, fruir e dispor de sua
obra, bem como autorizar ou proibir a sua utilizagdo por terceiros, no todo ou em parte, por qualquer meio ou
processo. Por esse motivo, promotores de shows/eventos, radios, TVs, exibidores cinematogréaficos,
estabelecimentos comerciais que fagam a sonoriza¢do do ambiente através de radio, TV, CDs e DVDs, entre
outros, devem pagar direitos autorais pelas musicas que sao utilizadas publicamente.

Dos valores arrecadados, 77,5% séo repassados aos titulares filiados e 6,89% as associacOes integrantes
para as suas despesas operacionais. Ao Ecad, sdo destinados os 15,61% restantes para a administracdo de suas
atividades em todo o Brasil. O Ecad distribui os valores arrecadados para as associa¢des para que estas realizem
0 devido repasse dos valores aos seus artistas filiados.

Para que os artistas possam receber seus direitos autorais de execucdo publica musical sdo necessarias
algumas regras basicas:

o serfiliado a uma das 9 associagfes que compdem o Ecad;

ter o repertorio musical cadastrado e constantemente atualizado na sua associagao;

ter a mUsica executada e captada pelo Ecad;

0 usudrio onde a musica foi executada deve pagar direitos autorais ao Ecad;

a radio onde a musica tocou deve enviar as planilhas com a sua programagao musical ao Ecad;

no caso de shows, o organizador/promotor deve enviar ao Ecad o roteiro com as mdsicas tocadas

durante o evento.
No caso dos direitos autorais relativos as obras musicais, foram os proprios compositores que lutaram
para a criacdo de uma normatizacdo para a arrecadacao e distribuicdo dos direitos autorais por execucao publica
musical. Eles perceberam que havia a necessidade de se organizarem para serem remunerados pelas suas
criacBes, que eram utilizadas sem permissao, em qualquer local publico.

No Brasil, as sociedades de defesa de direitos autorais surgiram no inicio do século XX. Estas associa¢des
civis, sem fins lucrativos, foram na sua maioria fundadas por autores e outros profissionais ligados a mdsica, e
tinham como objetivo principal defender os direitos autorais de execucdo publica musical de todos os seus
associados.

Ja em 1917, foi fundada a Sociedade Brasileira de Autores Teatrais (que posteriormente passou a se
chamar Sociedade Brasileira de Autores) - SBAT, que no inicio era integrada somente por autores de teatro, mas
gue, com o passar do tempo, também permitiu a associacdo de compositores musicais.

O Ecad ¢ responsavel apenas pela arrecadacédo e distribuicdo dos direitos autorais de execugdo publica
musical, ndo sendo de sua competéncia a autorizagdo para gravagdo, regravacdo ou utilizacdo de obras musicais
de titulares em suportes materiais; tampouco o combate a pirataria de CDs e DVDs (cuja responsabilidade é da
ABPD - Associacdo Brasileira dos Produtores de Disco - e da Policia Federal); bem como as quest@es relativas
a profissionalizagdo do musico e divulgagdo de obras musicais em veiculos de comunicacdo, tais como radio,
TV, internet e outros também ndo fazem parte das atribui¢des do Ecad.

A interacdo do direito autoral musical no Brasil e demais paises
Um dos principais projetos da CISAC (Confederagdo Internacional das Sociedades de Autores e
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Compositores), que congrega 231 sociedades de autores em 121 paises, € o denominado CIS (Common
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Information System), que tem como objetivo codificar e promover o intercAmbio de informacgdes sobre obras
musicais no mundo inteiro, seguindo um mesmo padrdo e conectado através de uma rede local do 6rgao
internacional.

Lancado em 1997, o CIS consiste em um Sistema de Informa¢do Comum envolvendo véarias comissoes
regionais da confederacio, denominadas Agéncias Regionais, dentre elas, a da Europa, Africa e América Latina,
que disponibilizam as informagdes de seus bancos de dados, para facilitar a identificagdo das obras musicais por
outras sociedades de autores, em qualquer parte do mundo. Estas obras estdo codificadas através do ISWC
(International Standard Musical Work Code), codigo padrdo internacional da obra musical.

O Ecad participa como Comité Regional Local para a codificacdo, representando o Brasil e as nove
associacdes de musica que o compBem. Investindo pesadamente em tecnologia, para ratificar a sua politica de
transparéncia e qualidade de informacéo, o Ecad passou a integrar o Projeto CIS ao disponibilizar para consulta
todo seu banco de dados de obras musicais codificadas pelo ISWC. A nova versdo do Brasil EcadNet
disponibiliza mais contetdo, tem novo visual, utiliza técnicas mais modernas para pesquisa de informacoes e é
compativel com dispositivos mdveis como smartphones e tablets. De aproximadamente 700 mil obras
cadastradas anteriormente, o Ecad agora alcanca a marca de pouco mais de 1 milh&o de obras musicais inseridas
no site.

O CISAC e outros 6rgaos relevantes

CISAC (Confederagdo Internacional das Sociedades de Autores e Compositores) ¢ um orgdo “guarda-
chuva” para as sociedades de direitos autorais dos autores e criadores de todo o0 mundo.

A instituicdo assinou acordos de representagao reciproca com mais de 50 sociedades de autores de musica
ao redor do mundo com a finalidade de proteger os direitos dos compositores e autores em territorios alheios.
Com este arranjo, por exemplo, administra na Malasia ndo apenas os direitos dos seus proprios membros locais,
mas também os direitos dos compositores e autores de outras partes do mundo.

O registro internacional da masica

O crescimento da internet como mecanismo de entrega de musica na Gltima década tem desafiado a
arquitetura de gerenciamento de direitos de musica. Faz-se necessario torna-lo mais rapido, mais fécil, e mais
simples para aqueles que atuam em servicos juridicos para descobrir quem é o dono de direitos na mdsica - e
ndo apenas em paises desenvolvidos, mas em todo o mundo. Isso aponta para a necessidade de um sistema
internacional que 'una’ os sistemas de gerenciamento de direitos diferentes dos atualmente em uso em varios
paises. Um registro exato de informagdes sobre obras musicais € um bem publico essencial que apoiara um
ecossistema saudavel para musica digital.

Como uma fonte confiavel de informacdo sobre os direitos diferentes em varios territdrios, um registro
internacional da musica seria fundamental para o desenvolvimento de um mercado digital saudavel e
equilibrado para conteldo criativo. Mecanismos poderiam ser implantados para ajudar proprietarios a
comercializar suas criacGes e permitir aos usuarios a rapidamente localizar e pagar pelo conteldo que desejam
usar.

O apelo de pirataria e uso ndo autorizado seria reduzido em toda a cadeia de valor. Esta ferramenta de
informacéo facilitaria todos os tipos de modelos de negdcios, enquanto sdo baseados em conteidos que podem
ser precisamente identificados e assim acessados e remunerados de forma segura e rapida.

E fundamental, no entanto, ter muito boa experiéncia na prestacio de servicos em matéria de registro IP
(internet protocol), tais como patentes de cooperagdo, envolvendo o gerenciamento de grandes quantidades de
dados; conhecimento dos prazos rigorosos, usando multiplos idiomas e uma grande énfase na confidencialidade
das informacdes comercialmente valiosas.

Universalidade, neutralidade, confiabilidade e eficiéncia estdo definindo as caracteristicas para a protecao
de direitos musicais. O resultado do diadlogo das partes interessadas conduzird a uma arquitetura mais
transparente, inclusive que operaria em beneficio de todos os envolvidos.
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