USP - ESALQ

DEPARTAMENTO DE ECONOMIA
O E SOCIOLOGIA

100 Anas
1912-2012

Universidade de Sao Paulo
Escola Superior de Agricultura “Luiz de Queiroz”
Departamento de Economia, Administragio e Sociologia
LES 669 - LES0669 Inicia¢ao Cientifica em Economia Aplicada

Resultados e Discussoes




USP - ESALQ

DEPARTAMENTO DE ECONOMIA
ADMINISTRAGAO E SOCIOLOGIA

100 SAnas
1912-2012

Universidade de Sao Paulo
Escola Superior de Agricultura “Luiz de Queiroz”
Departamento de Economia, Administracio e Sociologia
LES 669 - LES0669 Inicia¢ao Cientifica em Economia Aplicada

Etapas da Pesquisa Cientifica:




Roteiro para um Resultados e
Discussoes

Para um Projeto de Pesquisa:

e Analise e discussao dos resultados
e Como os dados coletados serao analisados?
e Confirmar ou refutar hipotese anunciada

Para um Artigo:

e Conclusao da analise dos resultados:
e Sintetizar os resultados obtidos

e Evidenciar as conquistas alcancadas com o estudo
e Indicar as limitacoes e as reconsideracoes
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Conclusoes

Apesar do consumo de lacteos no Brasil estar
atrelado a renda do consumidor, a precificacao
do queijo mucarela demonstrou estar
correlacionada as cotacdes do leite pago ao
produtor e UHT. Isso se explica pelo fato do
UHT ser o principal lacteo consumido no Pais,
seguido pelo queijo mucarela. Dessa forma, o
processamento do primeiro impacta na
producao do segundo. Os resultados apontam
para a possibilidade de se \utilizar os
indicadores de precos do leite pago ao produtor
e do UHT para avaliar de forma estratégica as
tendéncias das cotacdes da mucarela,
informacao relevante para a tomada de decisao
dos agentes da cadeia lactea brasileira.

Para artigos, dependendo da revista, ele deve ser muito resumido, ndo deve repetir
frases do que ja foi escrito no resultados e discussdo.

SO escreva a conclusao do trabalho, especialmente linkado com o objetivo do estudo.
Para Relatdrios de Pesquisa, pode ser mais extenso, principalmente adicionando
sugestdes de trabalhos futuros.



COMPORTAMENTO E ATITUDE EM RELAGAO A ALIMENTOS: UM ES-
TUDO SOBRE O MERCADO DE NUTRICOSMETICOS

Kelly Soffner Mashorca', Juliana de Proenga Vetucci?, Eduardo Eugénio
Spers®

Escola Superior de Agricultura “Luiz de Queiroz” ESALQ/USP

Objetivos

A pesquisa tem por abjetivo captar a percepcao
e atitude dos consumidores em relacdo a nutri-
cosméticos, que sdo produtos, que sdo suple-
mentos nutricionais ou alimentos cujos compo-
nentes possuem propriedades que melhoram a
beleza da pele, unhas e cabelos !"!. Esse objeti-
vo se deve ao fato de esse ser um mercado
novo e em crescimento, o que faz com que
haja uma escassez de informacdes técnicas e
sobre o comportamento do consumidor. Assim,
foram atingidos diversos objetivos, de forma a
compor o objetivo principal, como entender a
importancia dada a beleza e a saude e identifi-
car atributos, valores e aspectos envolvidos no
processo de compra de nutricosméticos.

Meétodos e Procedimentos

Essa pesquisa foi composta por técnicas quali-
tativas e quantitativa, sendo elas o Focus
Group ou Grupo de Foco, a Conjoint Analysis,
ou Analise Conjunta, o Laddering, que é uma
entrevista em profundidade, visando captar a
forma pela qual os clientes associam o atributo
de produto com significa¢gdes relacionadas a si
mesmos [2] e a Survey, que é quantitativa.

Resultados

Entre os principais resultados estdo o fato de
que os consumidores buscam informacdes e
sdo exigentes na compra de nutricosméticos; o
consumo de nutricosméticos faz parte do coti-
diano e do orcamento; o atributo mais valoriza-
do em nutricosméticos € sua comprovagao
cientifica; e, as consumidoras de nutricosméti-

cos se preocupam bastante com a beleza e
buscam praticar habitos saudaveis. Outros
resultados estdo no Quadro 1 que mostra os
elementos identificados pelo Laddering, que
deram origem a uma cadeia de valor.

ATRIBUTOS CONSEQUENCIAS VALORES

1 - Cosmético
2 - Cuidado
3 - Saude

5 — Aparéncia
6 — Cotidiano
7 — Hidratagao

16 — Realizacao
17 — Hedonismo
18 — Auto Direcao

4 - Beneficio 8 —Valores

9 - Beleza

10 —Natural

11 - Bem-estar

12 - Resultado

13 - Comportamento
14 - Nutrigdo

15 - Alimentag¢do

Quadro 1: Resultados do Laddering
Conclusodes

Observou-se que os consumidores sdo exigen-
tes, pois buscam informagdes sobre os produ-
tos que consomem, como também sao bastan-
te criticos com as decises que tomam. A pes-
quisa também mostrou diversos fatores relaci-
onados a nutricosméticos, assim como desta-
cou os aspectos importantes no processo de
compra desses produtos, entre eles, a busca
por informacgdes e a analise dos roétulos.

Referéncias Bibliograficas

[1] MELLAGE, C. Nutricosmetics, decoding the
convergence of beauty and healthcare. In: Cos-
metics. Amsterdam, 2008.

[2] REYNOLDS, T. J.; GUTMAN, J. Laddering
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APURACAO DO CUSTO DE PRODUCAO DA “NIAGARA ROSADA” EM

SAO M|
Henriq
Escola ¢

Objetivos
O objetivo do presente trabalho foi apurar o custo
de producao da uva “Niagara Rosada” na safra de
2015 em uma propiedade “tipica” na regido de Sao
Miguel Arcanjo (SP). Essa regido é a segunda
maior produtora dessa variedade no Estado de
Sao Paulo, apés Louveira (SP).

Métodos/Procedimentos
Foi selecionado uma propriedade considerada
representativa da regidao em termos de tecnologia,
sistema de producado e formas de comercializagao
do produto. A area total da fazenda é de 6.2 ha. O
cultivo com uva é de 1,7 hectares em produgdo e
1,2 ha em formagao em 2015.

O trabalho apurou somente o Custo Operacional
(CO). Segundo CAPPELLO (2014), os itens que
compdem o custo operacional sdo: despesas com
mao-de-obra; operacdes de maquinas e
equipamentos; defensivos; adubos; despesas
gerais e custo do capital de giro. Para uva, ele é o
principal indicador de custo. Cappello (2014)
aponta que CO representa cerca de 70% do custo
total de producao de uva na regido avaliada.

Para obtencdo das informacées, inicialmente,
foram feitas duas entrevistas presenciais com o
proprietario para a coleta das principais
informacées. Para completer alguns indicadores
técnicos, manteve-se contato por telefone com o
proprietario durante o periodo do estudo.

Resultados e Discussées
O custo operacional da uva “Niagara Rosada” para
a safra principal em 2015 foi de R$ 35.070,67/ha
ou R$ 1,38/ kg (Tabela 1). Se ndo levarmos em
conta as depreciacdes e o custo de oportunidade
do capital fixo, o produtor conseguiu obter uma
margem positiva pela comercializacdo da fruta. O

preco médio obtido em 2015 foi R$ 3,68/kg.
Levando em conta os valores recebidos na safra
principal em 2015, o produtor teve que produzir no
minimo 9,6 toneladas por hectare para custear o
gastos operacionais. A produtividade meédia no
periodo foi 25,38 toneladas por hectare.

Tabela 1. Custo Operacional da safra principal de 2015
de uva “Niagara Rosada” no sistema em “Y” no
Municipio de S&o Miguel Arcanjo.

Custo Operacional |

Item R$/ha R$ka ocO
Custo méao-de-obra 8,164.56 0.32 23.3%
Custo das operacoes de

maquinas e 3,454 47 0.14 9.9%
equipamentos

Defensivos 6,073.78 0.24 17.3%
Adubos 9,457.33 0.37 27.0%
Despesas Gerais 5,873.24 0.23 16.7%
g:zto do Capital de 2.047.29 0.08 5 8%

' Custo Operacional 35,070.67 1.38  100.0%

Fonte: Dados da pesquisa.

Consideragoes Finais
Tudo indica que a rentabilidade na safra principal
2015 foi positivo. No entanto, uma apuragdo mais
precisa deve levar em conta também o custo fixo e
o risco de producdo da cultura.
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Objetivos

O presente trabalho tem por objetivo descrever
o mercado de fretes de etanol, de modo a
identificar os fatores determinantes e a
influéncia destes para a formac¢ao do preco de
frete no transporte desse combustivel. Além
disso, objetiva-se entender as diferencas e as
particularidades do transporte deste produto
que é considerado de risco, em comparacao
com o transporte de outra classe de graneis.

Métodos e Procedimentos

Para alcancar os resultados almejados, fez-se
buscas em sites especializados e na literatura
especializada em transporte com o objetivo de
identificar as particularidades do servico de
transporte de etanol no Brasil. Foram
realizadas, de forma complementar: (i)
entrevistas com agentes atuantes no setor de
transporte de etanol; e (ii) analise das
informacdes de frete contidas no banco de
dados do Sistema de Informacgdes de Fretes
(SIFRECA), do grupo ESALQ-LOG (2015).
Com os dados disponibilizados, foram
realizadas comparacdes entre o mercado de
transporte de etanol e o mercado de transporte
de granéis sdlidos (acucar), de forma a
mensurar a diferenca real dos valores de frete,
a qual foi justificada a partir das respostas
oriundas da aplicacdo do questionario.

Resultados

A partir dos resultados obtidos, evidencia-se
um frete de etanol superior em relacdo ao de
acucar (comparativo dos valores em R$/km).
Em média, os valores chegam a ser 15%
maiores para o caso do transporte desse
combustivel analisado. Destaca-se que a que

Ribeirdo Preto, sendo uma das mais distantes
do porto de Santos, apresenta valor de frete
inferior, esse fato & devido a alternativa de
modal de transporte presente na regio.

Essa superioridade é explicada pelos seguintes
fatores: (i) legislacdo mais rigorosa no que diz
respeito ao transporte de produtos perigosos;
(i) o valor maior do seguro da carga no
transporte de etanol, que traz acréscimos
significativos no custo da operacao; e (iii) a
demanda por uma frota dedicada para o
transporte de etanol, o que nao é observado no
mercado de transporte de acucar.
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Figura 1. Fretes padronizados (R$/km) entre o
periodo de 2013 a 2015 com destino a Santos.

Conclusoes

Como sintese das conclusées do trabalho, é
destacado: a distdncia €& o principal fator
determinante do valor do frete; as da legislacio
e do seguro da carga também influenciam de
forma decisiva na superioridade do valor do
frete praticado no mercado, em comparacao
com o mercado de transporte de acucar.

Referéncias Bibliograficas

ESALQ-LOG - Grupo de Pesquisa e Extensédo
em Logistica Agroindustrial.



Objetivos

O objetivo central do presente trabalho €
identificar e analisar os principais
determinantes na composicdo do preco das
tarifas de 6nibus em trés cidades do estado de
Séo Paulo (Campinas, Guarulhos e Sao Paulo
capital).

Métodos e Procedimentos

Os dados referentes as variaveis consideradas
no modelo especificado sao de periodicidade
mensal, de 2011 a 2015. Com relacdo a
variavel dependente, os dados dos precos de
tarifas de onibus foram obtidos nos sites das
respectivas  prefeituras dos  municipios
selecionados (Campinas, Guarulhos e Séo
Paulo). Sobre as variaveis explicativas, foram
consideradas: o preco do Diesel (ANP) e
variaveis binarias para distinguir as cidades e o
ano de eleicdo municipal do periodo
observado. Assim como segue o modelo:

LnT = Bo + B41LnPD + B,D1 + D2 + B4,D3 + €

Em que: LnT & o logaritmo natural do valor da
tarifa de onibus (Reais); LnPD € o logaritmo
natural do preco do diesel (Reais); D1, D2 séo
variaveis binarias em relacao as cidades e D3
distingue ano de eleicdo municipal; e é o termo
de erro aleatério. Os coeficientes Bi, i=0,1,2,3,4
foram encontrados a partir de uma regressao
linear multipla com o metédo dos minimos
quadrados ordinarios (MQO).

Resultados

Tabela 1: Resultados da regresséo

Variaveis Coeficiente T-st p-valor
Explicativas

Intercepto 0,6722 26,167 0,000
LnPD 0,5448 18,625 0,000
D1 0,0156 2,091 0.0380
D2 0,0455 6,070 0,000
D3 0,0320 3,681 0.0003

Rz = 0,70; R?Ajustado = 0,69; Estatistica F:
82,18. Valor-F: 0,000

Foram realizados testes estatisticos adequados
Breusch-Pagan e teste de Shapiro: o modelo
ndao apresentou heterocedasticidade e foi
detectada normalidade dos residuos.

Conclusoes

As variaveis consideradas explicam cerca de
70% do valor da tarifa de énibus, sendo o preco
do diesel a que se destaca: a cada 1% de
aumento no preco do diesel, observa-se
aumento de 0,54% nas tarifas. Além disso,
observa-se diferencas significativas entre as
taxas cobradas entre cidades, sendo que, em
relacdo a S&do Paulo, Guarulhos apresenta a
tarifa 4,5% mais elevada e em Campinas o
acréscimo chega a ser de 1,5%. Destaque o
aumento de 3,2% para as tarifas em anos de
eleicao.

Referéncias Bibliograficas
ANP. AGENCIA NACIONAL DE
PETROLEO, GAS NATURAL E
BIOCOMBUSTIVEIS. Disponivel em:
<http://www.anp.gov.br/preco> Acesso em
17/01/16.



Analise correlativa de possiveis fatores impactantes no preco do queijo
mucarela em Sao Paulo

Objetivos

Analisar os principais fatores relacionados a
precificacdo do queijo mucarela no estado de
Sao Paulo, através de correlacdes entre precos
e variacdes macroecondmicas no periodo de
2011 a 2016.

Métodos e Procedimentos

Utilizou-se dados do IBGE®? de taxa de
desemprego e quantidade de Ileite cru
adquirido; dados de salario minimo divulgado
pelo Portal Brasil’ e dados primarios do
CEPEA' de precos de leite pago ao produtor no
estado de Sao Paulo e pregcos de queijo
mucarela e leite UHT comercializados no
atacado paulista. Os dados foram
deflacionados pelo IPCA de junho/16. As
correlacdes de Pearson foram feitas em duplas
e seus coeficientes analisados.

Resultados

Observou-se maior significancia para as
analises de preco do leite pago ao produtor X
preco do UHT (com correlacdo moderada),
preco do leite pago ao produtor x prego da
mucarela e preco do UHT x preco da mucgarela
(ambos com correlacdes fortes). As outras
analises apresentaram fraca correlagcdo. Vale
destacar que a correlacdo desemprego x preco
do leite pago ao produtor foi inversamente
proporcional por apresentar coeficiente
negativo. Isso significa que conforme o
desemprego aumenta o preco do leite pago ao
produtor cai na mesma proporc¢ao.

Tabela 1 Correlagbes entre precos e vanaveis
macroeconomicas de 2011 a 2016 no estado de Séao Paulo

UHT LP MC LC DS | sm
UHT 1
LP 0.66 1
MC 0,88 0,72 1
LC 0,11 0,27 0,27 1
DS 008 | 046 | 009 | -007 1
SM 004 | 025 | 009 | 006 | 018 1

Fonte: dados da pesquisa. Legenda: LP — leite ao produtor;
MC — mugarela; LC — leite cru adquirido; RT — rendimento
do trabalhador; DS — desemprego; SM — salario minimo.
Observacéo: os valores nédo destacados séo considerados
despreziveis.

Conclusodes

Apesar do consumo de lacteos no Brasil estar
atrelado a renda do consumidor, a precificagao
do queijo mucarela demonstrou estar
correlacionada as cotacdes do leite pago ao
produtor e UHT. Isso se explica pelo fato do
UHT ser o principal lacteo consumido no Pais,
seguido pelo queijo mucarela. Dessa forma, o
processamento do primeiro impacta na
producdo do segundo. Os resultados apontam
para a possibilidade de se utilizar os
indicadores de precgos do leite pago ao produtor
e do UHT para avaliar de forma estratégica as
tendéncias das cotacées da mucarela,
informacao relevante para a tomada de decisdo
dos agentes da cadeia lactea brasileira.
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ANEXO |
Instrugoes para a elaboragao do Resumo

I. O Resumo deve conter apenas uma pagina.

Il. O Resumo deve ser dividido em:

a. Titulo;

b. Objetivos;

c. Meétodos e Procedimentos;

d. Resultados;

e. Conclusdes (parciais ou finais);

f. Referéncias Bibliograficas.
lll. Devem ser redigidas duas versdes do Resumo: uma em Portugués e uma em

Inglés.
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ANEXO |

Instrucoes para a elaboragao do Resumo

IV.Deve ser utilizado o modelo disponivel no site https://uspdigital.usp.br/siicusp/ e

abaixo, que possui as seguintes configuracdes:
Tamanho A4 (210x297mm);

Margem superior de 3,3 cm, inferior de 4,2 cm, esquerda de 2,6 cm,

a.
b.

direita de 2,6 cm (margens espelho);

Texto em duas colunas, com 7,5 cm cada, com espacamento de 0,8 cm

entre as colunas;

Fonte Arial, sendo:

”.

iv.

V.

Titulos e subtitulos: 13pt, negrito, centralizado;
Nomes: 13pt, negrito, centralizado;
Faculdade/Universidade: 13pt, centralizado;
e-mail: 10pt, centralizado;

Texto: Justificado, espacamento simples, 10pt.
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ANEXO |

Instrugoes para a elaboragao do Resumo

V. Equacdes devem ser colocadas em linhas diferentes e numeradas.

VI. Todas as tabelas devem ser numeradas e estar dentro das margens definidas,
podendo ocupar duas colunas. Os titulos das tabelas devem ser colocados acima
da tabela, centralizados em relacao a tabela, utilizando fonte de tamanho 9pt, sem
negrito ou italico.

VIl. Todas as figuras devem ser numeradas e estar dentro das margens definidas,
podendo ocupar duas colunas. Os titulos das figuras devem ser colocados abaixo
da figura, centralizados em relacdo a figura, utilizando fonte de tamanho 9pt, sem

negrito ou italico.
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Proximos passos:

SEGUE A PROGRAMAGCAO DAS PROXIMAS AULAS:

18/05 - Nao teremos aula presencial

25/05 - 12h30 - Apresentacao da Metodologia do
Trabalho

01/06 - Nao teremos aula presencial

08/06 - 12h30- Apresentacao dos Resultados e
Conclusoes

15/06 -12h30 - Apresentacao Geral do Trabalho
(preliminar)

26/06 - Entrega dos trabalhos no formato Siicusp
(prazo final)
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*Qual foi o tipo de pesquisa?
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*Como foi utilizado a amostragem?

*Quais os instrumentos utilizados para coleta de dados?
*Como foram construidos os instrumentos de pesguisa?
*Qual a forma foi usada para a tabulagdo de dados e analise?

«Explicitar como foi a metodologia de pesquisas de campo (delineamento experimental) ou de laboratcrio é bastante
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