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Pense no big-bang: a marca é o dtomo primordial

(o sistema de identidade visual surge de sua explosdo)
Em outras palavras, marca é identidade visual concen-
trada: alta densidade de informacdo no minimo de
espaco. Se o assunto é o surgimento do design gréfico
no Brasil, com o perddo do trocadilho, o0 marco sdo

as marcas. Exatamente por seu poder de concentrar
informacao, elas foram a face mais visivel e mais
identificavel da nova profissdo que surgia.

Foi na década de 1950 que tudo comecou (esse capi-

Marca é tulo j& é bem conhecido, mas é sempre
identidade visual bom checar as datas). No contexto geral
concentrada: do pais: industrializacdo, desenvolvimen-
alta densidade tismo, 50 anos em 5. No contexto mais
de informacao especifico das linguagens visuais: criagdo
no minimo de do Instituto de Arte Contemporénea, ligado
espaco ao MASP, em 1951; também em 1951, a

primeira Bienal de S&o Paulo (e a sequnda em 1953, a
terceira em 1955, a quarta em 1957... um fendmeno!);
ao longo de toda a década, visitas e exposi¢des de
artistas da vanguarda européia; surgimento da arte
construtiva e da poesia concreta (espanto, polémica,
animos exaltados); inicio da veiculagdo em larga
escala de pecas gréaficas construtivas, em particular
cartazes de grandes eventos, como o da primeira
Bienal, de Antbnio Maluf.

Pronto. Estd maduro o cendrio para que, na virada dos
anos 1950 para os 1960, surjam os primeiros escritérios
de design do pais: Forminform em S3o Paulo (Ruben
Martins, Geraldo de Barros, Alexandre Wollner, Karl
Heinz Bergmiller), e PVYDI no Rio (Aloisio Magalh3es a
frente). Para completar o quadro, as duas primeiras
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escolas também surgem no inicio dos 1960: em S3o
Paulo, a Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da
USP implanta as seqiiéncias de Programacdo Visual e
Desenho Industrial, e, no Rio de Janeiro, é fundada

a ESDI, Escola Superior de Desenho Industrial.

Essa primeira geragdo tinha tudo por fazer. E fez
bem feito. Como n&o poderia deixar de ser, estava
inteiramente imbuida dos ideais do Movimento
Moderno: concisdo, limpeza, geometria, formas
primarias, menos é mais, forma é funcdo. Existia

A primeira uma tarefa a ser cumprida e um programa
geracdo estava claro a ser sequido. O espirito que norteava
imbuida dos tudo era internacional: ninguém saiu
ideais do procurando uma suposta identidade
Movimento nacional no pitoresco, no folclérico, no
Moderno artesanal, tdo presentes no cotidiano de

um pais atrasado como o nosso. Nada
disso. Identidade nacional ndo se coleta, se cria.
A ordem era apostar nos planos arrojados, arrojados
mesmo quando considerados no panorama interna-.
cional. A aposta era alta, mas a m3o dos jogadores
era boa. Deu jogo. \
Esse espirito internacional, permeado pela preocupacdo
em construir uma cultura brasileira, pode ser encon-
trado em duas das marcas mais sedutoras daqueles
tempos herdicos. Nelas, desenvolve-se um didlogo
com algumas de nossas tradi¢cdes, uma tentativa de
reencontro com as origens. A primeira delas é a marca
da FAU USP, de 1960, projeto de Ludovico Martino,
aluno do curso do IAC quase 10 anos antes. A leitura
mais imediata é sempre a do sol, ressonancia dos

textos de Le Corbusier que falam da arquitetura como
i2

ldentidade

nacional

naoc se coleta,

0 jogo sabio e magnifico dos volumes sob a luz. Mas,
antes de ser o sol da FAU, ela é o corte de uma coluna
grega, da mesma Grécia que iluminava os fundamentos
do Movimento Moderno. Ficava assim registrado na
identidade visual da escola — na época mergulhada
em um profundo processo de renovagdo — o resgate
magistral da referéncia internacional fundadora da |
nova arquitetura que se afirmava no pafs. ,

A outra marca é a do [V Centendrio do Rio de Janeiro,
de Aloisio Magalhdes, de 1964. Nela, novamente, a
referéncia fundadora: a cruz de malta
portuguesa é girada 45°, e dessa opera-
¢do surge o nimero 4 repetido quatro

identidade vezes, num jogo de espelhamentos e
nacional rotacdes que retorna sempre ao ponto
se cria de partida. Grécia e Portugal estavam
devidamente homenageados.
Anos 1960

Contas com o passado acertadas, nossos pioneiros
arregacam as mangas e vao a luta. E, ao longo dos
anos 1960, produzem um conjunto de marcas memo-
rdveis, operando com maestria o idedrio moderno.

O célebre b da Bozzano, de Ruben Martins — um
toque leve e preciso na epiderme da letra, em alusdo
aos produtos da empresa — representa bem a dedi-
cacdo incansavel ao trabalho de lapidacdo da forma
que distingue essa geragdo: o0 méximo de esforco para
atingir o maximo de concisao.

A& coeréncia de principios e de procedimentos proje-
tuais aparece estampada nesses trabalhos. Na marca
da Villares, de Cauduro/Martino, o rastro deixado
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pelo movimento vertical do losango faz referéncia ao
movimento dos elevadores, produto de maior visibi-

: lidade da empresa, e resulta nas letras A e V, de Agos
7 Villares. No caso do Metr$, as duas setas indicadoras
da particularidade do meio de transporte - o transito
entre superficie e subsolo — sdo inscritas num losango
perfeito. (De brinde, invertendo a relagdo figura-fundo,
surgem outras duas setas, indiciando o movimento
| horizontal feito pelo veiculo.) Trata-se de um exemplo

irretocavel da almejada fusdo entre forma e significado.

Villares, Metré, Ba marca da Metal Leve, empresa pioneira

Bozzano, e Metal Leve, tanto em sua drea de atuacdo como na
Ruben Martins, !
1960 Banco Nacional: preocupacdo com o design, Wollner vai

) exemplos de fazer com que as formas dos produtos
Acgos Villares,
Cauduro/Martino, | coeréncia de impregnem o desenho das letras, em um
1969 principios procedimento andlogo ao utilizado na

Metré de S3o Paulo,
Cauduro/Martino,
1967

Metal Leve,
Alexandre Wolliner,
1963

Banco Nacional,
Alofsio Magalhaes,
1970

Mobilia Contemporanea,
Willys de Castro &
Hércules Barsotti,

1964

Duas Cidades,
Ludovico Martino,
1962

Eucatex,
Alexandre Wollner,
1967

marca da Villares. Neste caso, sdo os pis-
tdes e bronzinas que ddo nova configuracdo ao desenho
do M, enquanto o detalhe da haste horizontal do
L permite a leitura da letra e confere ac conjunto o
toque de leveza que o particulariza.
Alofsio Magalhdes dedicou-se como nenhum outro
designer do pais aos temas concernentes a uma politica
nacional de preservacao do patrimdnio cultural, assim
como a projetos ligados a imagem institucional do
pais, dos quais o genial projeto das cédulas do cruzeiro
é apenas um dos exemplos. Portanto, ndo é de espantar
que, ao ser chamado para projetar a nova identidade
visual do entdo Banco Nacional de Minas Gerais, ele
recorra a histéria. Da decupagem do circulo nasce uma
composi¢cdo primorosa, que sugere as idéias de moeda
em movimento e de um ntcleo central protegido e
s




seqguro; no entanto, antes de tudo isso, na origem mes-
ma do sinal, estd 13 o tridangulo dos Inconfidentes, para
atestar a mineirice — e o caréater nacional — do banco.
A presenca de artistas construtivos atuando no ter-
ritério do design foi uma constante, como no caso do
ja citado Geraldo de Barros, sécio da Forminform. O
poeta concreto Décio Pignatari foi também professor
da ESDI, tendo participado ativamente das discussées
de propostas curriculares para a escola, e mesmo de
varios dos projetos pioneiros do periodo. Mais tarde,

A presenca de como professor da graduacdo e da pés-

artistas

graduacao da FAU USP, vai continuar a

construtivos tarefa de formacdo dos novos quadros de
atuando no designers do pais, atividade partilhada
territério do com Jodo Carios Cauduro, que se dedicou
design foi uma por mais de 30 anos a escola.

constante A atuacdo profissional dos artistas cons-

trutivos era bissexta, como nos casos de Mauricio
Nogueira Lima, igualmente professor da FAU USP, de
Willys de Castro e de Hércules Barsotti, estes dltimos
autores da marca da Mobilia Contemporanea. Neste
caso, os artistas empregaram procedimentos de corte
e recorte de formas da letra C, de maneira anéloga
aos procedimentos que empregavam em suas obras
bi e tridimensionais. Temos aqui uma verdadeira
migracdo de linguagens do campo da arte para o do
design, ilustrando a atmosfera de mitua fertilizacdo
e colaborag¢do caracteristica daqueles tempos.

Mem s6 de estruturas rigidas e formas primarias vive-
ram os pioneiros do design brasileiro. Eles também
reservaram lugar para gestos delicados. Na marca da
Duas Cidades, Martino assume um tom singelo, sem
)

receijo de ser literal. No caso da Eucatex, Wollner
elabora uma cerrada justificativa: por tratar-se de um
fabricanté de laminados flexiveis de madeira com
propriedades acdisticas, a referéncia figurativa adotada
foi a estrutura orgénica do ouvido humano — obtendo
ao final do processo o e da Eucatex. Independente-
mente das explicagcdes, o resultado é, junto com o

b da Bozzano, uma das formas mais requintadas do
periodo.

A Escola de Ulm Amnecs 1970

€ ndo apenas Ba mesma forma que na década de 1950
a influéncia foram gestadas as condicBes para a eclo-
hegemébnica, sdo do design nos anos 1960, a década de
mas a Unica 1970 representou um periodo de aqueci-
referéncia sélida mento para as mudangas que ocorreriam

disponivel nas décadas sequintes. Tendo como pano

de fundo a ditadura — dura para a cultura, dura para o
pais =, os anos 1970 foram anos de matura¢do. De um
lado, o grupo de pioneiros manteve sua linha de trabalho
e solidificou sua posicdo no mercado, j& contando em
seus escritérios com a primeira geracdo de designers
formados nas duas escolas. De outro, essas escolas
preparavam os quadros que seriam os responsdveis
pelas renovacgdes de linguagem dos anos 1980 e 1990.
A caréncia de contato com informacdo estrangeira
atualizada ajudava a estabelecer a Escola de Ulm,
sucessora da Bauhaus, ndo apenas como influéncia
hegem®&nica, mas como Unica referéncia disponivel,
tanto na ESDI como na FAU USP. Nos escritérios entdo
existentes, que cumpriam importante papel formador,
essa era a heranca que orientava toda a producdo.
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Mo entanto, apesar de, em grande medida, a cena pro-
fissional manter-se a mesma ao longo da década de
1970, mudancas estavam a caminho. Revistas especia-
lizadas comegam a circular mais amplamente, e nomes
como Push Pin Studio, Milton Glaser, Herb Lubalin

ou Bob Gill deixam de ser um cédigo tdo secreto.
€orrendo em outra raia, um meio ganhava cada vez
mais for¢a e ndo podia continuar a ser ignorado: a

i televisdo. A nova marca e a nova linguagem gréfica
implantadas na Rede Globo por Hans Donner signi-

Correndo em ficaram um imenso salto de qualidade em
outra raia, relacdo a cultura visual dos meios de
L 4 a televisédo massa brasileiros da época. Podemos
ganhava forca duvidar da premissa de sua marca — uma
e nao podia tela de TV que reproduz com fidelidade o
continuar a globo do qual ela faz parte — mas ninguém
Rede Globo, ser ignorada duvida da importancia que representou,
Wmhwmooz:mn ! para quem produzia linguagem visual, a dindmica de

suas vinhetas e a explorac¢do da tridimensionalidade

Edgar Allan Poe em suas imagens.

(caligrafia para jornal),

Miran, 1 Numa terceira raia, correndo solitario, desponta outro
977 designer que contribui para colocar em duvida algumas
Banco Itad, certezas. L& de Curitiba, instalado provavelmente nas
SAO Design /

vizinhancas do vampiro que reside na cidade, Miran
comeca a ganhar prémios e mais prémios nacionais e
internacionais. S6 que ele faz esse sucesso todo
. explorando despudoradamente um recurso banido do
vocabulario.ulmiano: o gesto. Eximio ilustrador e cali-
grafo, ele projeta paginas primorosas em publicacdes
Ricardo Ohtake, locais, nas quais seu desenho reina absoluto. E, para
Daiton De Lucca & : . ey R
José Graciano, » compensar o isolamento curitibano, ele passa a editar,
1970 : no inicio dos anos 1980, aquela que por anos seria a
2

Hugo Kovadloff &
Rejane Tenenbaum,
com assessoria de
Alexandre Woliner e
Francesc Petit,
1979

Altemio Spinelli,




mais sofisticada revista brasileira, a Gréfica. Textos
telegréaficos introduziam matérias sintonizadas com o
que de mais recente era produzido no mundo em ter-
mos de linguagem visual. Para uma platéia de jovens
designers avidos por informagao nova, aquilo era
ampliacio de repertério em estado puro. Além disso,
a veiculacdo dos trabathos do proprio Miran na revista
alargou o espectro de sua influéncia, antes restrita ao
meio publicitario.

fsso ndo quer dizer que a tradicdo modernista tivesse

Algumas sido abalada. Pelo contrério, ela continuava
das regras a dar exemplos de plena vitalidade, como
até entdo é o caso da marca do ltad. O texto, seco e

indiscutiveis preciso, foi inserido no quadrado de cantos
arredondados herdado da marca anterior, o
qual caia como uma luva para um banco que
em xeque carregava uma pedra preta tupi no nome..
Ao mesmo tempo, indices das mudangas em curso ja
haviam comecado a surgir. Um grupo de designers,
representantes da primeira geracdo formada na FAU
USP apés a renovacdo do inicio dos anos 1960, ao
projetar a marca de uma pequena loja de calgados,
funde o texto com a imagem de uma pegada em alto-

comecavam a
ser colocadas

contraste, num arranjo engenhoso e de forte impacto
visual. Algumas das regras até entdo indiscutiveis
comecavam a ser colocadas em xeque.

Amnos 1980

Blovos ares comecam a soprar sobre as pranchetas.
Mesmo em projetos que mantinham a referéncia da
escola alem3, ja era possivel notar mudancas, como, por
exemplo, o surgimento de uma sintaxe mais complexa.
20

A Triton nos
oferece um
verdadeiro
cardéapio de
heresias para
os padroes

ulmianos

A marca do Centro Cultural S&o Paulo, de Emilie
Chamie, resgata o desenho das grandes vigas metélicas
curvas que caracterizam o edificio, para com elas criar
um jogo assimétrico, que tanto remete & idéia de difu-
sdo cultural quanto insinua as iniciais S e P do nome
da instituicdo. A marca da Monark, caminhando na
mesma trilha, introduz um ndmero maior de elementos
no desenho do sinal e explora mais explicitamente a
referéncia figurativa — no caso, a de um ciclista em
movimento, debrucado sobre a bicicleta. A perseguicdo
levada a cabo por ele termina bem: sua
imagem transforma-se na letra M.

Mo entanto, a coisa ndo péra por ai. Se
essas duas marcas expandiam as frontei-
ras modernistas, mas ainda inscreviam-se
em sua tradicdo, as desenvolvidas pelo
escritério de Ricardo van Steen e Ucho
Carvalho v3o claramente passar do territério da cons-
trucdo para o da desconstrucdo. A marca da Triton nos
oferece um verdadeiro cardapio de heresias Uma 0s
padrdes ulmianos: complexidade, excesso, variedade
auséncia de elemento estruturante hegemonico. Era
tudo o que a grife desejava transmitir a seu publico:
diferenca, novidade.

Em outra vertente, o gesto inaugurado por Miran fruti-
fica, adquirindo as mais diversas feicdes. A primeira
delas pode ser vista nos varios sinais produzidos

por ele para a Gréafica, nos quais era explorado com
freqliéncia o contraste entre a delicadeza de tipos

4

serifados e o vigor de pinceladas grossas. O mesmo

recurso da pincelada vigorosa e do gesto rasgado estd
presente no logotipo da Bizz, atribuindo & revista uma
21




Centro Cuitural
Sédo Paulo,
Emilie Chamie,
1981

Bicicletas Monark,
SAO Design /
Hugo Kovadloff &
Renato Nishimura,
1986

Revista Bizz,

0z Design /

André Poppovic,
Giovanni Vannucchi &
Ronald Kapaz,
€.1983

Tatu Filmes,
Eliane Stephan &
Mari Pini,

1986

Triton,

Ricardo van Steen &
=.Ucho Carvalho,

© ¢.1985

Revista Trip,
Rafic Farah,
1983

Sindicato dos
Trabalhadores de
Empresas de

Propaganda do Parana,

D Designers /
Hugo Kovadloff,
Claudio Novaes &
Milton Cipis,
1989

Santista Téxtil,
Mdério Narita,
1987

Forum,
Mauricio Oliveira,
c.1985

Companhia das Letras,
Jodo Baptista da
Costa Aguiar,

1986 a 1994

N &b

=iz

FORUM

e

COMPANHIA DAS LETRAS

atmosfera de transgressdo coerente com seu projeto
editorial. J& na Tatu Filmes, a concepgdo estrutural
da marca é quase ulmiana, mas o percurso da linha
estd mais préximo de uma geometria ndo-euclidiana do
que dos rigores de Descartes. Na Trip, temos o gesto
que se desprende da superficie do papel e passa a
recorta-lo, produzindo o aspecto de uma colagem
casual. Na verdade, estamos aqui diante de uma nova
postura, distinta da alema: ao invés de estabelecer

a priori os limites da investigacdo, o leque de possibi-

O leque de lidades é ampliado, e passa a incluir a
possibilidades de contribuicdo do acaso e da surpresa. Neste
investigacdo caso, a sabedoria tem outro endereco:
passa a incluir mora no olhar esperto, agudo, capaz de

0 acaso e perceber a solucdo do problema surgindo
a surpresa de lugares inesperados.

A propésito dos efeitos derivados da
linguagem televisiva, o rompimento com a bidimen-
sionalidade pode ser visto nas marcas da Santista e
do Step. Na Santista, 0 S é construido na forma de
uma fita flutuando no espaco, em alusio aos produtos
da empresa, enquanto na marca do sindicato a refe-
réncia é o tremular da bandeira, imagem-simbolo das
lutas dos trabalhadores.

Por fim, passam a surgir trabalhos que se valem de
imagens pré-existentes. No caso da Forum, fol resqga-
tado o cédigo da sinalizacdo de trénsito, indicando
tanto a informalidade como a irreveréncia da etiqueta.
J& na marca da Companhia das Letras, as rupturas
sdo mais radicais. Caminhando no contrafluxo das ten-
déncias construtivas e desconstrutivas, Jodo Baptista

da Costa Agquiar vai buscar na grafica pré-moderna as
23




Na Companhia
das Letras,

a marca

torna-se um
sistema de

marcas

referéncias para a montagem do sinal, trabalhando em
sintonia com o nome da editora, formado por um jogo
de palavras que ecoam a expansdo ultramarina portu-
guesa. Utiliza-se para isso de antigas vinhetas tipo-
graficas e de fios de espessuras distintas, produzindo
uma atmosfera cldssica e sofisticada. No entanto, as
reviravoltas ndo param ai. Ao invés de estabelecer
uma imagem definitiva para o sinal, ele cria uma fami-
lia de imagens, todas relacionadas a meios de trans-
porte — de novo em sintonia com o nome da editora.
Anos depois, o sistema amplia-se ainda
mais, sendo criados sinais com grafismos
diferenciados para publicacGes destinadas
aos publicos infantil e juvenil. A marca ndo
é mais uma marca (nica, mas um sistema
de marcas ordenado segundo um padrdo
matricial.

Uma década e tanto, essa. Definitivamente, o mundo
do design grafico ndo era mais o mesmo.

Anos 1990

@ design estd maior, mais visivel, o nimero de profis-
sionais cresceu. Ndo é por acaso que a ADG surge
nessa virada de década. E agora o tom da conversa é
bem diferente daquele de dez anos atras. Uim ndo
ocupa mais a mesma posicdo, o que ndo quer dizer
que trabalhos baseados em suas premissas ndo con-
tinuem a ser feitos. Continuam, e continuardo por um
bom tempo, pela simples razdo de que muitas delas
permanecem vélidas. Em determinados contextos, nada
cai melhor do que uma boa dose de espirito ulmiano.
#£o examinarmos o panorama dos anos 1980 e 1990,
24

Na virada dos
anos 1980 para
1990, chega

o computador,
causando
admiracao e

espanto

uma observagdo surge, quase irreprimivel: aqui ndo
ha marcas tdo definitivas, t3o plenamente realizadas
como as,dos anos 1960. Isso pode ser verdade, mas é
preciso lembrar que a prépria demanda por perenidade
mudou. A cultura do transitorio ganhou espaco, e

é natural que sinais transitérios sejam admitidos no
clube. Por vezes, isso torna o trabalho mais complicado
e ndo mais simples, como poderia parecer.

¥ma coisa é certa: Ulm vive. Prova #1: a marca da
Telesp, substituta dos trés apareihos telefénicos em
formacgdo de tridngulo eqiilatero. Da refe-
réncia concreta do sinal anterior, passamos
para a imagem abstrata da propagacdo de
ondas que desenham o Estado de S3o
Paulo. Prova #2: a marca da Tabacow, de
Francesc Petit, outro designer gréfico
bissexto (esta, na verdade, é do final da
década de 1980, como lembra Milton Cipis, que parti-
cipou do projeto). Sinal enxuto, sua forca reside no ,
fato de completarmos com o-olhar o quadrado virtual
E a velha e boa gestalt mostrando seu poder.

A grande novidade, no entanto, é outra: na virada da
década, chega o computador, causando admiragdo e
espanto. Antes da metade dos anos 1990, os escritérios
estdo todos equipados: mudam as rotinas de trabalho,
ampliam-se enormemente os recursos disponiveis.

Em pouco tempo, os projetos acusam o oo_nm. Ainda
que os efeitos do computador sejam mais evidentes
na area editorial, eles estdo também no desenho de
marcas. Um bom exemplo é o sinal da Eco Rioc 92:
temos af uma nova sintaxe, conseqiiéncia do novo olhar
derivado do computador.

28
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Telesp,

Carlos Dranger /
Cauduro/Martino
Arquitetos Associados
1998-9

Tabacow,

SAO Design /
Francesc Petit,
1987

Eco Rio 92,
Evelyn Grumach,
1991

Rio 2004,

Suzana Valadares Fonseca,
Gléucio Campelo &

Julie Pires,

1996-7

Infantaria,
Kiko Farkas,
1990-2

Projeto Estaddo Cultura,
0z Design /

Ronald Kapaz,

1996-7

Maraba Filmes,
Claudio Novaes,
1994-5

Academia de Filmes,
Guto Lacaz,
1994-5

Banco Rendimento,
Batagliese, Carvalho &
Hirata Design /

Keith Trickett,

1994-5

Hot Zone,

New Design /
Jodo Delpino &
Bernardo Lessa,
1997-8

Instituto de Estudos
Avancados da USP,
Vicente Gil,

1996-7

— -
UL
=

Nalel

ESTADAO
CULTURA

u

Agora tem
de tudo, basta

Blas o interesse maior dessa marca, juntamente com a
do Rio 2004, é outro. Pensar na imagem do Rio de
Janeiro é pensar no Pdo de Aglcar e na baia da
Guanabara. E possivel trabalhar com esses clichés?
As duas marcas enfrentam o desafio, saem-se vitorio-
sas da empreitada e, de quebra, provam que investir
esforgo no polimento da solucdo gréfica traz bons
dividendos. O ponto culminante, no entanto, estd na
marca da Olimpiada: além do Pdo de Aclcar e da

bafa da Guanabara, o carnaval foi incluido na lista!

O prato poderia parecer indigesto, mas a

dosagem de empatia e impacto foi bem

escolher: feita, e o resultado, um sucesso.
ilustracdo, Agora tem de tudo, basta escolher. Vocés
concisdo, guerem ilustracdo? Af estdo as marcas da
profusédo... Infantaria e do Projeto Estaddo Cultura.

Na Infantaria, o desenho acompanha o
bom humor do nome e, num clima de histéria em
quadrinhos, cria a imagem de um super-heréi flutuando
a frente da tropa de infantes. No Estaddo, num tom
mais sébrio, a silhueta da figura humana é qualificada
por um padr3o de planos sinuosos — clara ressonancia
da abstracdo geométrica dos anos 1950 —, comple-
mentada por um circulo que cumpre o papel de ponto
de referéncia externo.

Vocés querem concisdo? Al estdo as marcas da Maraba
Filmes e da Academia de Filmes, ambas explorando a
relagdo entre cinema e luz, ambas desenhando letras
que emitem luz. Na marca do Banco Rendimento, novo
atestado de que as coisas mudaram: uma instituicdo
bancéria falando de arrojo e informalidade. Nas trés, o

minimo de elementos com o maximo de resultados.
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Vocés querem confusdo? Af estd a Hot Zone, uma
superposicdo de planos tipica do computador, dando a
necessaria pulsacdo ao sinal. Ou entdo, num registro
mais erudito, o entrelagamento de dois sistemas de
codigos na marca do [EA USP: o A, de “Avancados”,
transforma-se em poténcia do “Instituto de Estudos”,
por meio da migragao do cédigo matematico para o
territério da tipografia.

Pergunta: qual serd o préximo passo, qual serd o rumo
da linguagem gréfica na préxima década? Um palpite:
preste bastante atencdo nas imagens em movimento.
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Nota & margem da Histéria

Cumpre dizer que o cendrio aqui descrito, referente

as décadas de 1950 e 1960 e aos chamados pioneiros,
€ s6 uma face da histdria do design gréfico brasileiro,
exatamente a face responsdvel por grande parte das
pecas gue vém sendo expostas nas bienais da ADG.
Ela tem referéncias claras e personagens razoavel-
mente bem delineados. No entanto, existe uma outra
vertente, mais labirintica, mais misteriosa, habitada
por personagens que caminham na margem oposta
desse rio: é a histéria do design gréfico editorial. Ela é
mais antiga — remonta as primeiras décadas do século
20 -, e nela o autodidatismo é a regra: é o territério
dos profissionais das grandes casas editoriais, mergu-
Ihados no cotidiano da producdo de jornais, revistas e
livros. No entanto, pode ter certeza: eles produziram
pecas magistrais. Muito raramente ocorriam encontros
entre esses dois mundos, e, quando ocorriam, eram
em sua maioria casuais, sem maiores desdobramentos.
Com o correr da carruagem, a distancia entre eles foi-
se reduzindo, a ponto de atualmente alguns jd serem
vistos com freqiiéncia nas casas dos outros. Logo, logo,
vdo ser todos da mesma turma.

Heta da presente edicio

Para me referir a sinais de identificacdo, adotei neste
artigo a denominacgdo “marca”. Independente das
discussdes relativas & maior ou menor adequacgdo do
termo, o que importou nessa adogdo foi o duplo sentido
da expressdo "Marcas do Brasil”. Entre a precisio
conceitual e a metéfora, optei pela metéfora.

29







