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Pode a sociologia econdmica estabelecer-se no mercado quando a teo-
ria econdmica ocupa firmemente e sozinha esse terreno? Se, na pesqui-
sa aplicada, as diferencas entre as duas disciplinas n3o sdo pronuncia-
das, o mesmo néo se da na teoria, nesse nivel abstrato que constitui a
referéncia dos economistas. De que modo pode a sociologia impor seus
métodos em um dominio que ela negligenciou durante meio século?
Que novidade lhe permite, a partir do fim dos anos 1970, tentar esta-
oelecer-se nesse terreno? Por fim, que démarche especifica da sociologia
2conémica a distingue da teoria econdmica guando uma e cutra tratam
1o mesmo objeto?

Comportamento racional e sistema de mercados

Para o economista contemporaneo, ¢ mercado resume-se ao nome
Zado ao encontro de uma curva de oferta e de uma curva de demanda,
s2sultante do comportamento de agentes cujas relacdes estfo esvazia-
as de gualquer contetido social. Estudando as relagBes entre a deman-
Za, a oferta e o valor, em um capitulo intitulade “On Markets”, Alfred
wlarshall declara:

“Hsta parte ndo ¢ descritiva, ela no trata os problemas reais
de maneira construtiva. Mas elabora a estrutura tedrica de nosso
conhecimento sobre 0s motivos que influenciam o valor, e prepa-
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ra, assim, as reflexdes que se seguem (a distribuiciac da renda)”
(MARSHALL, 1961, p. 324).

Na verdade, o autor ensina que um mercado é bem organizado na
medida em que hd unicidade do preco de um bem em um determinado
pericdo.

C mercado da teoria econdmica é um conceito muito abstrato, re-

mérite de impedir que se creia que estamos nos desembaracando de
problemas levantados pela teoria econdmica ao denunciar o que parece

como que um ecioplasma de realidade social. Gecorre com o mercado o
MeSING que OCoIre Com o agente econémico — ¢ famosc homo oecono-
miciis — que se avia nesse terreno. John Stuart Mill (1843, 11, p. 497)
expli

1va, 20 apresentar esse personager, que ndo havia um dnico eco-
nomusta que acreditasse que os individuos agissem realmente da manei-
ra como agiria 6 homo oeconomicus; da mesma forma, os economistas
contemporéneos dizem que sua representacio teérica do mercado nio
se confunde, de modo algum, com a representacio de mercado que eles
tém enquants individuos.

Abstracbes tteis...

Contrariamente a certas afirmacdes (BARBER, 1977), nfo seria di-
ficil demonstrar que a economia politica, do século XVIII aos nossos
dias, abriga abordagens muito mais ricas em contetidos sociais do que
comuimente nos recordamos. Entretanto, ndo se trata de negar a di-

ferensa das ebordagens, mas de lamentar que a que mais agrada aos

abstrata. E preciso partir do que h4 de profundo e de importante nessa
representagio absirata de modo a tornar clara a contribuicio da teoria
econdmica ¢, assim, registrar essa interface 4 qual a sociologia econ6-
mica resiste.

Antes de tudo, ¢ mercado abstrato ¢ o lugar adequado ao livre cur-
0 do comportamento, igualmente abstrato, do homo oeconomicus, que
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age movido pelo tnico objetivo do ganho econdmico e de acordo com
uma regra “eccnémica” de maximizacdo do resultade de sua acéo, pro-
porcionalmente acs meios empregados (ou por meio da minimizagio
dos meios para um resultado dado). Afirmar isic equivale a dizer que

a teoria econdmica utiliza o mercado como meio para definir as carac-
teristicas do comportamento economicamente racional; para tanto ad-
mite hipoteticamente uma situacdo em que esse comportamento possa
se desenvolver sem entraves. Cabe, aqui, retomar uma afirmacdo de
Simiand: o economista define mundos possiveis, quer dizer, resultados
teéricos logicamente possiveis a partir de um mercado ern que se encon-
tra um grande niimero de agentes semelhantes. Por essa razdo, alguns
tedricos modernos da teoria da escolha racional consideram, com razdo,
que esta teoria tem dimensfo normativa importante (FLSTER, 1989a,

Cap. 3-4; 1989b, Cap. 1; SEM, 1987), talvez essencial.

A teoria da escotha racional

A teoria da escolha racional tornou-se, depois de Pareto, John R. Hicks e
Lionel Robbins, o ponto de partida da teoria econdémica moderna. O com-
portamento do agente econdmico é, entdo, abordado em termos de escolha,
real ou virtual, entre opgdes alternativas. A partir dessas escolhas, que supos-
tamente respeitam o axioma de transitividade, em especial, podem-se deduzir
curvas de indiferenca das quais decorre a teoria microecondmica do consu-
midor. A vantagem esperada dessa abordagem estd, fundamentalmente, em
um nivel metateérico: gracas a ela pode-se prescindir de uma referéncia a
utilidade e & doutrina utilitarista.

Como afirma Elster (1989a, Cap. 3), a teoria limita-se a afirmar que, dian-
te de alternativas, os individuos fazem habitualmente o que eles pensam que
devera produzir o melhor resultado. Por conseguinte, o comportamento &,
supostamente, um comportamento instrumental, ou seja, ele é norteado pelo
resultado esperado da acdo. Bastante simples em seu enunciado inicial, esta
ieoria torna-se bem menos simples quando se leva em conta a interaco entre
varios individuos (SHUBIK, 1982), ou quando se consideram escolhas em um
candrio incerto (MACHINA, 1987).

Com Robbins, a teoria da escolha racional tornou-se uma peca decisiva
zara a expansdo da teoria econdmica em direcdo a outras areas das ciéncias
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sociais. Realmente, j4 que os seres humanos estio sujeitos a “escassez do
tempo”, hd um custo-oportunidade em toda agao (enguanto dou a mama-
deira para meu bebé, ndo posso fazer outra coisa): logo, toda agao cai, em
vista disto, na area potencial de aplicacio da teoria econdmica.

G principal interesse da teoria econdmica do mercado esti em que
ela procura definir que resultados logicamente possiveis, ou seja, logi-
camente coerentes, podem ser esperados da acfio dos agentes econd-
micos, dada a existéncia de um grande ntmero deles agindo racional-
mente com o objetivo de obter a maior utilidade possivel de sua acio.
Que o resultado obtido mantenha uma relacio delicada e controversa
com a explicacio dos comportamentos empiricos oferecida por outras
abordagens é uma outra coisa, que ndo autoriza que se rejeite ou trate
comn indiferenca a teoria econdmica, desde que ela ndo cometa o erro
de tomar seus modelos pela realidade.

o7 outre lade, a concepgo abstrata do mercado utilizada pela teo-
ria scondmica perrnite estudar os fendmenos de interdependéncia que
existem entre os diversos mercados, vinculados entre si para formar
urn sistemna de mercados. Nao €, entdo, tanto o mercado que constitui
G objeto da teoria econdmica, mas o sisterna de mercados, sisterna in-
terdependente e independente de qualquer regulacio externa, seja ela
religiosa, moral ou polftica. £ por isse que, para Schumpeter, a teoria do
equilibrio geral constitui a grande referéneia teérica do economista e,
por conta disso, torna-se um jogo apaixonante para os economistas ou
para aqueles que se interessam pela teoria econdmica.

Dal decorre a forte atracdo que os economistas tém por estas pesqui-
sas 1dgicas, atra¢do delatada pela inclina¢do por um formalismo despo-
jado de significacéo explicativa. Para escapar de algo que acaba dando
em incompreensdo mutua, é preciso insistir no fato de que, nas ciéneias
sociais, a teoria tem como tarefa, precisamente, estudar os fendmenos
de interdependéncia, pois estes tiltimos escapam aos atores, invadidos
tanto pela influéncia direta dessa interdependéncia, quanto por solici-

fagoe
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No entanto, a importéancia destas relagdes de interdependéncia é tal
que elas podem, por si s6, constituir a razfo de ser da ciéncia social.
Aligs, nfo se deve esquecer que, nos primdrdios da sociologia, Comte
havia cclocado o fendmenio do consensus, ou seja, exatamente a idéia da
miifia dependéncia entre as fungdes sociais. A interdependéncia tem
a ver com a sociclogia em muitas de suas dimensdes ¢ seria cegueira,
uma curiosa cegueira, reconhecer sua importincia em uma drea das
ciéncias sociais e deixar de reconhecé-la em uma outra.

... porém nilo suficientes

Reconhecer a validade da teoria econdémica nio significa aceitar to-
das as suas elaboragdes 2, menos ainda, aceitar todas as suas conclu-
sOes. Ao estudar as consegiiéncias logicas do comportamento egoista e
as interdependéncias existentes no interior de um sistema de mercados,
a tecria econdmica procuz conhecimentos tteis & ciéncia social, po-
tém eles néo sdo suficientes. Razdes tedricas e empiricas sérias levam
a esta reserva. A teoria do equilibrio geral, com seu corpo completo de
mercados em que os ind-viduos agem segundo sinais emitidos por um
repert6rio de precos e, 1ogo, sem se preocupar riem corm 0 COmporta-
mento des outros individuos nem com outras formas de relaco social,
apoia-se em hipéteses muito especificas no tocante & sociedade. Dando
prosseguimento acs argumentos de André Orléan (2004, 2005), pode-
se dizer que, na teoria do equilfbrio geral, o social encontra-se concen-
tradc em duas hipdteses: a primeira supde que os individuos corthecem
o repertério de bens disponiveis e ndo hd qualquer incerteza quanto a
suas propriedades e quaidades, enquanto que a segunda hipétese su-
poe qie os individuos estdo a par do cendrio futurc do mundo e da pro-
babilidade de sua efetivaciio. Nessa perspectiva, s relacdes sociais que
os individuos mantém sZo consideradas sem importancia e desneces-
sdrias: ¢ social é completamente transparente e o individuo pode agir
da melhor maneira possivel no que toca a seus interesses, baseando-se
unicamente nas informag3es dadas pelos precos relativos.

£ a¢do empirica dos individuos ndo tem grande coisa a ver 12— -

compoeriamenio (suposto) do homo oeconomicus. Por exem=i- o3 2.
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perimentos de psicologia econémica revelam de maneira recorrente 3
existéncia de diferen¢as marcantes entre os resultados esperados e os
resulrados observados nesses estudos, resultados que identificam toda

L contribuigdo da sociologia econdmica

2 conformidade com a démarche da sociologia econdmica cldssica,
a nova sociologia econdmica se interessa pelas condicdes de funciona-
ments do mercade quando as duas hipteses, sobre a qualidade dos
Gens e o cendric futurs, sio afastadas. A partir desse momento, fica
clarc que apenas a geréncia mercantil (pelos precos; & insuficiente para
expiicar ¢ funcionamento do mercado, e € preciso reintreduzir as ins-

tituicdes e as formas diversas de comportamento social na andlise para
dar conta da articulacfio entre os atores no mercado.

 esforco da sociologia econdmica visa ao desvendamento e ao es-
tudo das formas de arranjos que atuam quando o problema a resolver
€ a questdo da avaliacio da qualidade dos produtos. Fssa avaliacio pode
por procedimentos de certificacio (COCHGY, 2003), por decisbes
uanto aos investimentos em modelos, quando as empresas definem pa-
droe de produgio { HEVE\IOT 1987; KARPIK, 2000; COCHOY, 2003),
ool ar de redes de relagdes pessoais que possibilitam a difusdc e a
;40 de informacdes relevantes a respeito da qualidade do produto
(GR ’{NOVETTER 1974; DIMAGGIO; LOUCH, 1998), pode ser a combi-
1a¢ae entre organizagdes em torno de objetos e espagos (COCHOY, 2004;
DUBUISSON-QUELLIER; NEUVILLE, 2004; TROMPETTE, 2005). Estas

diferentes modalidades de combinacio significam injetar de novo o so-
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cial no mercado ou, mais exatamente, significam considerar o fato eco-
ndmics como wm fato socicl, visio que se deve ao procedimento no qual
as contribuices socioldgicas e econdmicas — por exemplo, as forneci-
das Delos econonuistas que se interessarn pela assimetria de informacio
(AKERLOVY, 1984) e pelo mercado financeiro (ORLEAN, 1992, 2002}, ou
ainda pelas contribuicées fornecidas pelo estudo da concorréncia im-

perfeita (CHAMBERLIN, 1927) ou pelas redes industriais (COHENDET:
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KIRMAN; ZIMMERMAN, 2003) — podem se auxiliar para produzir uma
melhor compreensdo dos fendmenos.

A contribuicdo da sociologia econdmica ¢, consegiientemente, du-
pla. B primeiro lugar, com ela trata-se de descrever de maneira empi-
ricamente sélida os dispositivos e 0s comportamentos sociais que atuam
nessas formas de articulagio que cercam a transac¢io mercantil. Em to-
das as situacdes, a aproximacéo do fendmeno se assenta no estudo da
transagdo mercantil, quer dizer, na caracterizacio fina das interacdes
entre as-diversas partes do mercado relativas ac fato em observacio.
Pode-se crer, entdo, que se encontra de novo a oposi¢io, Um pouco sim-
plista, mas ndo desprovida de sentido, entre o economista, que elabora
modelos tedricos formalizados e testes a partir de dados fornecidos pela
administracdo das organizacdes, e ¢ socidlogo, que se defronta com
a realidade cambiante de empirico e volta com as “m3os sujas” por
ter revolvido fatos sociais e, um pouco mais, para consiruir os dados
com 05 guais trabalha. Esta oposicdo ndc deve esconder o essencial.
A partir do momento em gue se aceita colocar as ciéncias da gestdo
no interior da reflexdo econdmica, a sociologia econdmica se encontra
muito préxima desta “ciéncia da agio” organizacional; logo, da reflexdo
sobre a acdo coletiva (HATCHUEL, 2000), ac enfatizar a importincia
do trabatho concrete de configuracdo do mercadc. Gracas as ciéncias
da gestdo, este vinculo entre a sociologia e a economia, entre a socio-
logia das organizacbes e a sociologia das ciéncias, permite mostrar a
importéncia das técnicas de comercializagio nas transacdes comerciais,
ou seja, perinite mostrar a relevancia do trabalho dos profissionais do
mercado (COCHOY, 1999, 2003; COCHQY; DUBUISSON-QUELLIER,
2000; DUBUISSON-QUELLIER, 1999). Assim como os produtos do
trabalho humano nédo sfo, por natureza, mercadorias, 0 “comércio”
entre os seres humanos ndo faz destes ultimos trocadores no mercado.
E preciso um “ajustamento” das relacdes entre os individuos para se
chegar a um acordo sobre o que pode ser deixade de lado e o que é
considerado pertinente no estabelecimento de uma reiagio de troca,
ou seja, de equivaléncia. O mercado é, entio, um mercado de encontro,
no sentide de que as intera¢Oes concretas entre os individuos estdo no
centro dessa iniciativa.
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Em segundo lugar, com a sociologia econdmica procura-se elabo-
ray proposigdes tedricas a respeito destas formas de ariiculagio que
mitem ag transacdes no mercado. Neste estd

pic, NAo se irata mais,
simplesmente, de fazer uma descricio diferente dos fatos zcondmiicos,
mas de elaborar urma abordagem tedrica original que leva em conta as
reja

¢oes soeiais e os dispositives sociais nos quais estas relagtes poderm:
s travar. Hstes dispositivos, de natureza variada, intervém, juntamente
Om comportamentos egoistas, para explicar o que se desenrola 1o mer-
cado concebido como um fate social.

0

xtia do equilibrio geral

Esta concepgéo da teoria econdmica, associada ao nome de seu funda-
dor, Walras (1834-1910), parte da idéia de que a representagdo de conjunto
de um sistema econdmico deve levar em conta as inter-relagdes dos diversos
componentes do sistema. A idéia é de que uma variagdo do preco do bem A
no mercado se reflete em todos os outros mercados porque uma mudanca
da estrutura dos precos relativos se traduz em alteracéo das ofertas e das de-
mandas de todos os agentes no mercado do bem A, mas tamhém em todos
0s Outros mercados. Desta alteracdo nos comportamentos seguem-se novas
alteragdes dos precos até o momento em que, simultaneamente, em todos
0s mercados, um novo equilibrio é encontrado, ou seja, a precos correntes,

nenhuma transacao é mutuamente vantajosa para os dois agentes.

A formulagao de um sistema como esse é sem divida, uma empreitada
complicada, e ela recebeu aperfeicoamentos importantes ao longo do século
XX (MCKENZIE, 1985) para chegar ao que chamamos de modelo do equilibrio
geral de Arrow-Debreu. Ficou entio demonstrado que, partindo dos planos
de agentes autdnomos que agem com um objetivo egoista, chega-se a uma
alocacdo 6tima dos bens: hd uma harmonia de precos e de quantidades
tal que a situacéo de um agente nao pode ser melhorada sem deteriorar a
situacao de outro agente.

Esta prova da existéncia de um equilibrio é um resultado formal impor-
tante que vai no sentido da intuicdo smithiana, segundo a qual uma ordem
econdmica coerente e desejavel pode resultar do comportamento egoista de
agentes autdnomos. Mas nada permite pensar que esse resultado seja eviden-
te por si mesmo. Os limites da teoria do equilibrio geral ndo sdo menos impor-
tantes, sobretudo quando se trata de demonstrar como se efetua a passagem

A sociologia econémica do mercado 39

entre os comportamentos individuais e os dados agregados (KIRMAN, 1989),
quando se trata de introduzir a moeda (CARTELIER, 1996), ou ainda quando
se trata de estudar o processo pelo qual se chega ao equilibrio.

Os experimentos scbre o “cavaleiro solitéric”

A teoria econdmica chegou a seguinte ilacdo: um ator individual racio-
nal tem interesse em ndo participar de uma acdo coletiva ou no financia-
mento de um bem publico. Realmente, a participacao representa um custo
(em tempo, em dinheiro etc.) que é preciso deduzir do ganho que propicia
a agdo coletiva ou o bem publico. Conseglientemente, se se pode ob_ter_a
vantagem coletiva gracas a contribuicdo dos outros agentes, sem contribuir,
é individualmente racional abster-se de contribuir mesmo se, em decorrénj
cia disso, o bem publico ndo se torne disponivel. Ora, os experimentos de
psicologia econdmica mostram que os individuos, colocados diante .de tais
escolhas, contribuem muito mais do que o previsto para a acdo coletiva, em
detrimento de seu proprio interesse individual.

Um experimento teve como conseqlUéncia um resultado inesperado, mas
sugestivo (MARWELL; AMES, 1981). Uma populagdo composta de estudantes
de economia teve um comportamento significativamente diferente do com-
portamento de outras populagdes; seu comportamento se caracterizou por
uma contribuicdo menor para um bem coletivo. Este primeiro resultado do
ensaio foi expandido por outros autores para demonstrar gue o estudo de
economia politica tem um efeito negativo no comportamento cooperativo
(FRANK; GILOVICH; REGAN, 1993).

A insercdo social das relacdes mercantis

Desde meados do século XX, examinando a evolucdo histérica das
relaces entre o sistema de mercado e a sociedade, Karl Polanyi (1886-
1964) desenvolveu uma tese original com a nocéo de inser¢do social do
mercado (POLANYI, 1944, 1977).

A inser¢dio histérica das rela¢bes mercantis

Polanyi denuncia uma faisa evidéncia: considerados de um angulo
histérico, a “economia” e 0 “mercado” ndo sdo uma unica e mesma
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coisa € € engano pensar que a “mentalidade de mercado” tenha sempre
existido. Ele retoma assim argumentos ja expressos por Weber ou Si-
miand no tocante as diversas formas de acfio econdmica: sua contribui-

¢ho mais original é sua critica ac “erro econdmico” (economic Sfallacy).
Com: efeito, de suas pesquisas histéricas ele extrai uma tipologia da cir-

culacas dos bens que satisfazern as necessidades dos seres humanos. Se-
gundo essa tipologia, os bens circulam por reciprocidade (cujo modelo
¢ o ciclo kula do dote/contradote descrito por Bronislaw Malinowsky
1922} e por Mauss [19251), por redistribuicio (cujo modelo € o cas-
elo = o vinculo senhoril, ¢ mesmo utilizado por Smith em: La richesse
des nation) e, por fim, por meio da troca mercantil. Ao confundir a
circulagdo dos bens com a troca mercantii, somos ievados a confundir a
teoria formal da escolha com o problema da satisfacdo de necessidades:
ora, afirma Polanyi (1977, cap. 2), trata-se de duas coisas diferentes.
A circulac@o de bens que satisfazem as necessidades pressupbe uma
estrutura institucional, qualquer que seja a sociedade considerada. No
caso <a reciprocidade e da redistribuicio, a atividade econdmica, na
em que se possa isold-la, esté inserida (embedded) nas relacdes

—
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sociais, isto €, estas vltimas compéem um conjunto de Instituicées que
permite o funcionamento do aspecto econdmico das relagbes sociais.
Em contrapartida, quando a troca mercantil toma a forma de um siste-
ma auto-regulador de mercados, o historiador conclui pela emergéncia
de uina grande transformagdo marcada pelo descolamento das rela¢Bes
econdmicas das relagdes sociais. Um indicie de tal desarranjo é dado
pelo status de mercadoria que é atribuido ao individuo, & moeda e &
erra: 2 existéncia dos mercados do trabalho, da moeda e da terra e 2
exis

3

I

téacia de remuneragdes aferentes (saldrio, juro, renda) mostram
que as relagdes sociais (ligadas ao individuo), politicas (a2 moeda) e
ecoldgicas (a terra) sdc englobadas pelo sistema de mercados como
mercaderias ficticias e passam a ser, daf em diante, tratadas segundo os
cénones do mundo mercantil.

Historicarnente, afirma Polanyi (1944), o perfodo no qual se deu tal
descolamento tem limites demarcados: ele o situa, aproximadamente,
i

tre 1830 (aboli¢ho do Speenhamland Act, conjunto de leis coerciti-
vas, mias protetoras dos pobres na Inglaterra) e 1930 fcom a ressocia-
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lizagdo da economia que Polanyi, com inquietacio, via acontecendo no
nacicnal-socialismo alemao).

Por mais sugestiva que seja essa abordagem, ela ndo permitiu que
a sociologia econdmica experimentasse um segundo alento ap6s a Se-
gunda Guerra Mundial. Como as pesquisas do autor e de seus alunos
se voltaram para as sociedades primitivas, o conceito de insercéo social
do mercado foi subutilizado por muito tempe, j& que ele se reportava a
uma dimensdc histdrica.

Ainsercdo esirutural das relacées mercantis

A contribuicdo de Granovetter (2000) se revela, quanto a esse as-
pecio, decisiva. Tomando a defesa do restabelecimento da sociologia
econdinica, ele considera que o defeito do enfoque de Polanyi estd em
que ele introduz uma clivagem indevida entre as sociedades primitivas,
nas quais a economia estaria plenamente inserida nas relagdes sociais,
e a sociedade moderna, em que a economia estaria inteiramente desco-
lada dessas relagbes. Granovetter concebe as coisas de maneira menos
radical ao dar importéncia & idéia de insercdo social relativa, inclusive
nas sociedades contemporineas mais submetidas & ordem mercantil.
Trata-se entlo de procurar saber, da forma mais precisa possivel, se o
mercado estd realmente, e até que ponto, inserido nas relagdes sociais.
A base de pesquisas empiricas consagradas ac mercado de trabalho e
de reflexGes mais teéricas sobre as redes sociais, Granovetter demons-
ra que as relagbes de amizade e de familia intervém de maneira deci-
siva no processo, na aparéncia, puramente econbémice da procura de
emprege {(GRANOVETTER, 1974). Tais relagbes revelam a influéncia
decisiva dos quadros relacional e institucional nos quais tem lugar
a acgdo eéonémica; sem levar em conta essa influéncia, nao se pode
compreender ou avaliar o funcionamento do mercado. Tomada dessa
‘orma, a nogéo de insergdo social, desvencilhada de uma interpreta-
zd0 puramente histérica, propde uma descricio original do alicerce
social das relagBes mercantis; da mesma forma, desponta como uma
‘onfiguragdo irrepreensivel das relacdes sociais que garantem a arti-
zulagdo entre os agentes no mercado.
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As diversas formas de insergdio

Desde sua apari¢do, o conceite de insercdo estrutural do mercado
fot submetido a uma critica acirrada (CHANTELAT, 2002). Sempre se
fou encontrar nesse conceito uma solucdo para a compreensio

30 funclonamento do mercado de alcance mais geral do que sua condi-

aculta. Convém iembrar que existem varias formas de insercdo
social (ZUKIN; DIMAGGIO, 1990) paralelamente & insercéo estrutural,
coms a insergdo cultural, a insercdo politica e a insercfio cognitiva.
Todas estas perspectivas compartilham a mesma idéia de base, isto &,
friserc a importdncia das consideragdes sociais nas trocas mercantis;

a4 A
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erenga entre elas estd na natureza da mediacic ou na forma de

articujaco vtilizada para levar a cabo a transacio mercantil. Os erfii-

tural do mercado tém raz&o quando salientam que
esta forma de insergdo ndo leva em consideracio dimensses pollticas,
cognitivas ou culturais. Este nfo é seu objetivo.

Cada uma das diversas formas de insercéo revela-se mais adequada
a certas questbes do mercado do que a outras. O Quadro 2 organiza
estas diferentes formas, cruzande-as com a triparticio weberiana, ana-
lisada no capitule precedente, com o fito de classificar alguns estudos
tipicos da sociologia econdmica contemporanea (STEINER, 2002).

Quadro 2 Formas de insercde do mercado e a sociclogia econdémica.

Formas de insercao/
: de guestdo Origem . Significacao
S " Funcionamento g i3
: ONCRINSIT &5 Histdrica Cultural
relaches mercantis
Estrutural Setor de eletri- | Mercado de trabatho =
cidade Mercado financeiro
Cultural Seguro de vida, - Seguro de
filhos, herancas vida
Polftica Estratégias Terceiro setor Doacéo de
industriais orgéos
Cognitivo Formas de Dispositivos de =
racionalizacdo | enquadramento e de
célculo

. . - a
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A démarche da sociologia econdmica

Com ¢ auxilic da Figura 1, pode-se apresentar a maneira de proce-
der da sociologia econdmica, comparando-a com a maneira utilizada
pelos econormnistas.

TEORIA ECONOMICA PADRAO
Comportamento egoista e
Dados ordenagao pelos precos

Fenémenos
econdmicos

econdmicos

Identificacdo das
mediagdes sociais e
das formas de
coordenacdo

Explicagdo dos

L . comportamentos
Medi¢des sociais

SOCIOLOGIA ECONOMICA

Figura 1 Scriclogia econdmica e teoria econdmica.

Origens das relagbes mercantis

Ag relagbes mercantis ndc sfo “naturais”, nem muito menos sio
dadas, como nenhuma relacdo entre os membros de uma sociedade é
dada. Como afirma Weber a respeito do trabalho realizado como “voca-
$80”: “Um dado estado de espirito ndo é um produto da natureza. Ele ndo
2ode ser suscitado unicamente por altos ou por baixos salarios. Ele é o
-asultado de um longo processo de educacio” (WEBER, 1905, p. 63).

Quando a sociologia econdmica se interessa pela origem dos fend-
Tienos mercantis, ela dirige sua atencdo para as instituicfes (no sentido
:mplo do rermo) nas quais estd mergulhada a relagio mercantil, insti-
Tliches gue a tornam possivel. A sociologia econémica estd, portanto,
zzrto do “institucionalismo”, no sentido come econoraistas americanos,
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ien e John R. Commons (1862-1945), consideram
deveria levar em conta as instituicdes e os habitos

cercam O§ comportamentos CCOHOI[H.CO:, favorecendo-os

1 todas as situacdes, a insercdo politica ou culturai é particular-
mente importante. A primeira € central nos estudos sobre legados e
oactes na Franga, como mostrou o estudo de Jean-Luc Marais (1999)
sobre as transferéncias de patriménio, em que fica evidente ¢ zelo do

D¢

fegislador para evitar que as leis de sucessio permitam o retorno das
estrutaras do Antigo Regime (direito de primogenitura) e a reconstitui-
¢ao do patrimdnio da Igreja. Ela é também central no caso do traballic
de Neil Fligstein (1990) sobre as leis que disciplinaram a concorréncia

no decurso do séeule XX nos EUA. A Jegupda a 11Ler<;ao cultural dos

ficuidades encontradas no comeco do século seguinte, N0 mesmo pafs,

se dar um cardter mercaniil acs cuidados com os recém-nascidos.

i5 Casos, a autora mostra que as representacdes culturais sio de-
cisivas quer para se rejeitar, quer para se aceitar que relacdes mercantis
es?a i presentes 0o seio de relagdes intimas (a morte, a primeira
inféncia); ela mosira rarnbém como os dominios axioldgicos e econd-
micos interagem. G enfoque da insercio estrutural pode também ser
ttil neste momento, quando chama a atengdo para as redes sociais
construidas para que se alcance um objetive preciso, como demons-
irou Granovetter ern seu estudo sobre Thomas Edison e a construgéo
socia: do setor de distribuicio de eletricidade nos FUA (GRANOVETTER;
CGUIRE, 1996).

lonamento das relacbes mercantis

iologia econdmica pode, entretanto, trazer alguma ceisa a mais

©odma caracter

izaciio, por mais inovadora e pertinente que ela
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quiriu ¢ estudo pioneirc de Granovetter sobre o mercado de trabalho
deve-se ac fato de que ele demonstra que a explicacdo sustentada pelos
econoristas é msuf*u@r\re por néo levar em co%idv acho mediacdes so-
sa a insercéo estrutural. Da mesma forma, o estudo
19 S’ ) sobre a insercio estrutural dos operadores do
a Boisa de Chicago mostra comoe 4 importante que
orma de articulacdo para explicar o funcionamento
za do conjunto de resultadcs obtidos que passam
e de interacbes. A insercdo politica tem, ela também, um

ipenhar neste estagio em que se enconira ¢ conhecimen:

i ionamento das relagBes mercaniis, como se observa no
estude dirigido por Jean-Louis Laville e Marthe Nyssens {2001) sobre
& ajuda a pessoas idosas na Europa. A maneira come as associacdes
desempenham um papel neste segmento do setor de servicos depende
de decisdes politicas que variam conforme elas favorecam, ou ndo, a
existéncia de uma “economia plural” que articule o mercado, o Estado

€ as assoiuagoes.

A significagdo cultural das relagbes mercantis

A sociologia econdmica se interessa pelas conseqiiéncias culturais da
massificacfio e da ampliacfo das relacbes mercantis. A insercio cogniti-
va do mercade difere da inserc¢éo cultural, como veremos no Capitulo 5.
A inser¢ao cognitiva possibilita delinear as condicdes para a realizaciio
de transagbes quando faltam totalmente as hipdteses convencionais que
permitern fazer calculos que permitem ¢ conhecimento da qualidade
dos produios, e quande também nfo hd informacdes sobre aconteci-
mentoes futuros. Na auséncia de tais hipéteses, é preciso examinar como
age o mercado para fazer cdlculos (CALLON; MUNIESA, 2003), para
diferenciar os produtos e assegurar-se de sua qualidade, a fim de definir
o quadro da troca e determinar que outros produtos s¢ equivalentes a
determinaco produto.

A insergio cultural das relacbes mercantis d4 resposta a outro pro-

blema: como reage o mundo dos valores tltimos (religicsos, politicos,
antropoldgicos) ne contato comn o mercado quando este tiltimo torna-
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se uma forma generalizada de relacdio social? Os estudos de Zelizer
lem servir de ilusiragio dessa problemdtica. Com efeito,
ie de comercializacfo do seguiro de vida leva a colo-

juestdo das mudangas axioldgicas que ocorrem quando uma nova
adoria faz coin que as relacdes monetdrias e as relagBes intimas
m em contato. H4 um enfraquecimento dos valores morais com
essa situacio? Acaso se observa um aviltamento dos individuos, colhi-
dos em relagBes mercantis novas? Tal nio ocorre, segundo a autora, gue
et tas novas relagbes monetdrias sdc submetidas a um
lizo, de tal maneira que, no século XY, a “boa morie”

2a

ividuo que deixa recursos para seiis préximos por meio
de seu seguro. G mesmo tipo de questio pode se colocay, nos dias que

Aos (STEINER, 2004a): quais seriam as conseqiiéncias dessas pra-
ticas sobre o tipo de humanidade que ernergiria a partir do momento em
que se atribuem direitos de propriedade do individue sobre seu corpo e
se criem mercados de érgdos (rim, medula éssea) para transplante?



