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Objetivos da aula

 Definir os critérios de avaliacao da
disciplina,

» Obter uma visao geral da matéria
Teoria da Administracao;

» Entender a importancia do
embasamento tedrico de
administracao para o economista.



Objetivos dos sistemas
econOmicos

*O gue produzir?
«Como produzir?

«Como alocar os
resultados da
producao?
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CENTRALIZACAO DAS
DECISOES

PLANEJADA
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Objetivos dos sistemas
economicos:
Pergunta

e Qual a melhor maneira de
organizar as atividades
economicas?

Para voce, individualmente, é
melhor se produzir exatamente a

sua cesta de consumo. Isto tornara
ela mais barata, logicamente.
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Complexidade da administracao




- ADMINISTRACAO E
AVALIACAO DE NOVOS
PROJETOS
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Direitos de propriedade e

marcos regulatorios

» A propriedade envolve duas
dimensoes:

- DIREITO DE USO
- DIREITO DE ALIENAR

Voce @ cono do seu
Oroprio cCorpo?

O
4o}
O
©
=
R,
S
&
©
®
®
o
Q
(o)
®
=)
>
[
o
=
O
O




Ganhos da comercializacao

*O gue motiva as
pessoas a trocarem o
direito de propriedade?
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Por que administracao é
Importante para profissionais de
outras areas?

» E a utilizacdo/aplicacdo pelos economistas
de algumas das ferramentas analiticas da
administracao, complementando o
raciocinio do economista, tendo forte
enfoque e discussao com microeconomia.
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Questoes da administracao

» *Recursos limitados.

~ Administracéo

» <Escolhas 6timas.

~
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, *Alocacao e escolhas.

y.



- Por que estudar outros

~ profissionais devem estudar
~ administracdo?

Tomar decisoes

corretas dentro
de empresas!
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Administracao

e NUmeros e racionalidade
X

- Comportamento do consumidor

Administracao

X
- Racionalidade do ser humano




* Quals Insumos

FIRMA RS

 Mals mao-de-

=1=4\V/VAW obra ou mais

tecnologia?

* Qual € o tamanho

= 1=4\V/VAW ideal para a

minha empresa?
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» Quals custos
considerar?

FIRMA

* O que
produzir?

FIRMA § (Economia de

Escopo)
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Método ou processo de producao

Mao-de-obra

(L)

Capital fisico

(K)



Curto prazo e longo prazo: as
- decisOes de planejamento
~ estratégico

e Curto prazo

e|_ONQgo prazo
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Custos de producao:.
ECONOMISTAS E
ADMINISTRADORES

» Economia
» Custos de oportunidade e P = CMg

o Administracao
o Mark-up



Alguns conceitos
Importantes em
Gestao Empresarial



‘Conceitos importantes

*Trade-oifs

« Consumidores

 Trabalhadores

 Empresas
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Custos de Oportunidade

» Escolhas envolvem trade-offs;
» Custos das oportunidades perdidas.



Custo Econtmico Versus
Custo Contabil

e Custo de Oportunidade:

Custo econOmico de se
empregar recursos em
determinada atividade é o
valor do melhor uso
alternativo renunciado
destes recursos.



Importancia do Custo Contabil

» Entao o Custo Contabil ndo importa para
tomada de decisOes estratégicas?

» Importa, sim:
1) Avaliacao do desempenho historico;

2) Comparacao do desempenho com
outros setores;

3) Avaliar o poder financeiro de uma
empresa,

Etc.



Excedente do consumidor

-E a diferenca entre o preco
gue um consumidor estaria
disposto a pagar por uma
mercadoria e 0 preco
efetivamente pago pela
mercadoria.
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Preco
(dolares por
INgresso)

Excedente do consumidor
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O excedente do consumidor

associado ao consumo de 6

ingressos € dado pela soma
do excedente obtido do consumo
de cadaingresso.

Excedente do consumidor
6 +5 + 4 +3 + 2+ 1

21 Preco de mercado

Ingressos para um
show de rock

1 2 3 4 5 6
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