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5
O império do sabonete

Racismo mercantil e propaganda imperial

Sabio ¢ civilizagio.

Slogan da Unilever

Mestre: Nossa, est4 tio limpo.
Zangado: Ha trabalho sujo em agiio.

Branca de Neve e os sete andes

SABAO E CIVILIZAGAO

No comEgo do século XIX, o sabdo era um item escasso e monétono, e
o ato de lavar, na melhor das hipéteses, superficial. Poucas décadas de-
pois, a manufatura do sabdo tinha-se expandido num comércio imperial:
0s rituais vitorianos de limpeza eram anunciados globalmente como o
sinal divino da superioridade evolutiva da Gri-Bretanha, e o sabio era
investido de migicos poderes de fetiche. A saga do sabio capturou a
afinidade oculta entre domesticidade e império e incorporava uma crise
triangulada no valor: a subestimagio do trabalho feminino no dominio
doméstico, a superestimagio da mercadoria no mercado industrial ¢ a
negagdo das economias colonizadas na arena do império. O sabdo entrou
no reino do fetichismo vitoriano com efeito espetacular, nio obstante o
fato de que os homens vitorianos promoviam o sabio como icone da
racionalidade nio fetichista.

Tanto o culto da domesticidade quanto o novo imperialismo encon-
traram no sabdo uma forma mediadora exemplar. Os valores emergentes
da classe média — monogamia (sexo “limpo”, que tem valor), capital
industrial (dinheiro “limpo”, que tem valor), cristandade (“ser lavado no
sangue do cordeiro”) e a missio civilizadora imperial (“lavar e vestir o
selvagem”) — podem ser todos maravilhosamente incorporados numa
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unica mercadoria doméstica. A propaganda do sabio, em particular s
campanha do sabdo Pears, assumiu sua posi¢io na vanguarda da nov.
cultura mercantil da Gréa-Bretanha e de sua missio civilizadora ”
No século XVIII, a mercadoria era pouco mais que um oE.om.o mun
&.m:‘m a ser comprado e usado — nag palavras de Marx, “uma coisa 11
vial™, >.o .m:& do século XIX, porém, a mercadoria tinha assumido «ci;
.Emmn w.g\nommmmo n30 s6 como forma fundamenta] da nova econornis
industrial, mas também como forma fundamental de um novo &ﬁn:ﬁ
cultural de representacio do valor social®. Surgiram bancos e bolsas (e
<&w3m para administrar as benesses do capital imperial. Surgiram _,:.:,
fissdes para administrar os bens que despencavam febrilmente das ma
nufaturas. O espaco doméstico da classe .
nunca de méveis, relégios, espelhos, qua,
namentos,

média estava abarrotado cono
dros, animais empalhados, or
armas e uma mirfade de bugigangas. Os novelistas vitorianos
: .8::5:0 da estranha proliferacio de mercadorias que pare
c1am ter vida prépria, e navios enormes carregados de ninharias e ber

loques fazi érci
@. azlam seu comércio entre s marcados coloniais da Africa, do
Oriente e das Américas’. , ‘,

davam tes

>. nova economia criou um alvorogo nio s6 das coisas, mas tambén
dos Q.msow Como afirmou Thomas Richards, se todas essas novas mer-
om&ozﬁ tinham de ser administradas, seria preciso encontrar um siste-
ma unificado de fepresentacio cultural. Richards mostra como, em H,mf
,

A G s - .
rande Exposicio no Palicio de Cristal serviu como monumento
uma nova forma de consumo:

com tamanha intimidade era 3

€ privada num espaco para a

« . . L

O que a primeira exposi¢io anunciava
completa transformacio da vida coletiva
exibi¢io espetacular das mercadorias™.

I Karl Mar, “Commodity Fetishism”
p- 163.

2. Ver a excelente anglise de Thomas Richards
Advertising and § pectacle, 1851-1914 (Londres:
o capitulo 1.

»in Capital (Nova York: Vintage Books, 1977, vol. 1),

The Commodity Culture of Victorian Britain:
Verso, 1990), especialmente a Introdugio e

3. Veraandlise de David Simpson sobre o feti
&ination: Dickens, Melville, Conrad (Baltimo

4. Richards, 72¢ Commodity Culture. .

chismo nos romances em Fetishism and Ima-

re: Johns Hopkins University Press, 1982).
©p.72.
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Como um “laboratério semiético da teoria do valor trabalho”, a Expo-
sigio Mundial mostrou de uma vez por todas que o sistema capitalista
10 s6 tinha criado uma forma dominante de troca, mas também estava
no processo de criar uma forma dominante de representagio que a
acompanhasse: o0 panorama voyeurista do excedente como espeticulo.
Ao exibir mercadorias ndo s6 como coisas, mas também como sistema
cnmwn.ﬁwmw,.mw..,wmnwmg,mv a Exposi¢io Mundial ajudava a dar forma “a
uma nova espécie de ser, o consumidor, e a uma nova espécie de ideo-
logia, o consumismo™. Nascia o consumo em massa do espeticulo da
mercadoria.

A propaganda vitoriana revela, porém, um paradoxo, pois, como for-
ma cultural a quem fora atribuida a defesa ¢ o marketing exterior dessas
distingdes fundadoras da classe média — entre privado e publico, traba-
lho pago e no pago —, a propaganda desde a saida também comegou a
confundir essas distingdes. A propaganda trouxe os signos intimos da
domesticidade (criangas no banho, homens se barbeando, mulheres em
corpetes, empregadas levando o drinque da noite) para o dominio pt-
blico, colando cenas de domesticidade em muros, 6nibus, vitrines e qua-
dros de antincios. Ao mesmo tempo, levava cenas do império a cada
canto do lar, imprimindo imagens da conquista colonial em caixas de
sabdo, caixas de fésforos, latas de biscoitos, garrafas de uisque, latas
de chd e barras de chocolate. Traficando promiscuamente através dos
limiares do piblico e do privado, a propaganda comegou a subverter
uma das distingbes fundamentais do capital mercantil, ainda que este
apenas comegasse a existir.

Desde o principio, além disso, a propaganda vitoriana tomou forma
explicita em torno da reinvengio da diferenga racial. O 4ifsch mercantil
tornou possivel, como nunca mbanmvo §§mmb.xw.mm ‘massa do império
como sistema organizado de imagens e atitudes. O sabdo florescia nio
s6 porque criara ¢ preenchera um vazio espetacular no mercado domés-
tico, mas também porque, como mercadoria doméstica barata e portatil,

5. Idem,op.cit., p. .
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podia persuasivamente mediar a poética vitoriana da higiene racial ¢ do
progresso imperial.

O racismo mercantil se distinguiu do racismo cientifico por sua ca-
pacidade de expandir-se para além da elite letrada e proprietdria através
do marketing do espeticulo da mercadoria. Se, desde os anos 1850, 0 ra-
cismo cientifico saturou as revistas antropoldgicas, cientificas e médicas,
e os livros de viagens e romances, essas formas culturais eram ainda limi-
tadas por classe e inacessiveis 3 maioria dos vitorianos, que ndo tinham
0s meios nem a educagio para ler tal material. O itsch imperial como
espeticulo do consumidor, em contraste, podia empacotar, mercadejar ¢
&wmavia O racismo evolucionista numa escala até entio inimagindvel.
Nenhuma forma preexistente de racismo organizado fora capaz de al-
cangar massa tio grande e diferenciada do povo. Assim, enquanto as
mercadorias domésticas eram mercadejadas através de um apelo ao ja-
cobinismo imperial, o préprio jacobinismo mercantil ajudou a reinven-
tar e manter a unidade nacional britinica em face da crescente compe-
ti¢do imperial e da resisténcia colonial. O culto da domesticidade passou
a ser indispensavel para a consolidacio da identidade nacional briténica,
€ no centro do culto doméstico estava a simples barra de sabio®.

No entanto, 0'sabdio nio tem histéria social. Como ele pertence pro-
positadamente a0 reino feminino da domesticidade, o sabio ¢ visto
como além da histéria e além da politica propriamente dita”. In

iciar uma
histéria social do sabdo, entio, é

fecusar-se, em parte, a aceitar o apa-
gamento do valor doméstico das mulheres sob o capitalismo imperial.

6. Em 1889, um andncio do sabio Sunlight mostrava a figura feminizada do nacionalismo

britanico, Britannia, sobre uma colina e exibindoa BT, Barnum, o famoso administrador
¢ empresirio do circo do espetaculo mercantil, uma enorme fibrica de sabio Sunlight que
se estendia 4 frente deles. Orgulhosamente, Britannia proclama que 2 manufatura do
sabdo Sunlight ¢ “O maior espeticulo da Terra”. Ver a excelente andlise de Jennifer Wicke

sobre P. T. Barnum em \w&emw&hma% Fiction: Literature, Advertisement and Social Reading
(Nova York: Columbia University Press, 1988).

7. Ver Timothy Burke, “Nyamarira That I Loved”; Commoditization, Consumption and
the Social History of Soap in Zimbabwe”, The Societies of Southern Africa in the 19” and

20" Centuries: Collected Seminar Papers, n® 42, vol. 17 (Londres: Institute of Common-
wealth Studies, 1992), Pp- 195-216.
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Nio se pode esquecer, além disso, que a histéria das ﬁ.mbgﬁ.:\wm oﬁnownwmm
de impor uma economia mercantil s culturas africanas é também a
histéria das diversas tentativas africanas de recusar ou de transformar
o fetichismo mercantil europeu de modo a satisfazer suas necessidades.
A histéria do sabdo revela que o fetichismo, longe de ser uma propensio
quintessencial africana, como afirmava 2 antropologia do mmn.ﬁo XIX,
era central para a2 modernidade industrial, habitando e B&E\:&o as
incertas zonas liminares entre domesticidade e industria, metrépole e

império.
SABAO E O ESPETACULO MERCANTIL

Antes do fim do século XIX, a lavagem das roupas de vestir ¢ de cama
era feita na maior parte dos lares apenas uma ou duas vezes por mso. QM
grandes reunies comunais, usualmente em piblico em regatos ou rios®.
Quanto a lavar o corpo, pouco tinha mudado desde os tempos em @Wa a
Rainha Elizabeth I se distinguia pela frequéncia com que se lavava: “re-
gularmente a cada més, precisasse ou ni0™. Nos anos 1890, porém, as
vendas de sabdio estouraram, os vitorianos consumiam 260 mil toneladas
de sabio W@;&wmomm a propaganda surgira como forma cultural central do
capitalismo mercantil®. N

Antes de 1851, a propaganda praticamente nio existia. Como mﬁ%Bm
comercial, era em geral vista como confissio de fraqueza, uma espécie de
lamentével wltimo recurso. A maioria dos antincios se limitava a peque-
1n0s avisos nos jornais, panfletos baratos e cartazes. Em meados do sécu-

8. Leonore Davidoff e Catherine Hall, Family Fortunes: Men and Women of the English
Middle Class (Londres: Routledge, 1992).

9. David T. A. Lindsey ¢ Geoffrey C. Bamber, Soap-Making. Past and Present, 1876-1976
(Nottingham: Gerard Brothers Ltd., 1985), p. 34.

10. Idem, op. cit., p. 38. Quio profundamente a relagio entre mwvmo e ?‘ommm»amm acabou
misturada na meméria popular se vé em expressdes como “soap opera TmESLa:nm a
nossas novelas de radio ou TV]. Para histérias de propaganda, ver .G:ang m_wanwﬁ
B. Elliott, 4 History of English Advertising (Londres: mcwwsn.mm Publications Ltd., 1962); e
T R. Nevett, Advertising in Britain: A History (Londres: Heinemann, 1982).
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lo, entretanto, os fabricantes de sabio foram pioneiros no uso da propa-
ganda ilustrada como parte central da politica do negécio.

O impeto inicial para a propaganda do sabo veio do lado do impé-
rio. Com o florescimento do algodio imperial nas plantagdes escravistas
veio o excedente de pegas baratas de algodio, ao lado do crescente poder
de compra de uma classe média que pela primeira vez podia consumir
tais bens em grandes quantidades. De modo semelhante, as fontes ba-
ratas de 6leo de palma, coco e sementes de algoddo se multiplicavam nas
plantacdes S%mzma da Africa Ocidental, da Maldsia, Ceilio, Fiji e
Nova Guiné. A medida que ripidas mudangas na tecnologia de fabrica-
¢do do sabio aconteciam na Gri-Bretanha depois do meio do século,
surgia a perspectiva de um grande mercado doméstico de sabonetes, que
at€ entdo tinham sido um luxo s6 acessivel 4 classe mais alta.

A competi¢io econdmica com os Estados Unidos e com 2 Alemanha
criou a necessidade de uma promogio mais agressiva dos produtos bri-
tinicos e levou as primeiras inovagdes na propaganda. Em 1884, ano da
Conferéncia de Berlim, foi vendido o primeiro sabonete embalado sob
uma marca. Esse pequeno evento significou uma grande transformacio
no capitalismo, quando a competigio imperial fez surgir os monopélios.
Dai em diante, itens anteriormente indistinguiveis entre si (sabdo ven-
dido simplesmente como sabdio) passariam a ser comercializados por sua
marca corporativa (Pears, Monkey Brand etc.). O sabdo veio a ser uma
das primeiras mercadorias a registrar a mudanca histérica de miriades
de pequenas companhias a0s grandes monopélios imperiais. Nos anos
1870, centenas de pequenas fébricas de sabdo comercializavam o novo
negdcio da higiene, mas no fim do século, o comércio era monopolizado
por dez grandes companhias.

A fim de administrar o grande show do sabio, surgiu uma nova espé-
cie de publicitirios agressivamente empreendedores, dedicados a bene-
ficiar cada produto caseiro com um halo radiante de encanto imperial e
de poténcia racial. O agente de propaganda, como o burocrata, desem-
penhava um papel vital na expansio imperial do comércio exterior. Os
propagandistas chamavam a si mesmos de “ “construtores do império” e

se exaltavam com “a uomwosmmgram&o da missio 75823 MB@QRL:
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Disse um: “Ainda mais que o sentimento, 0 comércio une as porgdes
separadas no oceano do império. Quem quer que aumente os interesses
comerciais reforca todo o tecido do império™. O sabdo foi creditado ndo
s6 pela salvagiio moral e economica da “grande sujeira’ vn#w:wnm,\awm
também pela encarnagio mdgica do ingrediente espiritual da prépria
missio imperial.

Num antncio do sabio Pears, por exemplo, um negro varredor de
carvio ¢ WBmmanBmDnM racializado segura nas méos um objeto oculto,
que brilha. Luminosa por sua propria radiagdo interna, a simples barra
de sabdo brilha como um fetiche, pulsando magicamente com ilumina-
¢iio espiritual e grandeza imperial, prometendo aquecer as mios e Wm
coragdes dos trabalhadores em todo o globo™. A marca Pears, em parti-
cular, veio a ser intimamente associada com uma natureza purificada
magicamente limpa da industria poluente (gatinhos saltitantes, omn?.ua-
ros fiéis, criancas enfeitadas de flores) e uma classe trabathadora purifi-
cada magicamente limpa do trabalho poluente (empregadas wop\.&&na@m
em engomados aventais brancos, meninas de rostos rosados ¢ ajudantes
de cozinha esfregados)®.

De qualquer maneira, a obsessdo vitoriana com o algoddo ¢ a :_Bwo-
za nio era simplesmente um reflexo mecénico do excedente econdmico.
Se o imperialismo extraia grande quantidade de algoddo barato ¢ Q.nom
para sabdo do trabalho colonial forgado, o fascinio da classe média w:o|
riana com corpos limpos e brancos e roupas limpas e brancas derivava
nio
dos dominios do ritual ¢ do fetiche.

5 da exploragio desenfreada da economia imperial, mas também

O ‘sabio nio floresceu quando a efervescéncia imperial estava no
pico. Ele surgiu comercialmente numa era de crise iminente e calamida-

de social, servindo para preservar, através do ritual fetichista, as frontei-

1. Apud Diana e Geoffrey Hindley, Aduertising in Victorian England, 1837-190r (Londres:
Wayland, 1972), p. 117.

12. Mike Dempsey (org.), Bubbles: Early Advertising Art from Pears Ltd. (Londres: Fontana,
1978). o

13. Laurel Bradley, “From Eden to Empire: John Everett Millais’ Cherry Ripe”, Victorian
Studies 34, 2 (1991), pp. 179-203. Ver também Michael Dempsey, Bubbles...
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ras incertas de identidade de classe, género e raca numa ordem social
que se sentia ameagada pelos fétidos eflivios dos corticos, a fumagca das
inddstrias, a agitacdo social, sublevagio econdmica, competi¢io imperial
€ resisténcia anticolonial. O sabio prometia a salvagio e a regeneracio
espiritual através do consumo de mercadorias, um regime de higiene

doméstica que poderia restaurar a poténcia ameagada do corpo politico
e da raga imperiais.

A CAMPANHA DA PEARS

Em 1789, >bmmn<<. Hunmn,m. fitho de fazendeiro, deixou sua aldeia de Meva-
gissey, em Cornish, para abrir uma barbearia em Londres, seguindo a
tendéncia de migracio demogréfica do campo para a cidade e o movi-
mento econdmico da terra para o comércio. Em sua loja, Pears fazia ¢
vendia os pds, cremes e dentifricios usados pelos ricos para assegurar a
pureza alabastrina de sua aparéncia. Para a elite, uma pele queimada de
sol por trabalho manual era o estigma visivel nao s6 da classe obrigada a
trabalhar & intempérie para ganhar a vida, mas também de ragas remotas
marcadas pelo desfavor divino. Desde o inicio, o sabdo tomou forma
como tecnologia de purificagio social, inextricavelmente ligado 4 semi6-
tica do racismo imperial e enegrecimento da classe.

Em 1838, Andrew Pears se aposentou e deixou a firma nas mios de
seu neto, Francis. A seu tempo, a filha de Francis, Mary, casou-se com
ﬁuoamm L mwimﬁﬁ que se tornou sécio de Francis e assumiu o jogo de
modelar um mercado de classe média para o sabonete transparente.
Barratt revolucionou a Pears planejando uma série de brilhantes cam-
panhas de propaganda. Inaugurando uma nova era da propaganda, ele
ganhou fama duradoura, na iconografia familiar da descendéncia mas-
culina, como “pai da propaganda”. O sabio encontrou, assim, seu destino
industrial pela mediagio do parentesco doméstico e a preocupagio pe-
culiarmente vitoriana com o patriménio.

Através de uma série de expedientes e inovagdes que situaram a Pears
no centro da culturg mercantil britnica que surgia, Barratt mostrou um

perfeito entendimento do fetichismo que estrutura toda propaganda.
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Importando um quarto de milhio de moedas de céntimo francesas,
Barratt as fez estampar com o nome Pears ¢ as pos em circulagio —
gesto que ligava maravilhosamente o valor de troca com o nome da
marca corporativa. O expediente funcionou admiravelmente, trazendo
muita publicidade para o Pears e tal alarde ptblico que um Ato do Par-
lamento foi passado declarando ilegais todas as moedas estrangeiras. As
fronteiras da moeda nacional se fechavam em torno da doméstica barra
de sabdo.

Georg Lukics observa que a mercadoria estd no limiar entre cultura
e comércio, confundindo as fronteiras supostamente sacrossantas entre
estética e economia, dinheiro e arte. Em meados dos anos 1880, Barratt
@Ho_‘aﬂoc uma pega de impressionante transgressao cultural que exem-
plifica o insight de Lukdcs e fixou a fama do Pears. Barratt comprou o
quadro Bubbles [Bolhas] (originalmente intitulado A Child’s World [O
mundo de uma crianga}), de Sir John Everett Millais, e inseriu nele uma
barra de sabido gravada com a mo,ﬁmgwnm palavra Pears. De um s6 golpe,
ele transformou a obra de arte do pintor mais conhecido da Gra-Breta-
nha numa mercadoria produzida em massa associada na visio do pi-
blico ao Pearst. Ao mesmo tempo, reproduzindo em massa o quadro
como cartaz, Barratt tirou a arte do dominio da propriedade privada da
elite e a levou para o dominio de massas do espeticulo mercantil®.

Na propaganda, o eixo da posse se desloca para o eixo do espeticulo.
A principal contribuigdo da propaganda para a cultura da modernidade
foi a descoberta de que, manipulando o espago semidtico em torno da
mercadoria, o inconsciente de um omwwmo ptblico também podia ser ma-
nipulado. A grande inovagio de Barratt foi investir enormes somas de
dinheiro na criagio de um espago estético em torno de uma mercadoria.

O desenvolvimento da tecnologia do cartaz e da impressdo tornou pos-

14. Barratt gastou 2.200 libras no quadro e 30 mil libras na produgio em massa de milhdes
de reprodugdes individuais do quadro. Nos anos 1880, Pears gastava entre 300 mil e 400
mil libras s6 em propaganda.

15. Furioso com a poluigfio do sacrossanto reino da arte pela economia, o mundo da arte
atacou Millais (publicamente e nio em privado) por traficar no sérdido mundo do co-

mércio.
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sivel a reprodugdo em massa de tal espago em torno da imagem de uma
mercadoria®.

Na propaganda, aquilo que ¢é rejeitado pela racionalidade industrial
(ambivaléncia, sensualidade, azar, causalidade imprevisivel, tempo mul-
tiplo) ¢ projetado no espago da imagem como repositério do proibido.
A propaganda se funda em fluxos subterrineos de desejo e tabu, mani-
pulando o investimento do dinheiro excedente. A distingdo da Pears,
rapidamente emulada por vérias outras fabricantes de sabdo, inclusive
Monkey Brand e Sunlight, e por incontiveis anunciantes, era investir o

espago estético em torno da mercadoria doméstica do culto comercial
do império.

O IMPERIO DO LAR
A racializagio da domesticidade

O sabao

Quatro fetiches aparecem ritualmente na propaganda do sabo: o pré-
prio sabfo, roupas brancas (especialmente aventais), espelhos e macacos.
Um anincio tipico do Pears mostra uma crianga negra e uma branca
juntas no banheiro (Figura 5.1). O banheiro vitoriano ¢ o santuirio mais
intimo da higiene doméstica e, por extensio, o templo privado da rege-
neragdo publica. O sacramento do sabdo oferece uma alegoria de refor-
ma, pela qual a purificagio do corpo doméstico vira uma metifora da

regeneragio do corpo politico. Nesse antincio particular, o menino negro

estd sentado no banho, com os olhos esbugalhados para a 4gua como

se fosse um elemento estranho. O menino branco, com um avental
branco — fetiche familiar de pureza doméstica — se inclina benevolen-

te sobre seu irmfo “inferior”, abencoando-o com o precioso talismi do

progresso racial. O migico fetiche do sabio promete que a mercadoria

pode regenerar a Familia do Homem lavando da pele o estigma da de-
generagio racial e de classe.

16. Ver Jennifer Wicke, Advertising Fiction...,p. 70.
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Figura 5.r - Raga e 0 culto da domesticidade.

A propaganda de sabiio oferece uma alegoria do progresso imperial
como espeticulo. Nesse antncio, o lugar ._anﬁm_\@co chamo mn tempo
panéptico (o progresso consumido como nmmnmmo&w a partir de a.B
ponto de invisibilidade privilegiada) entra no dominio da mercadoria.
No segundo quadro, logo abaixo, o menino negro saiu do banho e o
menino branco mostra-lhe seu olhar surpreendido no espelho. O corpo
do menino negro se tornou magicamente branco, mas mnc.womwo —
para os vitorianos o lugar da individualidade e da autoconsciéncia ra-
cional — continua teimosamente negro. O menino branco aparece,
assim, como agente da histéria e o herdeiro masculino do progresso,
mostrando o reflexo de seu irmio “inferior” no espelho europeu da au-
toconsciéncia. No espelho vitoriano, o menino negro testemunha seu
destino predeterminado de metamorfose imperial, mas ,no:msc@ E.,D
hibrido racial passivo, parte branco, parte negro, levado 4 beira da ci-
vilizagio pelos fetiches mercantis gémeos do sabdo e do .omﬁw?o.. O
antncio exibe um elemento crucial da cultura mercantil vitoriana

tardia: a transformacio metaférica do fempo imperial em espago de
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consumo — o progresso im

\ perial consumido num relance como espe-
ticulo doméstico.

O macaco

A Bm.SBoQ,omn do tempo imperial em espago doméstico ¢ captada da
maneira mais vivida pela campanha de propaganda do sabio Monkey
Brand. Durante os anos 1880, a paisagem urbana da Gri-B

: retanha vito-
riana estava abarrotada da imagem do macaco fetiche d

esse sabdo. O
macaco com sua frigideira e uma barra de sabio estava pendurado em

toda parte, em tapumes e 6nibus, em muros e vitrines, promovendo o
sabdo que prometia eliminar magicamente o trabalho domésticor “Sem
PO, sem sujeira, sem trabalho”. O sabio Monkey Brand prometia nio s6

regenerar a raga, mas também apagar magicamente o espeticulo impré-
prio do trabalho manual das mulheres,

Figura 5.2 -

O espago anacrénico: limiar de domesticidade e mercado.
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Num antncio exemplar, o macaco fetiche do sabdo senta-se de per-
nas cruzadas na soleira de uma porta, limiar entre a domesticidade pri-
vada e o comércio publico — a encarnagio do espago anacronico (Fi-
gura 5.2). Vestido como um ajudante de realejo num esfarrapado terno,
camisa branca e gravata, mas com improvéveis mios e pés humanos, o
macaco estende uma frigideira para receber a esmola dos passantes. No
capacho 4 sua frente, aparece uma grande barra de sabdo, acompanhada
de um placar onde se 16: “Meu préprio trabalho”. Sob todos os aspectos,
o macaco ¢ um hibrido: nfo inteiramente macaco, nio inteiramente
humano; parte pedinte, parte cavalheiro; parte artista, parte publicitd-
rio. A criatura habita a fronteira ambivalente entre selva e cidade, pri-
vado e publico, o doméstico e o comercial, e oferece como seu trabalho
manual um fetiche que ¢ tanto arte quanto mercadoria.

Os macacos habitam o discurso ocidental nos extremos do limite
social, marcando o lugar de uma contradigdo do valor social. Como ar-

“«

gumentou Donna Haraway: “o corpo primata, como parte do corpo da

natureza, pode ser lido como um mapa do poder™. A primatologia,
insiste Haraway, ¢ um discurso ocidental [...] uma ordem politica que
funciona pela negociagio dos limites alcangados pelo ordenamento

das diferengas™. Na iconografia vitoriana, a recorréncia ritual da figura

do macaco ¢ eloquente de uma crise no valor, donde a ansiedade com
a possivel ruptura das fronteiras. O corpo primata se tornou um espago
simbélico de reordenamento e policiamento dos limites entre os hu-
manos e a natureza, mulheres e homens, familia e politica, império e
metrépole.

O imperialismo simio também se ocupa do problema da representa-
¢do da mudanga social. Projetando a histéria (e ndo o destino, ou a von-
tade de Deus) sobre o teatro da natureza, a primatologia fez da natureza
o dlibi da violéncia politica e pds nas mios da “ciéncia racional” a auto-

17. Donna Haraway, Primate Visions: Gender, Race and Nature in the World of Modern Science
(Londres: Routledge, 1989), p. ro.

18. Ibidem.
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19 Idem, op. cit., pp. 10-1.
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sem negros, ndo se sentiria tanto, mas suas mnﬂom. exceto onde @cmwammmm
pela exposi¢fio, eram tdo brancas como as nossas”*°.

No andncio da Monkey Brand, a assinatura do macaco no trabalho
(“Meu préprio trabalho”) assinala uma dupla negacio. O sabdo ¢ mas-
culinizado, figurado como produto masculino, enquanto o trabalho (em
sua maioria feminino) dos trabalhadores nas enormes fibricas insalu-
bres é negado. Ao mesmo tempo, o trabalho de transformagio social na
limpeza ¢ esfrega de pias, panelas e pratos, de pisos corredores do es-
pago doméstico vitoriano desaparece — redefinido como espago ana-
cronico, primitivo e bestial. As criadas desaparecem e no lugar delas
aparece um hibrido masculino fantasma. Assim, a domesticidade —
vista como a esfera mais afastada do mercado e do tumulto masculino
do império — toma forma em torno das ideias inventadas do primitivo
e do fetiche da mercadoria.

Na cultura vitoriana, o macaco era um icone da metamorfose, servin-
do perfeitamente ao papel liminar do sabdo em mediar as transforma-
¢bes da natureza (sujeira, lixo e desordem) em cultura (limpeza, raciona-
lidade e industria). Como todos os fetiches, o macaco € uma imagem
contraditéria, encarnando a esperanga do progresso imperial pelo co-
mércio e 20 mesmo tempo fazendo visiveis os profundos temores vi-
torianos em relacdo & militincia urbana e  desordem colonial. O sabio-
macaco tornou-se emblema do progresso industrial e da evolugdo
imperial, encarnando a dupla promessa de que a natureza podia ser
redimida pelo capital consumidor e que o capital consumidor podia
ser garantido pela lei natural. Ao mesmo tempo, porém, o sabio-macaco

era eloquente do grau em que o fetichismo estrutura a racionalidade

industrial.

20 Charles Kingsley, carta a sua mulher, 4 de julho, 1860, in Charles Kingsley: His Letters and
Memories of His Life, Francis E. Kingsley (org.) (Londres: Henry S. King & Co., 1877), p.
107. Ver também Richard Kearney (org.), The Irish Mind (Dublin: Wolfhound Press,
1985); L. P. Curtis Jr., Anglo-Saxons and Celts: A Study of Anti-Irish Prejudice in Victorian
England (Bridgeport: Conference on British Studies of University of Bridgeport, 1968);
and Seamus Deane, “Civilians and Barbarians”, Ireland’s Field Day (Londres: Hutchin-

son, 1985), pp- 33-42-
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O espelho

Na maioria dos antincios da Monkey Brand, o macaco segura uma frigi-
deira, que ¢ também um espelho. Num antncio semelhante do sabic
Brooke, uma beleza feminina cldssica est4 de pé com os brancos bragos i
mostra e vestida de branco, sua pele e roupas como epitomes do valor de
exibi¢do da pureza sexual e do lazer doméstico, enquanto da cornucépii
que ela segura flui um grotesco eflivio de anjinhos fantasmas. Cada fe-
tiche hibrido encarna a dupla imagem vitoriana da mulher como “anjo
na sala, macaca no quarto”, bem como da iconografia racial do progresso
evolutivo de macaco a anjo. O tempo histérico, novamente, ¢ captado
como espetdculo doméstico, misteriosamente refletido no fetiche da fri-
gideira/espelho.

Nesse antncio, o sabio Brooke oferece uma alquimia do progresso
econdmico, prometendo fazer “cobre parecer ouro”. Ao mesmo tempo
ideia iluminista de um tempo linear e racional que leva a perfeicio an-
gélica encontra uma antitese no outro tempo do trabalho doméstico,
regido pelos mistérios da sujeira, da desordem e do tempo ndo progres-
sivo do fetiche. Irrompendo nas margens da moldura racional, o andncio
exibe as consequéncias irracionais da ideia de progresso. O espelho/fri-
gideira, como todos os fetiches, expressa visivelmente uma crise no valor,

€
3

mas nao pode resolvé-la. Pode apenas encarnar a contradigio, congelada
como espeticulo mercantil, atraindo o espectador cada vez mais para o
consumismo.

Os espelhos brilham e cintilam na propaganda de sabdo, como em
geral na cultura do Zifsch imperial. Nos lares da classe média vitoriana,
as criadas lustravam e poliam cada superficie de metal e de madeira at¢
o brilho de um espelho. Trincos, suportes de lampadas, corrimaos, me-
sas e cadeiras, espelhos e relégios, facas e gartos, chaleiras e panelas, sa-
patos e botas, tudo era polido até brilhar, refletindo em sua superficie
outros objetos-espelho, uma infinidade de cristalinos espelhos dentro de
espelhos, até que o interior da casa fosse todo composto de superficies
brilhantes, um labirinto de reflexos. O espelho virou a epitome do feti-
chismo da mercadoria: apagando tanto os signos do trabalho doméstico
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quanto as origens industriais das mercadorias domésticas. No HmEsmo
doméstico dos espelhos, os objetos se multiplicam sem interven¢ao hu-
mana aparente numa promiscua economia de autogeragio. ‘

Por que a atengio a superficie e ao reflexo? O polimento era &w&.om-
do, em parte, ao policiamento dos limites entre o waﬁ&.o >n ° publico,
removendo qualquer trago do trabatho, substituindo a evidéncia am.moT
denada das trabalhadoras pela substituicdo da superficie como verniz, o
espetdculo da mercadoria como superficie, a casa arrumada como teatro
de limpas superficies para exibigio de mercadorias. O espelho/merca-
doria devolve o valor do objeto como exibi¢io, espeticulo a ser consu-
mido, admirado e exposto por sua capacidade de encarnar um duplo
valor: o valor de mercado do homem e o status de exibigio da mulher. A
casa existia para exibir a feminilidade como portadora apenas &n\ valor
de exibi¢fio, além do mercado e, portanto, por decreto natural, além do
poder politico. .

Um antincio do creme para mdéveis Stephenson mostra uma criada
impecdvel, de quatro, sorrindo de um chio tio limpo que nmmlngw seu
reflexo. O creme garante “ndo exibir marcas de dedos”. Um sabdo supe-
rior ndo deve deixar manchas denunciadoras, nenhuma impressio de
trabalho feminino. Enquanto as criadas vitorianas perdiam a indivi-
dualidade nos nomes genéricos que seus empregadores thes impunham,
também o sabdo apagava as marcas do trabalho das mulheres na histéria
da classe média.

A DOMESTICAGCAO DO IMPERIO

Por volta do fim do século, um fluxo de quinquitharias invadira as casas
vitorianas. Herdis coloniais e cenas coloniais eram enaltecidos numa
série de mercadorias domésticas, de caixas de leite a garrafas de molho,
de latas de tabaco a garrafas de uisque, de biscoitos variados a pasta de

dentes, de caixas de balas a fermento em p6*. Fetiches nacionais tradi-

21 Durante a Guerra dos Béeres, as forgas britanicas foram vistas como tendo sido valente-
mente reforgadas pela farinha de milho Johnston, pelo uisque Pattison ¢ pelo chocolate
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Figura 5.3 - Britannia ¢ 2 domesticidade.

22

Q.osmwm noBom_umbm&nm,m&wasx&.\%:m.i\oo agressivo ledo eram
dispostos numa celebragio reformada do espeticulo imperial (Figu-
ras 5.3-5.5). O império era visto como defendido por Ironclad P o
se .wg\\&& [Cordaes de sapato do boto] e sabio Sonus of the m,aﬁx\s.w‘.
[Filhos do império], enquanto Henry Morton Stanley acudiu a0 W::
gate do Emin de Pasha abarrotado de enormes caixas de bi .?
Huntley and Palmers. s
.> propaganda vitoriana tardia apresentava uma vista da Africa con-
quistada pelas mercadorias domésticas®. Na bruxuleante lanterna HM_H

ica do .. . A
g desejo imperial, chés, biscoitos, tabaco, latas de cacau e, acima de
: :

Figura 5.4 ~ Imperialismo nacional,

a0 leite Frye. Ver Robert Opi i 721
pie, u..SSx% on the British I i o i
para uma excelente colegio de imagens de mnommmmsmm.ih%w (Vs Penguin 19,

Num capitul i i
escritor Wm o WME»:R. Richards explora como a convicgio imperial do explorador e
en R
s Q& omnos Stanley, de que ele tinha a missio de civilizar os africanos ensj
-lhes o L -
valor das mercadorias, “revela o grande papel que os imperialistas atribufa
m

& mercadoria na propulsio e justificagio da luta pela Africa”. Richards

Culture..., p. 123 The Commodity

324

(acfarlane jang’s

Figura 5.5 — Fetichismo nacional.

tudo, sabdo, vio 4 praia em margens distantes, marcham através das
selvas, subjugam levantes, restauram a ordem e escrevem 2 inevitdvel
lenda do progresso comercial na paisagem colonial. Num andincio dos
biscoitos Huntley and Palmers, um grupo de homens coloniais senta no
meio de uma selva de engradados de biscoitos, tomando cha (Figura
5.6). Em diregio a eles avanga, hierdtica e aparentemente infindavel,
uma procissio de elefantes carregados com mais biscoitos e coloniais,
trazendo a hora do cha para o coragio da selva. O criado nesse andncio,
como na maioria dos outros, é um homem. Duas coisas acontecem em
tais imagens: as mulheres desaparecem do império € 0s colonizados sdo
feminizados por sua associagdo com o servigo doméstico.

Imagens liminares de oceanos, praias e litorais sio repetidas em
anuncios de limpeza da época. Um antncio exemplar do alvejante Chlo-
rinol Soda mostra trés meninos numa caixa de soda velejando num oce-
ano fantasma banhado pela radiagio da alvorada imperial (Figura 5.7).
Numa cena nas cores vermelha, azul e branca da Union Jack [bandeira
inglesa], dois meninos negros orgulhosamente seguram no alto suas cai-
xas de Chlorinol. Um terceiro menino, o hibrido racial familiar dos
antncios de limpeza, presumivelmente ji aplicou o alvejante, pois sua
pele aparece em branco fantasmal. Na vela vermelha que repete o ver-

325




melho da cai j é
iy aixa de alvejante lé-se 2 legenda da pretensa redengio comer-
C1al dos povos negros na arena do império:

“U
saremos o Chlorinol e se-
femos como o negro branco”.

Figura 5.6 — O cha chega a selva,

: .Sm,.»m.m .
.GomeTolse
(HLORINOL
AND BE Like DE
Write Nicceg

Figura 5.7~ ipti
gura 5.7 = Tempo pandptico: progresso racial num relance.

O anunci i ivi
- MQO exemplifica vividamente a licio de Marx segundo a qual
mistic 1 i i
a do fetiche da mercadoria reside ndo em seu valor de uso mas
3

em seu val énci
or de troca e em sug potencia como signo: “Na medida em
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que [a mercadoria] é um valor em uso, néo hd nada misterioso em rela-
¢io a ela”. Para os trés meninos nus, o alvejante de roupas € menos que
Gtil. Em lugar disso, o agente branqueador promete uma alquimia de
elevagio racial pelo contato histérico com a cultura mercantil. O poder
transformador da missio civilizadora est4 estampado na vela da caixa-
bote como cardter objetivo da prépria mercadoria.

Mais que um mero simbolo do progresso imperial, a mercadoria do-
méstica se torna agente da propria histéria. A mercadoria, abstraida do
contexto social e do trabalho humano, faz o trabalho civilizador do im-
pério, enquanto a mudanga radical é figurada como migica, sem proces-
so ou atuagio social. Donde a proliferagdo de antncios mostrando ma-
gica (Figura 5.8). De maneira semelhante, antincios de limpeza, como o
do Chlorinol, prenunciam o “

FR]

antes e depois” dos andncios de beleza do
século XX, género crucial dirigido amplamente as mulheres, em que o
poder invocador do produto para a alquimia da mudanga é tudo o que
reside entre o “antes e depois” temporal da transformagio corporal das

mulheres.

IXEYS
. BLACKLEAD

Figura 5.8 — A mdgica mercantil e o desaparecimento do trabalho feminino.
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O antncio do Chlorinol expde uma divisio do trabalho por raga ¢
género. O progresso imperial de crianga negra a “negro branco” é con-
sumido como espeticulo mercantil — como tempo panéptico. O satis-
feito e hibrido “negro branco” segura literalmente o leme da histéria ¢
direciona a mudanca social, enquanto a alvorada da civilizagdo banha
seu cenho iluminado. As criancas negras tém valor de exibicio simples-
mente como consumidores potenciais da mercadoria, presentes apenas
para manter a promessa do comércio capitalista e representar quio lon-
ge evoluiu o menino branco — na iconografia do racismo vitoriano
condi¢io da “selvageria”é idéntica 3 condigio da infincia. Como as mu-
Theres brancas, os africanos (tanto homens como mulheres) sio figura-
dos ndo como agentes histéricos, mas como molduras para a mercado-
ria, valorizados s6 para exibigdo. As trabalhadoras, tanto negras como
brancas, que gastaram tanta energia para alvejar os lengéis, camisas, ba-
bados, aventais, punhos e colarinhos das rou
nunca. £

, i

pas imperiais, ndo aparecem
importante notar que, na propaganda vitoriana, as mulhercs
negras sao raramente apresentadas como consumidoras de mercadorias,
pois, no saber imperial, elas estio muito atrds dos homens para sere
agentes da histéria. A domesticidade imperial, portanto,
ticidade sem mulheres.

m

¢ uma domes-

No antincio do Chlorinol, a criagio de valor social pelas mulheres
através do trabalho doméstico ¢ deslocada para a mercadoria como po-
der préprio desta, inscrito em modo de fetiche nos corpos dos meninos
como metamorfose mdgica da carne. Ao mesmo tempo, a subjugacio
militar, a coergio cultural e o banditismo econdmico sio transformados
em processos domésticos benignos, tio naturais e saudéveis como o ato

de lavar. As manchas do passado desagradavelmente complexo e ten

az
da Africa e a inconveniéncia

de valores economicos e culturais alterna-
tivos so lavadas como a sujeira (Figura 5.7).

Incapazes de por si mesmos engendrar a mudanca real, os homens
africanos figuram apenas como “mimicos”, tomando emprestada a ex-
pressio melancélica de V. S. Naipaul, destinados simplesmente a maca-
quear a épica marcha branca do progresso em dire¢do a0 autoconheci-
mento. Privados dos brancos trajes da divindade imperial, os meninos
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do Chlorinol parecem tomar o fetiche literalmente, contentes em alvejar
suas peles. No entanto, esses antncios revelam que, longe de ser uma
propensio africana, a fé no fetichismo era uma fé fundamental para o
préprio capitalismo.

O MITO DO PRIMEIRO CONTATO

Na virada do século, os amincios de sabdo encarnavam vividamente a
esperanca de que a mercadoria, por si s6, independentemente de \mnc
valor de uso, poderia converter outras culturas a “civilizagio”. Os anin-
cios de sabdo também encarnavam o que pode ser chamado de o mifo do
Nﬁ‘:ﬁmmg confaro: a esperanga de capturar, como om@nﬁmniov 0 momento
puro do contato original fixado para sempre na superficie mnon%om; da
imagem. Em outro antincio do Pears, um homem negro estd sozinho
numa praia, examinando uma barra de sabdo que pegou de um engrada-
do trazido de um naufrigio (Figura 5.9). O reclame anuncia nada menos
que “O nascimento da civilizagio”. A civilizagio nasce, memnm.m ima-
gem, no momento do primeiro contato com a mercadoria ocidental.
Simplesmente por tocar o objeto mégico, 0 homem africano € inspirado
pela histéria. Tem lugar uma metamorfose épica, quando o homem ca-
cador-coletor (0 homem anacrbnico) evolui instantaneamente para o
homem consumidor. Ao mesmo tempo, o objeto mégico produz uma
transformagio de género, pois o consumo do sabdo doméstico ¢ raciali-
zado como um ritual masculino de nascimento, com a mercadoria em
forma de ovo como fértil talism3 da mudan¢a. Como as mulheres nio
podem ser reconhecidas como agentes da histéria, € necessirio que um
homem, e nio uma mulher, seja o beneficidrio histérico da coisa mégica,

- . ~ 23
cqueco nascimento do homem ocorra na praia ¢ nao no lar™,

23. Como observa Richards: “Cem anos antes, o navio ao largo ann-.wm-wm maﬂu»nmmo‘ para es-
cravizar fisicamente o africano como objeto de troca; aqui, o objeto € incorpord-lo & 6r-
bita da troca. Nos dois casos, esse momento liminar postula que o capitalismo &m.@o:mn
do mundo nio capitalista, pois a superprodugio endémica do sistema capitalista s6 pode
continuar mandando mercadorias para dreas liminares, onde, presumivelmente, seu valor
nio serd imediatamente apreciado”. Richards, The Commeodity Culture. .., p. 140.
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Figura 5.9 — O mito do primeiro contato.

Seguindo a iconografia racista da degeneracio de género dos ho-
mens africanos, o homem ¢ sutilmente feminizado por seu papel como
exibi¢fio histérica. Sua vistosa pluma representa o que os vitorianos g0s-
tavam de acreditar que eram as predilecdes fetichistas, femininas e de

gosto duvidoso dos homens africanos para decorar seus corpos. Thomas
Carlyle,em sua longa cogitagio sobre as roupas, Sartor Resartus, observa,
por exemplo: “O primeiro desejo espiritual de um homem barbaro ¢ 4
Decoragio, como de fato ainda vemos entre as classes birbaras em na-
¢0es civilizadas™. As feministas exploraram como, na iconografia da
modernidade, os corpos das mulheres sdo exibidos para consumo visual,
mas pouco se disse sobre como, na iconografia imperial, 0s homens ne-

gros aparecem como espetdculos de exibigio de mercadorias. Se, nas

24. 'Thomas Carlyle, Sarsor Resartus, in The Works

of Thomas Carlyle (Londres: Ch
Hall, 1896-1899, vol. I), p. 30. Vi (bondies: Chapman and
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cenas situadas no lar vitoriano, as criadas sio racializadas € retratadas
como molduras para exibi¢io da mercadoria, em cenas de propaganda
situadas nas colénias, os homens africanos sio feminizados e retratados
como molduras para a exibi¢io das mercadorias. As mulheres africanas,
em contraste, so tornadas virtualmente invisiveis. Suposi¢des essencia-
listas sobre um “olhar masculino” universal deixam de lado muitas com-
plexidades histéricas importantes.

Marx observou como, sob o capitalismo “o valor de troca de uma
mercadoria assume uma existéncia independente”. Por volta do final
do século XIX, a prépria mercadoria desaparece de muitos anincios, ¢ a
assinatura corporativa, como encarnagio do puro valor de troca no capi-
talismo monopolista, acha uma existéncia independente. Outro antncio
do Pears mostra um grupo de dervixes sudaneses desgrenhados que se
espantam diante de uma legenda cavada em branco na face da monta-
nha: 0 sABAO PEARS £ 0 MELHOR (Figura 5.10). A importincia do anin-
cio, como nota Richards, é sua representacio da mercadoria como meio
mdgico capaz de refor¢ar e ampliar o poder britinico no mundo colo-
nial, mesmo sem ¢ entendimento racional dos mesmerizados sudane-
ses*®. O que o antincio revela propriamente € a prépria fé fetichista dos
coloniais na magia das marcas para forjar o poder causal do império.
Num andncio similar, as letras BovRIL marcham corajosamente sobre
um mapa colonial da Africa do Sul —o progresso imperial consumido
como espetéculo, como tempo panéptico (Figura 5.11). Numa ideia pro-
mocional inspirada, a palavra foi reconhecida como designando os avan-
cos militares de Lorde Roberts através do pafs, reunindo, como se deter-
minado pela natureza, as lighes simultineas da dominacio colonial e do
progresso da mercadoria. Nesse antincio, o mapa colonial entra explici-
tamente no reino do espeticulo mercantil.

25. Marx, “Theories of Surplus Value”, apud G. A. Cohen, Kar/ Marx's Theory of History: A
Difference (Princeton: Princeton University Press, 1978), pp. 124-5.

26. Richards, The Commodity Culture..., pp. 122-3.
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uma e outra comunidade. Rituais de purificagio, todavia, podem tam-
bém ser regimes de violéncia e contengio. Povos que tém o poder de
invalidar os rituais de limites de outros povos demonstram, assim, a ca-
pacidade de impor violentamente sua cultura aos outros. Viajantes colo-
niais, comerciantes, missiondrios e burocratas censuravam constante-
mente a suposta auséncia, na cultura africana, de uma “vida doméstica
apropriada”, particularmente a suposta falta de higiene dos africanos?.
Mas a inscrigio dos africanos como sujos e nio domesticados, longe de
ser uma descri¢io acurada das culturas africanas, servia para legitimar a
violenta imposigio dos valores culturais e econdmicos dos imperialistas,
com a intengdo de purificar e, assim, subjugar o sujo corpo africano e
impor-lhe os valores culturais ¢ de mercado mais (teis a economia mer-
cantil imperial. O mito das mercadorias imperiais arribando as praias
nativas, para serem ai bem-vindas por estupefatos nativos, apaga da me-
moria a longa e intrincada histéria da troca comercial dos europeus com
os africanos e a longa e intrincada histéria da resisténcia africana  co-
lonizagio e 4 Europa. O ritual doméstico se tornou uma tecnologia da
disciplina e da expropriagio.

O ponto fundamental nio estd simplesmente nas contradicdes for-
mais que estruturam os fetiches, mas também na questdo historicamen-
te mais exigente de como certos grupos tém sucesso, pela coergdo ou
hegemonia, em excluir a ambivaléncia que o fetichismo encarna impon-

27. Mas sabdo de éleo de palma fora feito ¢ usado durante séculos na Africa Ocidental e
equatorial. Em Travels in West Africa, Mary Kingsley registra o costume de escavar ba-
nhos profundos na terra, enchendo-os com dgua fervente e ervas fragrantes, com luxuo-
sas coberturas de argila dmida. No sul da Africa, esse sabdo nio era muito usado, mas
lamas, seivas e cascas de drvores eram processadas como cosméticos, e arbustos conheci-

“moitas de sabdo” eram usados na limpeza. Mary H. Kingsley, Travels in West

Africa (Londres: Macmillan, 1899). Atividades dos homens tswanas como caga ¢ guerra

eram elaboradamente preparadas e reguladas pelo tabu. “Em cada caso”, como escrevem

Jean e John Comaroff, “os participantes se encontravam fora dos limites da aldeia, vesti-

dos e armados para o combate, € eram sujeitos a uma cuidadosa lavagem ritual (go foka

marumo)”. Jean ¢ John Comaroft, Of Revelation and Revolution: Christianity, Colonialism

and Consciousness in South Africa (Chicago: University of Chicago Press, 1991, vol. 1), p.

164. Em geral, as pessoas passavam cremes, lustravam e poliam seus corpos com uma

variedade de 6leos, ocres rosados, gorduras animais e argilas coloridas.

dos como
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do seu sistema econémico e cultural sobre os outros™. O imperialismo
cultural ndo significa que as contradi¢des sejam permanentemente re-
solvidas, nem que nio possam ser usadas contra os proprios coloniais.
De qualquer maneira, parece importante reconhecer que o que foi alar-
deado por alguns como a indecidibilidade permanente dos signos cultu-
rais também pode ser violenta e decisivamente rejeitado pela forga mili-
tar superior ou pelo dominio hegeménico.

FETICHISMO NA ZONA CONTESTADA

Escritores iluministas e vitorianos frequentemente imaginavam o en-
contro colonial como a jornada da mente (masculina) europeia racional
através de um espago liminar (oceano, selva ou deserto) povoado por
hibridos (sereias e monstros) para uma zona pré-histérica de dervixes,
canibais e adoradores do fetiche. Robinson Crusoé, em uma das primei-
ras expressoes novelisticas da ideia, situa as terras cristis longe daquelas

cujos povos “se prostram diante de troncos e pedras, adorando monstros,

elefantes, animais de formas horriveis e estituas, ou imagens de mons-

tros™. A mente iluminista teria transcendido a adoragio do fetiche ¢
podia olhar com indulgéncia aqueles ainda encantados pelos poderes
maégicos de “troncos e pedras”. Mas, como aponta Mitchell, “a magia
mais profunda do fetiche da mercadoria ¢ a negagio de que exista qual-
quer magia nela™. Nio obstante os protestos coloniais, uma fé decidi-

28. Para uma excelente exploragao da hegemonia colonial no Sul da Africa, ver Jean e John

Comaroff, “Home-Made Hegemony: Modernity, Domesticity and Colonialism in South

Africa”, in Karen Hansen (org.), Encounters With Domesticity (New Brunswick: Rutgers

University Press, 1992), pp. 37-74.

29. Daniel Defoe, The Farther Adventures of Robinson Crusoe,
the Novels and Selected Writings of Daniel Defoe.
p-177.

30. Para uma excelente anilise do fetichismo da mercadoria, ver W.J.T. Mitchell, lconology:
Image, Text, Ideology (Chicago: University of Chicago Press, 1986), p- 193. Ver também
Wolfgang Fritz Haug, Critique of Commodity Aesthetics: Appearance, Sexuality and Adver-

tising in Capitalist Society, trad. Robert Bock (Minneapolis: University of Minnesota

Press, 1986). Ver o ensaio bibliogrifico de Catherine Gallagher em Criticism 29, 2 (1987),

in Tbe Shatkespeare Head Edition of
(Oxford: Basil Blackwell, 1927-1928, vol. 3)

<
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damente fetichista nos poderes magicos da mercadoria estava subjacen-
te a boa parte da missdo civilizadora colonial. .
Ao contrério do mito do primeiro contato encarnado nos msc.:anm

vitorianos, os africanos vinham negociando com os n:wowocm havia sé-
culos quando da chegada dos vitorianos britanicos. Intrincadas redes Hma
comércio se espalhavam pela Africa Ocidental e do Norte, n.oal comple-
x0s assentamentos interculturais e longa histéria de negociagdes o. tro-
cas, esporadicamente interrompidas por violentos o.onm#om w conquistas.
Como observou John Barbot, o comerciante e escritor do século XVII, a
respeito do comércio na Costa do Ouro: “Os negros da mwomnm n.Ho O..:muU
tendo comerciado com os europeus desde o século XIV, s3o BES. habi-
lidosos sobre a natureza e as qualidades préprias de todos os objetos e
mercadoria ali vendidos™. Relatos de viagens no século XVIII RA@F‘B‘
ademais, que os navios europeus que faziam noamnn._w\ nwnw a Africa
eram frequentemente carregados nao com Bnnnwmzc:wm Ewu.m , BMM oM_B
quinquilharias, bugigangas, contas, espelhos e poges medicinais™. Em
listas de comércio do século XVII aparecem, ao lado do sal, conhaque,
tecidos e ferro, itens como anéis de latdo, pérolas falsas, pequenas oosm.a
de vidro, espelhos, pequenos sinos, falsos cristais, conchas, wm:owuvﬁl
lhantes, botdes de vidro, pequenas cornetas, amuletos e braceletes. Os
coloniais incorriam pesadamente na nogdo de que, carregando n.mmam na-
vios com ninharias e balangandis através dos mares, estavam mwﬁmmﬂoz-
do os gostos ingénuos e primitivos dos africanos. As .mmSm de Qmmom.o
mercante revelam, porém, que No seu retorno 0s navios anwQ\S vi-
nham carregados no s6 de pé de ouro e 6leo de palma, mas também de

pp- 133-42. Sobre o cardter ritual das mercadorias, ver Arjun Appadurai A.oﬂmav, §w m&.ma\
Life of Things: Commodities in Cultural Perspective (Cambridge: A.umwsv:&mn C:~<m‘mw.5~
Press 1986). Ver também Sut Jhally, The Codes of Advertising: Fetishism and the N&SB\
m&:mé of Meaning in the Consumer Society (Londres: Routledge, G.oor e, paraa :smcw«w
gem da mercantilizagiio, ver Judith Williamson, Decoding Advertisements: ldeology an
Meaning in Advertising (Londres: Marian Boyars, 1978).

3. Apud Mary H. Kingsley, Travels in West Africa, p. 622.

32. Simpson, Fetishism and Imagination..., p. 29. .

33. “Trade Goods Used in the Early Trade with Africa as Given ‘cv.\ Barbot and Other Writers
of the Seventeenth Century”, in Kingsley, Travels in West Africa, pp. 612-25.
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presas de elefantes, dentes de hipopétamos, penas de avestruz, cera de
abelhas, couros de animais e bolsas de almiscar’. A absoluta mercantili-
zagio da humanidade e a genuflexdo colonial diante do fetiche do lucro
era revelada da maneira mais grotesca na listagem indiscriminada de
escravos em meio as ninharias ¢ bugigangas.
Ao definir as trocas econdmicas e crengas rituais de outras culturas
como “irracionais” e “fetichistas”, os coloniais tentavam rejeiti-las como
sistemas legitimos. A enorme quantidade de trabalho que entrava no
transporte de carregamentos de bugigangas para as colénias tinha menos
a ver com a propriedade de tais objetos em relacio as culturas africanas
do que com a sistemitica subestimagio desses sistemas diante do capi-
talismo mercantil e dos valores de mercado nas metrépoles europeias.
Evidéncias também sugerem que os comerciantes europeus, embora
negando vigorosamente seu préprio fetichismo e projetando tais incli-
nagbes “primitivas” sobre as mulheres, africanos e criancas, levavam
muito a sério seus préprios fetiches “racionais™. Segundo muitos re-
latos, o império parece ter sido muito fortalecido pelo maravilhoso feti-
che do Sal de Fruta Eno. Se o Pears era encarregado de limpar o corpo
por fora, Eno era encarregado da “limpeza” interna. Mais que isso, po-
dia-se confiar que a pureza interna garantida por Eno assegurava a po-
téncia masculina na arena da guerra. Como atestava um colonial: “Du-
rante a guerra afegi, acredito piamente que vencemos em Kandahar
porque todos tomamos grande quantidade de Sal de Fruta Eno e che-
gamos aptos a derrubar meia dizia de Ayub Khans™®, Ele nio era o
nico a recomendar fortemente a forga de Eno na restauracio da supre-
macia branca. O comandante A. J. Loftus, hidrégrafo de Sua Majestade

34. Idem, op.cit., p. 614.

35. O fetichismo foi definido muitas vezes como uma predilecio infantil. Em Tjpee, de Her-
man Melville, o heréi descreve as pedras-fetiche das pessoas como “diversses infantis [...]
como aquelas em que um grupo de crianas brinca com bonecas e casinhas”. The North-
western-Newberry Edition, Harrison Hayford, Hershel Parker ¢ G. Thomas Tanselle
(orgs.), The Writings of Herman Melville (Evanston: Northwestern University Press; Chi-
cago: The Newberry Library, 1968), pp. 147-77.

36. D.e G. Hindley, Advertising in Victorian England..., p. 99.
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Siamesa, jurava nunca se aventurar na selva sem uma lata @n. mzbo. .an»
ve s6 uma ocasido, disse ele, durante quatro anos de nxm.o&mo% impe-
riais, em que um membro de seu grupo caiu com mn_ummwwn isso aconteceu
depois que nosso suprimento de Sal de Fruta acabou™. .

O fetichismo virou um espago intercultural em que os dois lados do
encontro parecem ter ocasionalmente tentado Bwﬂ.%&mw um e outro,
cada um imitando o que imaginava ser o fetiche especifico mo. A.ucﬁ.mo.
No Quénia, Joseph Thomson posou grandiosamente como feiticeiro
branco conjurando um elaborado artificio com uma _,.NS @.m MEM mwmm
suposta edificagio dos Masai: “Tomando meu sextante”, registra ele ale

gremente,

e calgando um par de luvas de couro de cabra — n_.:n tinha mnﬁnsﬁ.&anmﬁn
comigo e que impressionaram enormemente 0s nativos — examinel aten w.
mente o contetdo [...] aprontando um pouco de Sal de Fruta mso,. e cantei
uma férmula — algo sobre “Trés Garrafas Azuis” — sobre ele. Minha voz
[...] funcionou como a de um feiticeiro. Minhas preparagées completas e
Brahim pronto com uma arma, lancei o Sal na B_mﬂ)cm.ﬁ mMBc?wDomDMn:n? a
arma foi disparada e ferveu e espumou o 4cido carbénico [...] os chefes com

38
medo e tremendo o provam quando cessa’”.

Divertindo-se 4 grande, a imaginadas expensas dos Masai, dwoBmMs
revela sua prépria fé na forga de seus fetiches (luvas noa.po Wﬁoﬁa e
lazer de classe, sextante e arma como fetiche da tecnologia Qowﬂmnm €
Eno como fetiche de pureza doméstica) para enganar os me.m:. Mais
divertida”, porém, como nota Hindley, ¢ a @M&wam wsmo::.&mmws de
Thomson, pois o ponto central da histéria é que, “para persuadir os Ma
sai a tomarem seu remédio desconhecido, Thomson Bo:ﬁoc. cas&gé
em que o famoso sal de fruta s6 mostrou seus efeitos ‘magicos™. A

forga de Eno como fetiche doméstico foi eloquentemente resumida por

37 Idem, op. cit., p. 98.
38. Ibidem.
39. Ibidem.
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um general, que escreveu agradecendo a2 Mr. Eno por seu bom pé: “Bén-
~ »
MNOm a seu Sal de Fruta”, escreveu ele, “acredito que nio seja profano
izé-lo j i i i
»mas juro por ele. Ali fica a estimada garrafa sobre a minha larci-
ra, meu pequeno idolo — em casa meu deus do lar, no exterior, mecu
vade-mécum”. i 1 isfei
e ; Os fabricantes de Eno ficaram tio satisfeitos com essa
edicaga i
20 plena a seu pequeno fetiche que a adotaram como bordio
promocional regular. Daf em diante, Eno passou a ser anunciado pela
slogan: i
gan: “Em casa, meu deus do lar, no exterior, meu vade-mécum”.

N . . .

. 0 encontro colonial, os africanos adotaram uma variedade de estra-
tégias para enfrentar as tentativas coloniais de subavaliar suas economias
Entre essas estratégias, as mais D.na:o:ﬁm eram a mimica, a apropriagiio
a reavaliacdo e a violénci iai
L mm. a violéncia. Os coloniais censuravam rancorosamente o

abito i a ia, habi

: africano de sair com o que nio lhes pertencia, habito que era
Visto ndo como uma forma de protesto, nem como uma recusa das no-
¢Ges europeias de propriedade e de valor de troca, mas como uma inca-
pacidade primitiva de compreender o valor de uma economia “racional”
de mercado. Barbot, por exemplo, descreve os Ekets como

o mais exasperante dos povos com que tinhamos que lidar [...] O pobre Sa-
wyer teve enormes dificuldades; as pessoas tinham uma ideia de que podiam
fazer o que quisessem com o encarregado da fabrica e frequentemente safam
com os bens sem pagar por eles, a0 que Sawyer naturalmente se opunha,

isso geralmente acabava em luta livre, e minha gente as vezes levava a pior'.

} Richards nota como Henry Morton Stanley, igualmente, nio podia
azer com que os africanos (que ele via primeiro como carregadores de
mercadorias ocidentais) compreendessem que ele dotava os bens que

eles carregavam de um valor de troca abstrato & parte de seu valor de uso.

Como a “ i
esses bens “falta qualquer papel social concreto nos costumes,

diretivas e tabus de suas vidas tribais, os carregadores estio deixando-os

40. Idem, op. cit., p. 9g.
41. Kingsley, Tvavels in West Africa, p. 594.
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cair sempre, descartando-os, colocando-os em lugares errados ou indo
embora com eles. Indignado, Stanley chama a isso de roubo™.

Desde o inicio, o fetichismo envolveu uma contestagio intercultural
eivada de ambiguidade, erros de comunicagio e violéncia. Os coloniais
eram propensos a ter ataques de fiiria quando os africanos se recusavam
a mostrar o devido respeito a suas bandeiras, coroas, a seus mapas, rel6-
gios, armas ¢ sabdes. Stanley, por exemplo, registra ter executado trés
carregadores africanos por terem removido rifles, embora admita que os
condenados nio entendiam o valor dos rifles ou o principio pelo qual
tinham sido condenados 4 morte®. Qutros carregadores foram execu-
tados por infragbes como deixar cair bens nos rios.

Anedotas também revelam qudo rapidamente a firia colonial ex-
plodia quando os africanos deixavam de mostrar espanto diante das es-
tranhas bugigangas que os coloniais lhes ofereciam, pois nio demorou
muito para que 2 curiosidade e a tolerdncia dos ndo europeus virasse
derrisio e desprezo. Na Austrilia, Cook censurava a ingrata recusa dos
habitantes locais em reconhecerem o valor das bugigangas que lhes
trouxera: “Alguns dos nativos nio abriam mao de um porco, 2 menos
que recebessem um machado em troca; mas pregos e contas € outras ni-
nharias, que, durante nossas viagens anteriores, tinham tanta circulagio
na ilha, eram agora tio desprezados que poucos se dignavam até mesmo
a olhar para eles™.

De Bougainville também lembra como um nativo das Molucas,
quando recebia “um lengo, um espelho ou outra quinquilharia [...] ria
dos presentes e nio os admirava. Ele parecia conhecer os europeus™.
OoBoov%?w@B?oP:OF:@mcamﬁvﬁo%.&&:mmmmowcgm

ferramenta para fazer desaparecer o desagradével suor da testa, a descar-

42. Richards, The Commodity Culture..., p. 125.

43. Ibidem.

44. James Cook, 4 Voyage to the Pacific Ocean, Undertaken by the Command of His Majesty, for
Mabking Discoveries in the Northern Hemisphere (Londres: James Cook, 1784, vol. 2), p. 10.

45. Lewis de Bougainville, 4 Voyage Round the World, Performed by the Order of His Most
Christian Majesty, in the Years 1766, 1767, 1768 ¢ 1769, trad. John Reinhold Forster (Lon-
dres, 1772), p. 360.
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ga nasal dos climas frios ¢ talvez as ligrimas da emogio excessiva”. O
lengo branco também era (como as luvas brancas) o icone vitoriano da
pureza doméstica e do apagamento dos sinais do trabalho. A recusa do
molucano ao lengo e a0 espelho exprimia uma franca recusa a dois dos
principais icones do consumismo vitoriano de classe média®.

Em alguns casos, formas elaboradas de mimica foram criadas pelos
africanos para manter o controle do comércio. Como observaram os
Comaroff, os Tlhaping, os Tswana do sul, tendo obtido contas para si
mesmos, tentaram mBmonmn 0Ss europeus de aventurarem-se mais para o
interior, fazendo a mimica dos esteredtipos europeus da selvageria negra
e retratando seus vizinhos como “homens de h4bitos ferozes”, barbaros
demais para misturarem-se com eles?,

Na zona imperial contestada, fetiches encarnavam conflitos no do-
minio do valor e eram eloquentes de uma recusa africana continua a
aceitar as mercadorias europeias e os rituais de limites nos termos dos
coloniais. A saga do sabdo € o culto da domesticidade demonstram vivi-
damente que o fetichismo nio era original nem do capitalismo indus-
trial nem das economias pré-coloniais, mas era desde o inicio a encarna-
¢d0 e marca de um encontro incongruente e violento.

46. Barbot admite que os africanos da costa ocidental “sofreram com tanta frequéncia impo-

si¢des dos europeus, que, em eras anteriores, nio tiveram escripulos em engand-los na
qualidade, no peso e nas medidas dos bens que, no principio, recebiam contentes, porque,
diziam, nunca passaria por seus pensamentos que os homens brancos [...] eram baixos a
ponto de abusar de sua credulidade [...] e examinavam pega por pega e muito de perto
toda nossa mercadoria”. Nio demorou muito para que os africanos inventassem seus
préprios subterfligios para enganar os europeus e ganhar na troca. Pelo relato de Barbot,
eles enchiam com madeira pela metade os barris de Sleo, acrescentavam 4gua e ervas ao
éleo, para que fermentasse e, assim, enchiam os barris com a metade do dleo. Kingsley,
Travels in West Africa, p. §82.

47. Jean e John L. Comaroff, Of Revelation and Revolution... , p-166.
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A familia branca do homem

O discurso colonial e a
reinvencio do patriarcado

ATE 05 anos 1860, 2 N/mmnm,,m;o Sul era, do ponto de <.Hmﬂ.m WB_%D%NCB
posto remoto de escassa atragio. Em 1867, porém, uma crianga africaner
encontrou por acaso o primeiro diamante m:m.;mminmbﬁ.m >mmnmo0ﬁnMMw
dos campos de diamante levou de uma s6 .<o~. ammm. Rmumw& mma Bm_mﬁnT
tagnadas” para o turbilhio do moderno capitalismo imperi &.o EdmZ e
ra que assistira a navios cheios de imigrantes para a >¢mq‘ jaea o
Zelandia, que a deixavam de lado, via levas de homens cairem em
ondas, atravessando o pais para as nww‘s‘m%:.

“Entre os Hnnm&umwmmmwmom estava Henry Rider Emmm‘mﬂ‘ um o._uwnﬁo
jovern de 19 anos que, apés alguns anos de pouco notdveis servigos Dm',
administracio colonial, voltou a Gra-Bretanha para tornar-se o nove
lista de mais espetacular sucesso de seu tempo®. Em Hmmm., @M:Mom Bmmnw
depois da divisdo da Africa entre os “senhores da humanidade” em Ber

lim, Haggard publicou As minas do rei Salomao, vendendo instantanea-
»

C.W. De Kiewet, A History of South Africa: Social and Economic (Londres: Oxford Uni-
I W, 2

versity Press, 1941), p. 119.

Haggard esteve na Africa do Sul de 1875 a 1881. Em 1876 ele levantou pessoalmente a
2.

bandeira britinica sobre o rebelado Transvaal.
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