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O Esporte

“É um valor cultural que mobiliza grandes
contingentes de pessoas por apresentar em sua
essência um forte conteúdo lúdico e emocional.
Quer como praticante, como espectadora, parte
da população mundial vai aos estádios, quadras e
piscinas em busca de um espetáculo ou à procura
dos benefícios da saúde que a atividade física
proporciona” (Nicolini, 2006, p.11).
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Atributos do Esporte
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Comunicação e Esporte



Cenário

• Empresas/patrocinadores: profissionais de marketing sem
conhecimento suficiente para gerenciar projetos de marketing
esportivo.

• Empresas ainda não sabem "o que“ buscar exatamente no
marketing esportivo.

• Bons profissionais no mercado, mas as estruturas antigas
de clubes e federações dificultam o trabalho.

• Raro: entidade esportiva com uma estrutura profissional de
marketing.



Cenário

• Clubes continuam dependendo basicamente da receita de
direitos de TV e da venda de jogadores para o exterior.

• Pequeno comprometimento dos profissionais e das agências
de marketing esportivo no que diz respeito à medição dos
resultados dos projetos.

• Marketing esportivo ainda é percebido, unicamente, como
uma mídia diferenciada que pode gerar visibilidade e mídia
espontânea.



Mudanças

• Busca por estratégias alternativas de comunicação.

• Entendimento do marketing esportivo — não só
como uma mídia que oferece visibilidade, mas
também como uma plataforma de comunicação para
empresas construírem suas marcas.

• Ações de relacionamento e promocionais — uma
das maiores e mais importantes mudanças dessa
indústria.



Tendências

• Pensamento Estratégico.

•Foco nos negócios do cliente.

• Profissionais com conhecimentos esportivos e de
negócios.

• Agências de marketing esportivo passarão a ser
empresas de negócios, especializadas em usar o
esporte como plataforma de marketing.

• Preocupação em mostrar e provar o resultado do
patrocínio e das ações promocionais.



Tendências 

• Alianças Estratégicas e Grandes Grupos.

• Internacionalização – relacionamento com novos
mercados.

• Relacionamento com a sociedade e com o torcedor.

• Marketing a favor do Esporte / Esporte a favor do
Marketing.

• Maior profissionalização da área.
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Relacionamento com a Sociedade
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