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\nalise e Apresentacao de
Dados

D

Tratamento e Andlise de Dados

Deve atender aos objetivos do trabalho
Avaljar o melhor método de tratamento dos dados
Justificar a escolha do método e das técnicas

Utilizar somente dados relevantes e adequados aos
métodos e técnicas de tratamento

Relacionar os resultados encontrados com os dados
apresentados na revisao bibliografica

Tratamento e Andlise de Dados

* FORMA QUANTITATIVA:

— procedimentos estatisticos;

— maneira mais convincente de analise dos dados.
* FORMA QUALITATIVA:

— egtruturas e analises dos dados com base no
canhecimento;

— mais dificil de convencer o leitor sobre a sua validade.
* PODEM SER UTILIZADOS AO MESMO TEMPO!!

+Prof?. Dr?. Janaina de M. E. Giraldi

Codificacao

Procedimento técnico pelo qual os dados sdo categorizados

Atribujr um cédigo, em geral um nimero, a cada resposta
possivel de cada questdo

ds da codificagdo, os dados brutos sdo transformados em

respostas a serem codificadas forem de uma questdo fechada ou

porque as opgdes de resposta sdo pré-determinadas

Codificacdo de questdes abertas

* Consiste em codificar as respostas verbais dadas
pelas respondentes durante a entrevista, o gque
podg ser feito através de dois procedimentos
— preparar a priori um bem desenvolvido esquema

de codificagdo

— esperar pelo término do campo e, a partir das

verificagGes das respostas, ir construindo o
esquema de codificagdo

Profé. Dr2. Janaina de M. E. Giraldi
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N ) . Possiveis andlises estatisticas para cada tipo de
Escalas de mensuragdo e tipos de analises escala
1 3 | SIS M. | i ]
Escala Caracteristicas Exemplos Estatisticas Escala Ci Dispersa 30 ou Significancia
(descritiva)  (descritiva) correlagdo (inferencial)
Nominal Numeros identificam | Marcas, tipos de Frequéncia, moda, (inferencial)
e classificam objetos | lojas, classificagdo qui-quadrado Nominal Moda Informagdo de  Coeficientes de Teste binomial,
por sexo frequiéncia correlagao de Qui quadrado
absoluta por contingéncias
Ordinal Numeros indicam Classificagao de Percentil, mediana, classe
posicdes relativas preferéncias, correlagdes de Ordinal Mediana Percentis Correlagéo por ordem de  ANOVA de Friedman.
dos objetos posigéo no mercado | posto (quartis, decis)  posto. rs de Testes Mann-Whitney,
Spearman.Tau de U, Kruskal Wallis.
Intervalar | E possivel comparar | Atitudes, opinides Intervalo, média, Kendall. Wde Kendall  kqimogorov-Smirmov
diferengas entre desvio-padréo, Intervalar  Média Desvio padrdao,  Correlagao produto- ANOVA, regressdo,
objetos correlagoes, testes t, aritmética Desvio médio momento anélise fatorial.
~ . Amplitude total,  Coeficiente de Te 3
regressao, fatorial amplitude média  correlagao estez, testet
Razao Ponto zero ¢ fixo Idade, renda, Média geométrica e Razéio Média Variagao Qui quadrado, teste t,
vendas, participagédo | harménica, geométrica, percentual. F ks
no mercado coeficiente de Media Coeficiente de
+Prof. Dr|. Janaina de M. E. Giraldi variagio harménica Vanace®n pr Janaina de M E Giraldi
3T
Tratamento e Andlise de Dados * Absoluta:
e Classes de Renda Freqiiéncia
» TABULACAO: colocagiio dos dados em tabelas, de A 15
maneira a permitir a verificagdo das relagdes|que g ?g
elgs guardam entre si b 8
+ DISTRIBUICAO DE FREQUENCIA: repeticdes
agrupadas dos valores de uma variavel * Relativa:
— @bsoluta: nimero absoluto. Ex.: 15 pessoas ——
lati lac Cunto, E P 36% Classes de Renda Freqiiéncia
— relativa: em relagdo ao conjunto. Ex.:
em relacao ac con) ° A 21,4%
— simples: indica-se o nimero absoluto de repeti¢des B 50,0%
— acumulada: ndica-se nado ao C 17,2%
das classes anteriores D 11,4%
+Prof®. Dr®. Janaina de M. E. Giraldi +Prof®. Dr®. Janaina de M. E. Giraldi
Exemplo de estatisticas basicas: pesquisa sobre atitude
* Simples: em relagdo a produtos brasileiros
Cl de Renda Freqiiéncia z
A 15
B 35 Frequency Percemt  Valid Percent Cumulative Percent
c 12 Ja estive no Brasil 17 14,7 14,7 14,7
Jali sobre o Brasil ] 362 362 50,9
D 8 Ouvi falar sobre o Brasil 44 37.9 37,9 88.8
‘Nao sei nada sobre o Brasil 13 1.2 112 100.0
Total 116 100.0 100,0
* Acumulada:
Classes de Renda Freqiiéncia Acumulada N  Minimem o Mean  SiD
A 15 Atitude carne 116 15,00 51,00 33,4569 5,98025
Atitude frutas 116 27,00 49,00 36,0000 4,26920
B 50 Atitude calcados 116 18,00 4500 30,5048 3,00758
C 62 Atitude méveis 116 26,00 41,00 33,0948 2,27263
Valid N (listwise 116
D 70 b
+Prof®. Dr®. Janaina de M. E. Giraldi

Profé. Dr2.
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Tratamento e Andlise de Dados Tratamento e Andlise de Dados

« MEDIDAS DE POSICAO: média, mediana e moda * SELEGAO DO TESTE:

« MEDIDAS DE DISPERSAO - indicam a variabilidade: = qual o tamanho da amostra;
desvjo padrdo e variancia

+ TESTES DE HIPOTESES: servem para determinar g
acuidade de suas hipdteses devido ao fato de vocé ter

— se houver diversas amostras, elas tém o mesmo tamanho?

— a escala de mensuragdo é nominal, ordinal, intervalar ou de
razao?

— qupl a natureza das varidveis: continuas, discretas,

coletado uma amostra e ndo um censo independentes, dependentes etc.?
— Telstes paramétricos: mais poderosos; dados derivados de — formular as hipéteses (Hy e H,);
mensuragdes de intervalo e de razéo — estolher o teste adequado;
— Testes ndo paramétricos: dados nominais e ordinais — escolher nivel de significancia.
+Prof®. Dr?. Janai M. E. Giraldi +Prof?. Dr®. Janaina de M. E. Giraldi
. ~ ; . epe A . sy
Discuss3o sobre nivel de significancia Tratamento e Analise de Dados
«  P-valor floi banido de periédico Dados néo-métricos
— http://www.sciencebasedmedicine.org/psycho Dados métricos _I
logy-Journal-bans-significance-testing/ I
~ . - . PAAE  INTERPRETATION
* Nao deve ser considerado como tnica medida| 5 Uma amostra Duas ou .
L ) uas ou 5
de teste|da hipétese o Uma amos ; Frequendi mais amostras
A . . 002 HIGHLY SIGNIFICANT mais amostras Qui-quadrado
* Defini¢dp: probabilidade de obter um efeito 003 Teste t KS
igual ou|mais extremo do que o observado, 004 ]—aammowr Teste z |—I—| Repelic
. . . .04 . L
dado que a hipétese nula é verdadeira o g RED0 ||ndepe:1dentes | | Relacionadas | Binomiais
— Probabilidade dos dados, considerando a %gi‘}_gg&gss Toste t - Independentes
hipétese nula de ndo haver efeito 007 v Teste t de dois grupos estetp -
<k . . oos | HEr SUCGESTUE, Teste z / Quiquadrado  [———
— Nao 0.0% B<0.0 LEVEL ANOVA de urm fator / b " ¥ ionadas
+ Considerar outras estatisticas conjuntas, 28’;’ ECLOKAT xes‘"a“a Sinais
: >0 3} INTEREST SIEGEL, S.; CASTELLAN Jr, N. J. Estatistica ndo 2 -
aumentar tamarjh.o da amostra, considerar SUBGROUP ANALY5IS paramétrica para as ciéncias do comportamento. 2. ed. ANOVA de K-W Wilcoxon
estudo exploratério *Prof?. Dr?. Janaina de M. E. Giraldi Porto Alegre: Penso, 2006. gcf“em:r .
ul-gua rado
Diferenca de médias entre grupos: Teste t = Atpi
- Exemplo de teste ndo-paramétrico
- Group Suaisics J—
$1d Ermor
ResrorEnTs ses {0 eiston | tian « Teste Wilcoxon
RRIED peu ki x
e Tooss — Duas amostras de cada vez
FEMALE 09285 , N ~ . .
Independent Samples Test — Andlogo ao teste t, mas para andlises ndo-paramétricas
Levene's Testfor
Equality of Variances test for Equality of Means
e Teste Wilcoxon para as varidveis de atitude relagiio a produtos brasileiros
pean | S0 Error ce
F Sig. ot Sig. (243 D-Jrl-:r:nce E-:Keiﬂ’;‘: Lower Upper itudc itnde itandec itude litnde Atitade
A nvokances 083 3 1187 000 2n 203 2667 i
y . -~ calcados - moveis-  \calcados - moveis - moveds -
AL peseacas 7.480 | 1013.002 000 21 282 2685 atitude atitude atitade atitude atitade atitude
SATMEAN Equalvanances = g i = & 27 S carme carac carme fratas fratas calcados
Sasiaasd 248 820 | 1288 508 Cao 1048 08271 26711 = = AT 26 YT w7 =
Equsivanuces 1250 | ssasaz 205 1045 08245 26854 o o y
Sig. (bi-candal) 0,000 0,000 0,409 0,000 0,000 0,000
+Se valar si <a|1a=(? 05 rejeita ho: ndo existe difer?n a gntre gs médias de homens e Todos oslbares 2 SPORTY S ofexc aatitude
mulheres quanto a idade que se casam. Conclusao: existe diferenca entre homens e com relagdo aos méveis e atitude com relagao a carne
mulheres.
+Se valor sig>alfa=0,05 ndo rejeita ho:néo existe diferenca entre as médias de homens Respondentes tém as mesmas avaliagoes dos moveis e da carne brasileira
e mulheres quanto o grau de satisfagao geral. Concluséo: as médias séo iguais.

Profé. Dr2. Janaina de M. E. Giraldi
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Tratamento e Andlise de Dados Técnicas multivariadas
+ ANALISE MULTIVARIADA: engloba técnicas estatistjcas Dependéncia Interdependéncia
que focalizam e apresentam com destaque a estrutura de
relagdes simultdneas entre trés ou mais fenémenags e ]
" als de uma
— anaélise de variancia (ANOVA) Uma variavel variavel Interdependéncia Semelhanca
— regressdo multipla; dependente dependente de variavel interobjeto
— anélise discriminante; = Tabulacdo = Analise = Analise fatorial = Analise de
i . cruzada multivariada de clusters
— andlise conjunta; = Analise de variéncia e = Escalonamento
— analise fatorial: variancia e covariancia multidimensional
’ covariancja = Correlacao

— anélise de cluster; = Regressfo canénica

— - multipla Andlise
— escalonamento multidimensional etc. -Anéll)ise discriminante

discriminante maltipla
= Conjoint Analysis
+Prof /. E. Giraldi
Exemp|0 de ANOVA de um fator: Nome da Dimensio "él:;;:i: Questdes Cargas de Fatores

. ~ . 1
efeito de promogdes na loja nas vendas Exemplo de anélise fatorial: ~Emeeel os producs braslios 56 comfiivete 511

. . Em geral, os produtos brasileiros representam 836

= imagem do Brasil boa qualidade pelo que se paga

Em geral, os produtos brasileiros duram bastant;
As empresas brasileiras sio confidvei:

‘ ‘ Avaliagio dos produtos  0,8729

Source of Sum of df Mean F ratio F prob. Em geral, os produtos brasileiros sao
tecnicamente avangado:
Variation squares square O Brasil possui habilidades técnica
Between groups 106.067 2 53.033 (_ 17.944  0.000  Brasil ¢ impostarts no ceranc artistic
(Promotion) intemnacional
ithi Avaliagio dasattes  0,3681 © Brasil possui habilidades artisticas
Within groups 79.800 27 2.956
Error) Os brasileiros sio competentesnasanes
| (Er Em geral, os produtes brasileiros sio crativos 3
TOTAL 185.867 29 6.409

© Brasil ¢ respeitado na econpma mamdial

Respeito e importancia O Brasil é importante para a economia nundial
Cell means P et 07978 O Brasilé respeitado na politica intemacional
o Sra O Brasil § importante no cemirio politico
Level of Count Mean Em geral, os produtos brasileiros estio 55
Promotion facilmente encontraveis
High (1) 10 8.300 Avaliagio da Em geral, oz produtos brasileiros sio 701 324
Medium (2) 10 6.200 c‘om\nnca(;éo R intensamente anunciados
. 2 Em geral, os produtos brasileiros sio vendidos 667
Low (3) 10 3.700 disibuicio e
TOTAL 30 6.067 Em geral, a propaganda dos produtos brasileiros 452 463
& informativa
Eu tenho simpatia pelo Brasil 571
Afetopara com o Brasil  0,7632 Eu gosto do Brasil 863
Eu admiro o Brasil 386 458
Exemplo de regressdo multipla: associagdo entre imagem do Exemplo de analise discriminante: bons e maus
Brasil e atitude em relagdo a frutas brasileiras Canonical Discriminant Function Coeflicients pagadores

Function
1
Idade do Empregade 026

jimero de Filhos 1,015

Apenas dois grupos: se a classificacdo J
fosse feita ao acaso, a probabilidade de

AtFruta = Bo‘ + By AvProd + B, AvArt + B3 AfeBr + 34 AvComDis + B% Resphnp + &

NI =500 acerto seria de apenas 50%
Modelo R / R \ R Ajustado Erro padrao da estimati m;:ﬂ‘"“m p ;:a Modelo discriminante é considerado bom
4 « ) EX
_1.633 01/ 374 1,78936 Classifonstandardized cocficients !
Modelo Somade df Quadrado F Sig.
puadrad médi Cases Selected Original Count
1 Regressdo 235689 5 47,138 14,722,000 s
Residuo 352,199 110 3,202 %
Total 587,888 115 Cross- Count
Coeficientes nao Coeficientes t Sig
Sromizad . “
B Erro Beta
a2 Cases Not Selected ‘Original Count
(Constante) 046 1,091 867 388 «
Avaliagio dos produtos 17 061 ,189 1,905 ,059 2 100,
Respeito e importincia do Brasil -2,192E-02 061 -030 9 a Gross validation is done only for those cases in the analysis. I cross validalion, each case is classified by
Avaliagio das artes ,190 066 256 2,887 005 figns derived from all cases oher than hat case.
. Afeto para com o Brasil A06 083 B © 722% of Ynselected original grouped cases comrectly

0 e distribuigio 3,7926-02 073 043

Profé. Dr2. Janaina de M. E. Giraldi
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Exemplo de Conjoint: avaliagao de atributos
do livro de marketing

Importancia Utilidade

-6321 (nternet
10,4% 3157 ;

Materiais de apoio
-.9478  Nenhum

9186  Estrangeio

Autoria 1,2% -9186  Nacional

1.1037 itos
Congeitos/Exercicios 20,0% 1.3214 75%/25"5

-2.4251

2.9746 (R$50
32,1% Gz

-.0445 500
-2.9300 R$100

-4781
10,5% -3616

15,8%  -1.4731 _Eswengeigs
1.4731

> . ECon'stante: 7,4215

Numero de paginas

Origem dos casos

+Prof?. Dr?. Janaina

Exemplo de cluster: segmentagdo por valores

pessoais
Grupo da boa Grupo da pouca
conduta restricéo de
9 acdes
8,203
s 76202, 1057 7,51367’0”9 Grupo da~grande
5 74 restrlg_:ao de
= 61 Fmay — 2698s———
6] 5
S 57 —] 375
£ 4 — —
2 .| ] ——
ué 3 — 1.6429 1,9063] —
g2+
] — _
0 T T '

1 2 3
Grupos

B Civilidade O Auto-dire¢io B Conformidade ‘

Exemplo de MDS: resultados de avaliacdo de marcas

préprias
Prego
“T pao de agicar S°TOT e - o mmen
6
« Altos indices de
¢ ajuste
it yall
2 i eoen « Stress: 0,00362
compre bem (quanto mais
.0 .
dia préximo de zero,
2 mais for menos melhor)
4 * R2:0,99994
(quanto mais
extra .
* ° réximo de 1,
-8 carg melhor)
1,0
-3 -2 1

%Qualidade e Variedade

Modelagem de equagdes estruturais

» Extensdo de vdrias técnicas multivariadas
* Modelagem de multi-equagdes com base na
econometria e psicometria
* Objetivos
— Estimar multiplas relagées de dependéncia

especificar modelo estrutural usado pelo
programa estatistico

- R_}chbclltdl LUIILCitUb II;U'UbD\'—'I VddUb f1essas
relagdes (variaveis latentes)

Passos na modelagem de equagdes
estruturais

* Desenvolver um modelo com base tedrica
— Egpecificar relagdes causais
— Evitar erro de especificagdo (omitir importantes variaveis
preditivas)
e Construir um diagrama de caminho
— Definir relagdes e moderagdes
* Converter o diagrama em um conjunto de modelos
estryturais e de mensuragao

— Estrutural: relagdo entre as variaveis latentes exdgenas

(ind dontoac) a4 o dontoac)

independentes)-e-endégenas{dependentes}

— Mensuragdo: relagdes entre as varidveis latentes e seus
indicadores observados

Exemplo de modelagem de equacgbes
estruturais

0.781

Product
Evaluation

0.884

Attitude toward
Brazilian fresh
fruits

BraziPs 0.547
respect and
importance

evaluation

0.807 .
0.668

+Prof®. Dr?. Janai

0.447

Affection
toward Brazil

de M. E. Giraldi

Profé. Dr2. Janaina de M. E. Giraldi
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Tratamento e Andlise de Dados

* PROGRAMAS PARA TRATAMENTO DE DADOS:

— EXCEL: facil utilizagdo e muito difundido; ndo tem n
recursos

— SRBSS: possui muitos recursos, mas exige que o pesq
tenha conhecimento da ferramenta

uitos

uisador

Tratamento e Andlise de Dados

- QuA
—d

a

* TAB
—d

DRO:

sposigdo sistematica de dados qualitativos parg
apresentagdo e compreensdo dos mesmos

ELA:
sposigdo grafica das séries, com determinada o

facilitar

rdem de

— SPHINX: possui todas as fungdes necessarias para classificagdo;
canceber, coletar e analisar dados, de todos os tipojs; ndo é — sintetiza os dados, tornando-os mais compreensivos.
muito difundido
+Prof®. Dr®. Janaina de M. E. Giraldi +Prof?. Dr®. Janaina de M. E. Giraldi
3T )
Tratamento e Andlise de Dados Grafico de Barras
* GRAFICO: \
— representagdo grafica com elementos geométricas que
permite descrigdo imediata do fenédmeno;
— facilita a visdo do conjunto; D
— Vérios tipos: § c
« de barras: distribuigdo de freqliéncia; 4 B 1 |
* pizza: distribuigdo de freqliéncia; o ]
« histograma: para dados de intervalo e de razdo; A
T
« diagrama de dispersdo: para indicar a relagdo entre as 0 10 20 30 40
vartavers; Freqiiéncia
¢ outros.
+Prof®. Dr?. Jana de M. E. Giraldi +Prof®. Dr. Jan
r . .
Grafico de Pizza Histograma
) ) Histograma do Ruido branco
Freqéncia
120
= 100
D; 8; 1% g
P8 1% A: 15; 21% @A g eoq
C; 12, 17% mB §  s0-
ocC A
B; 35; 51% ob 205
=l
-4 -z s} 2 4
Amplitude do ruido
+Prof®. Dr®. Janaina de M. E. Giraldi +Prof®. Dr®. Janaina de M. E. Giraldi

Profé. Dr2.

Janaina de M. E. Giraldi
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Diagrama de Dispersao

Curva de Calibragao de Formaldeido

0,200

o

o

o
L

0,100 A
=~ 0,050 A
0,000

Absorbancia
420nm)

0,5 1 1,5 2 25 3
Concentracao de HCHO (mg/L)

0
y = 0,057x + 0,0063
R? = 0,9993

+Prof®. Dr?. Janaina de M. E. Giraldi

Andlise de dados qualitativos

Grangdes massas de dados sdo agrupadas em categorias que
se re|acionam entre si de forma a ressaltar padrdes, temas e
conceitos
— Redugdo dos dados: selegdo, simplificagdo, abstragdo e
transformacdo dos dados originais provenientes das obseryagdes
de campo
— Apresentagdo dos dados: organizagdo dos dados de tal forma que
o pesquisador consiga tomar decisdes e tirar conclusdes a partir
dgs dados (textos narrativos, matrizes, graficos, esquemasetc.)
— De
pd
efeito

+Prof®. Dr?. Janaina d

e M. E. Giraldi

Andlise de conteudo

Conjurjto de instrumentos metodoldgicos que asseguram a
objetividade, sistematizagdo e influéncia aplicadas aos discursos
diversas
— Bardin (2011): conjunto de técnicas de analise das comunicagdes que
por meio de procedimentos sistematicos objetivam descrever o
cortetido das mensagens
— Flick (2009): possibilita um esquema uniforme de categorias,
facilitando a comparagdo dos diferentes casos, sendo o objgtivo
reduzir o material coletado
Atualmente utilizada para estudar a analisar material qualitativo,
buscando-se melhor compreensdo de uma comunicagdo ou discurso

Importante retornar aos objetivos da pesquisa, os quais auxiliardo na
determinagdo e organizagdo do material a ser examinado

+Prof?. Dr?. Janaina de M. E. Giraldi

Andlise de conteudo: etapas

Contato inicial com a mensagem: analise textual e tematica,
caradterizando-se a estrutura narrativa da mensagem,
conceitos mais utilizados

Realiza¢do da analise propriamente dita: operacionalizam-se
os prpcessos de codificagdo, categorizagdo e quantificacdo dos
dados encontrados na mensagem

Tratamento das informagdes: relacionado com a
determinacdo de um “cédigo qualitativo” para sua
classificacdo e tratamento

temas, anuncios

+Prof?. Dr?. Janaina de M. E. Giraldi

Etapas do método de Bardin (2011)

* Pré-andlise: escolha de documentos, formulagdo de
hipdteses (realizada apds a coleta de todo o matgrial) e
elabpracdo de categorias que fundamentem a
interpretagdo final, sendo assim uma etapa de
organizagao;

* Exploragdo do material: codificagdo das entrevistas e
enumeragao dos registros;

* Tratamento dos resultados obtidos e sua
intenpretagdo: tratar resultados brutos para gue sejam
significativos e validos (inferéncias e interpretagdes).

+Prof?. Dr?. Janaina de M. E. Giraldi

Andlise de conteudo: exemplos

Pesqujisa qualitativa em estudos da gestdo de pessoas:
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S1413-
294X2002000300009&script=sci arttext&ting=pt
Disseminagdo de informagdes estatisticas no Brasil: praticas e politicas
das agéncias estaduais de estatistica:
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0100-
19652003000200008&script=sci_arttext&ting=pt
Econgmia de comunhdo e organizagGes de aprendizagem:
compgtibilidades conceituais:
http://www.scielo.br/scielo.php?pid=50034-
76122007000300003&script=sci_arttext&tIng=pt
Pesquisa de Satisfacdo de Clientes: o Estado-da-Arte e Proposigdo de
um Método Brasileiro: http://www.anpad.org.br/rac/vol 02/dwn/rac-
v2-nl-car.pdf

+Prof®. Dr?. Janaina de M. E. Giraldi

Profé. Dr2. Janaina de M. E. Giraldi




FEA-RP

Exemplo de anélise de contetido Exemplo de representacdo de anadlise

*  Objetivo da pesquisa: analisar os comerciais de produtos alimenticios voltados ao publico q
. " . . =
infantil apresentados em duas emissoras de canal aberto de televisdo. “Some words that come fo your mind when you
think -abour Brazil”
Tabela 1. Categorizagdo dos comerciais veiculados durante a semana nas emissoras A e B. Sao Paulo, 2010

- Emissora “A" Emissora “B” POPULATION POLITICS
Categorizagio 7 m 7
m o L o

|
@ds 185 27% 224 Bz [ women || Receptivity |[ Cutture | [ Corruption |[  social Vielence
b ehis I | |

11 contents || 12 comtents | | 36 comtents | [+ contents || Laequallty

61 9% 11 v 12 contents
Calgados 7 3 36 4%
Clinica médica/mecicamentos 21 3% 37 4% g

NATURE SPORTS

Entretenimento 51 7% 29 3% | | ‘ |
Governolutilidade pablica 19 3% 27 3% - -
Higieneflimpeza 15 20 2% 39, Beaches Climate Natural Tdols Soccer
Instituiao financeira 17 2% 41 4% Beauties
Jornais/livros/revistas 15 2% 24 3% 25 contents
Lojas/shoppings 33 5% 28 3%
Politica 24 3% 28 3% ECONOMY
Programagdo interma 78 1% 104 1%
Sadde/beleza 56 8% 81 9% N

Supermercaos 24 3, 17 2,
Veiculos 27 4% 28 3%
Outros 19 4% 78 9%

Total 601 T00% 919 100% +Prof?. Dr?. Janaina de M. E. Giraldi

Analise de dados: triangulagao Tratamento e Anadlise de Dados

* Aplicagdo de varias estratégias de andlise para avaliar o fenpmeno » Esta etapa da pesquisa devera ser apresentada nos

* Objetjvo: obter confirmagdo de resultados a partir da convergéncia seguintes capitulos do relatdrio final:
de difierentes perspectivas

1]

— Metodologia: onde deverdo ser descritas todas a
ferramentas de coleta e tratamento dos dados, além da
justificativa da escolha

* Metafora retirada da estratégia de navegagdo (multiplos pontos de

referéncia para localizar a posigdo exata de um objeto)

* Cinco|tipos bésicos: .
P — Resultados: onde deverdo ser apresentados todos os

resultados da pesquisa, utilizando-se quadros, tabelas,

graficos e texto explicativo

— Miltiplos modos de coleta e analise envolvendo tempo, espago ¢ pessoas
— Udo de multiplos observadores
— Cdmbinagdo de mdltiplos observadores, perspectivas tedricas, fantes de

dados e metodologias — Discussdo: onde todos os resultados serdo avaliados e
— Uso de mais de um esquema tedrico na interpretagdo do fendmeno wde&eem_am—
— Uso de dados ou métodos quantitativos e qualitativos em uma mesma
pesquisa
+Prof®. Dr*. Janaina de M. E. Giraldi +Prof®. Dr*. Janaina de M. E. Giraldi
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