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Capitulo 8: Maximizagao de lucros e oferta competitiva
Capitulo 10: Poder de mercado - monopélio e monopsénio
Capitulo 12: Competigdo monopolistica e oligopoli

Tépicos para Discussao

m Mercados Perfeitamente Competitivos
m Maximizag¢éo de Lucros

m Receita Marginal, Custo Marginal e
Maximizacédo de Lucros

m Escolha do Nivel de Produgéo a Curto
\ Prazo

—
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Tépicos para Discussao

Mercados Perfeitamente Competitivos

m Curva de Oferta a Curto Prazo da
Empresa Competitiva

m Estruturas de mercado alternativas
o Monopdlio
e Concorréncia monopolistica

e Oligopdlio

‘ \ e Mercados de fatores de produgéo

Caracteristicas dos Mercados Perfeitamente
Competitivos

1) Agentes tomadores de prego
2) Produtos homogéneos

‘ \3) Livre entrada e saida no mercado
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Mercados Perfeitamente Competitivos

/

Mercados Perfeitamente Competitivos

m Agentes tomadores de prego

e Cada empresa, individualmente, vende
uma pequena parte da produgéo total do
mercado e, portanto, ndo tem influéncia no
preco de mercado.

e O consumidor, individualmente, compra
uma por¢ao muito pequena da produgao
industrial, ndo tendo qualquer impacto
sobre o prego de mercado.

m Produtos homogéneos

e Os produtos de todas as empresas sao
substitutos perfeitos.

e Exemplos

«Produtos agricolas, petroleo, cobre,

l \ ferro, madeira
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Mercados Perfeitamente Competitivos

Mercados Perfeitamente Competitivos

m Livre entrada e saida no mercado

e Os compradores podem, facilmente,
mudar de fornecedor.

e Os fornecedores podem, facilmente, entrar
ou sair de um mercado.

I\

m Questdes para discussao

e Que fatores poderiam funcionar como
barreiras a entrada e a saida?

e Todos os mercados sao competitivos?

o Quando um mercado é altamente

l \ competitivo?
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Maximizagao de Lucros

Maximizagao de Lucros

m As empresas maximizam lucros?

e Outros objetivos possiveis
+Maximizacao da receita
+Maximizagao de dividendos
+Maximizagao de lucros a curto prazo

'\

m As empresas maximizam lucros?
e Implicacdes de objetivos que ndo sejam a
maximizagao dos lucros

+No longo prazo, os investidores
deixariam de investir na empresa

«+Sem lucros, a sobrevivéncia seria

‘ \ improvavel
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Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros

Maximizacgao de Lucros a Curto Prazo

m Determinagéo do nivel de produgéo que
maximiza os lucros

e Lucro ( 7) = Receita Total - Custo Total
e Receita Total (R) = Pq
e Custo Total (C) = Cq

e Logo:

‘ \ 7(q) =R(q)—C(q)

Custo, Receita Total
Receita, R(q)
Lucro
($s por ano)

Inclinagao de R(q) = RMg

Produgao (unidades por ano)
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Maximizacgao de Lucros a Curto Prazo

Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros

C(q)

Custo,
Receita,

L
$ (por :::1::; Custo Total

Inclinagao de C(q) = CMg

Por que o custo é positivo quando q é zero?

o

I\

Produgao (unidades por ano)

m Receita Marginal é a receita adicional
proveniente da produgéo de uma
unidade a mais de produto.

m Custo Marginal é o custo adicional
associado a produgdo de uma unidade
l a mais de produto.
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Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros
m Comparando R(q) e C(q) cust
o Nivel de produgéo: 0-q,:  Fecer
($s por ano) Cfq)
+ C(q)> R(q) g

« Lucro negativo
+CF+CV>R(q)

+ RMg > CMg
e Indica que o lucro

deve aumentar com a
expanséao da 0/4,
produgdo

Produgao (unidades

poTaTOY
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Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros
m Comparando R(q) e C(q) cust
e Pergunta: por que o lucro é Receita,
negativo quando a S (oramo) cfq)

produgdo é zero?

Produgao (unidades

poT-aTTOY
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Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros
m Comparando R(q) e C(q) ot
e Nivel de produgéo: q,-q" Rfj:j‘j'
$ (por ano) Cfq)
+R(q)> C(q) g

« RMg > CMg
e Indica que o lucro
deve aumentar com a
expansao da
produgao

‘ \ ® Lucro é crescente

0/q, q
|/ ’ \m)

Produgéo (unidades
poTaTTOY
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Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros
m Comparando R(q) e C(q) ot
o Nivel de produgéo: g Rfj:j‘j'
$ (por ano) Cfq)

+R(q)=C(q) g

+ RMg = CMg

« Nivel maximo de

lucro

‘ \ |V"" 7 \m)

Produgéo (unidades
poTaTTOY
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Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros

= Pergunta

Custo,
Receita,

Y Lucro

P_or_qufe o lucro 5 ere )
diminui quando a
producéo se torna
maior ou menor que

Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros

m Comparando R(q) e C(q)

Custo,

o Nivel de produgdo maior  Receita,

Lucro

que q’: $ (por ano) . C(q)
+R(q)>C(q)
+ CMg > RMg
« Lucro é decrescente

A % Y,

Produgéo (unidades
poTaTTOY
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q*?
\ 0/ q \
7(q)
Produgéo (unidades
. S’Iide 19
Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizagao de Lucros
= Logo, podemos dizer
que: Recels
$ (por ano) . Cfq)

e Os lucros sao
maximizados quando
CMg = RMg.

Produgao (unidades

poTaTOY
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Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros

RMgzZﬂ

7=R-C 1
AC

CMg=—

\ M
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Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros

Os lucros sio maximizados quando

Az AR AC
—=———=00u
Aq  Ag Aq

RMg - CMg =0o0u
‘ \ RMg(q) = CMg(q)
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Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros

m A Empresa Competitiva
e Tomadora de prego

e Producéo de mercado (Q) e produgao da
empresa (q)

e Demanda de mercado (D) e demanda da
empresa (d)

‘ \ ® R(q) € uma linha reta
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Demanda e Receita Marginal para Empresas
Competitivas

Prego Prego

$ por Empresa $ por Industria
bushel bushel
$4 d %4
D
100 200 Produgido 100 Produgao

(bushels) (milhdes

de bushels)

Slide 25

Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros

m A Empresa Competitiva

e A demanda da empresa competitiva

+O produtor individual vende todas as suas
unidades de produto por $4,
independente do seu nivel de produgéo.

+Se 0 produtor cobrar um prego mais
elevado, suas vendas cairdo para zero.
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Receita Marginal, Custo Marginal,
e Maximizacao de Lucros

m A Empresa Competitiva

e A demanda da empresa competitiva

+Se 0 produtor cobrar um prego mais
baixo, ele ndo conseguira aumentar suas
vendas

+P =D =RMg =Rme

\ e Maximizagdo de Lucros
+CMg(q) = RMg =P
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Escolha do Nivel de Produgao a Curto Prazo

m Resumo das Decisdes de Produgao
@ O lucro € maximizado quando CMg = RMg
e Se P > CTMe a empresa aufere lucros.

e Se CVMe < P < CTMe a empresa deve
produzir com prejuizo.

e Se P < CVMe < CTMe a empresa deve
‘ \ abandonar a industria.
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Curva de Oferta a Curto Prazo da
Empresa Competitiva

Prego A empresa escolhe o nivelde

‘(S por produgéo onde RMg = CMg,
unidade) desde que seja capaz de cobrir
seus custos varidveis de produgao.

CMg
CTMe

CVMe

O que aconteceria
se P < CVMe?

1
1
1
1
1
|
q; ¢, Produgédo
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Curva de Oferta a Curto Prazo da
Empresa Competitiva

m Observagdes:
e P=RMg
e RMg=CMg
e P=CMg
m A curva de oferta corresponde a quantidade

de produto para cada possivel nivel de prego.
Logo:

\ e SeP=P, entdoq=q,
e SeP=P, entdo qg=q,
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Curva de Oferta a Curto Prazo da
Empresa Competitiva

Curva de Oferta a Curto Prazo da
Empresa Competitiva

Prego | S = CMg acima de CVMe |
($ por
unidade)
CMg
- / CTMe
1
3N (S — ! CVMe
0
|
i
P=CVMel----N\~---------+ \ H
[
\ Ponto de saida do |
mercado I 1 ~

9 q

m Observagdes:

e A curva de oferta é positivamente inclinada
devido a ocorréncia de rendimentos
decrescentes.

e Precos mais elevados compensam a
empresa pelos custos mais altos
associados ao aumento da produgéo e
elevam o lucro total, pois se aplicam a

‘ \ todas as unidades produzidas.
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Competicao Perfeita

Estruturas de mercado alternativas

m Revisdo da Competigdo Perfeita
e P=CMg=CMe

e Lucros normais ou lucro econémico zero no longo
prazo

e Grande numero de compradores e vendedores
e Produto homogéneo
e Informagao perfeita

‘ \ e Empresa tomadora de prego

As varias formas, ou estruturas, de mercado
possiveis dependem, fundamentalmente, de trés
caracteristicas:

a. numero de empresas que compdem esse
mercado;

b. tipo do produto (se as firmas fabricam produtos
idénticos ou diferenciados);

. se existem ou nao barreiras ao acesso de novas
‘ empresas a esse mercado.
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Estruturas de mercado alternativas

Estruturas de mercado alternativas

Concorréncia Pura ou Perfeita
Caracteristicas basicas

Mercado atomizado: mercado com infinitos vendedores
e compradores (como “atomos”), de forma que um
agente isolado nao tem condigdes de afetar o prego de
mercado. Assim, o prego de mercado € um dado fixado
para empresas e consumidores (séo price-takers, isto &,
tomadores de pregos pelo mercado)

dutos Homogéneos: todas as firmas oferecem um
to semelhante, homogéneo. Nao ha diferencas de
alagem, qualidade nesse mercado.
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Concorréncia Pura ou Perfeita
Caracteristicas basicas

Mobilidade de firmas: ndo ha barreiras para o ingresso de
empresas no mercado.

Racionalidade: os empresarios sempre maximizam lucro e
os consumidores maximizam satisfagdo ou utilidade derivada
do consumo de um bem, ou seja, 0s agentes agem
acionalmente.

nsparéncia do mercado: consumidores e vendedores
acesso a toda informagao relevante, sem custos, isto &,
ecem os precgos, qualidade, os custos , as receitas
lucros dos concorrentes:
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Estruturas de mercado alternativas

Concorréncia Pura ou Perfeita
Caracteristicas basicas

Obs.: Uma caracteristica do mercado em concorréncia

perfeita € que, a longo prazo, ndo existem lucros extras ou

extraordinarios (onde as receitas superam 0s custos), mas

apenas os chamados lucros normais, que representam a

remuneragdo implicita do empresario (seu custo de

oportunidade, ou o que ele ganharia se aplicasse seu capital
outra atividade.

I\
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Estruturas de mercado alternativas

Concorréncia Pura ou Perfeita

e P=CMgLP = CMeLP

e Lucros normais ou lucro econémico zero no longo
prazo

e Grande numero de compradores e vendedores
e Produto homogéneo
e Informagao perfeita

‘ \ e Empresa tomadora de prego

Slide 38

Estruturas de mercado alternativas

Monopolio
Caracteristicas basicas

m Uma unica empresa produtora do bem ou
servigo;

m Nao ha produtos substitutos proximos;

m Existem barreiras a entrada de firmas
concorrentes.

'\
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Estruturas de mercado alternativas

Monopolio
Caracteristicas basicas
As barreiras de acesso podem ocorrer de varias formas:

Monopdlio puro ou natural: devido & alta escala de producédo
requerida, exigindo um elevado montante de investimento. A
empresa monopolistica j& estd estabelecida em grandes
dimensdes e tem condicdes de operar com baixos custos.
Torna-se muito dificil alguma empresa conseguir oferecer a um
preco equivalente ao da firma monopolista;

T{entes: direito unico de produzir o bem.

ntrole de matérias-primas chaves: Exemplo: o controle das
inas de bauxita pelas empresas produtoras de aluminio.

—
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Estruturas de mercado alternativas

Estruturas de mercado alternativas

Monopélio
Caracteristicas basicas

Monopdlio estatal ou institucional, protegido pela
legislagdo, normalmente em setores estratégicos ou de
infra-estrutura.

Obs.: Diferentemente da concorréncia perfeita, como

existem barreiras a entrada de novas empresas, os lucros

extraordinarios devem persistir também no longo prazo em
‘ r\ercados monopolizados.
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Monopélio
Caracteristicas basicas

m O monopolista representa o lado da
oferta do mercado e tem controle total
sobre as quantidades ofertadas.

m Os lucros serdo maximos no nivel de
produgao onde a receita marginal &
igual ao custo marginal.

—
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Estruturas de mercado alternativas

Estruturas de mercado alternativas

Monopélio
m Comparacao da determinacéo de
pregos sob monopdlio e sob
competicao perfeita:
e Monopdlio
P > CMg
e Competicado Perfeita

\ P =CMg

Monopélio
m Comparacao da determinacéo de
pregos sob monopdlio e sob
competicao perfeita:

e Quanto mais elastica for a demanda, mais
préximo o preco devera estar do custo
marginal.

e Se E, for um numero negativo grande, o

preco devera estar muito proximo ao custo
marginal.
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Estruturas de mercado alternativas

Estruturas de mercado alternativas

Monopolio
Custos sociais do poder de monopdélio
m Obtengéo de Renda Econdmica
e As empresas podem estar dispostas a
pagar pela obtencéo de poder de
monopolio
+Lobbies
+Propaganda
\ «Investimento em capacidade produtiva
excedente
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Monopolio
Custos sociais do poder de monopdélio

m Podem haver incentivos a adotar
praticas monopolistas dependendo do
lucro a ser auferido.

m Quanto maior for a transferéncia dos
consumidores para a empresa, maior
sera o custo social do monopdlio.

—
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Estruturas de mercado alternativas

Monopsonio

= Um monopsodnio € um mercado no qual hd um
Unico comprador.

m Um oligops6nio € um mercado com poucos
compradores.

m Poder de monopsénio é a capacidade de um
comprador afetar o prego do bem, fazendo com
que este seja inferior ao prego que prevaleceria

\em um mercado competitivo.

Slide 47

Estruturas de mercado alternativas

Monopsonio
Poder de monopsonio
m No caso de poucos compradores no
mercado, estes sdo capazes de
influenciar o prego que pagam (p.ex. na
industria automobilistica).

m O poder de monopsodnio lhes possibilita
pagar um prego inferior ao valor
marginal do produto.

—
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Estruturas de mercado alternativas

Estruturas de mercado alternativas

Monopsonio
Poder de monopsonio
O grau do poder de monopsoénio depende 3 fatores.
1)Elasticidade da oferta de mercado
« Quanto menos elastica for a oferta de mercado,
maior sera o poder de monopsonio.
)Numero de compradores

Quanto menor for o nimero de compradores, menos
elastica sera a oferta e maior sera o poder de
monopsoénio.

Monopsonio
Poder de monopsoénio
O grau do poder de monopsoénio depende 3 fatores.

3)Interagéo entre os compradores

+ Quanto menos intensa for a competigéo entre os
compradores, maior sera o poder de monopsonio.

I\
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Estruturas de mercado alternativas

Estruturas de mercado alternativas

Concorréncia monopolistica
Caracteristicas basicas

*Muitas empresas produzindo um dado bem ou
servigo com livre entrada e saida do mercado;

*Cada empresa produz um produto diferenciado,
mas com substitutos préximos;

*Cada empresa tem um certo poder sobre os
recos, dado que os produtos sdo diferenciados,

\g 0 consumidor tem opgdes de escolha, de
cordo com sua preferéncia.

—

Concorréncia monopolistica
Caracteristicas basicas

Obs.: Como néo existem barreiras a entrada de
firmas, no longo prazo ha tendéncia apenas para
lucros normais (RT=CT), como em concorréncia
perfeita, ou seja, os lucros extraordinarios de curto
prazo atraem novas firmas para o mercado,
aumentando a oferta do produto, até chegar-se a
m ponto em que persistirdo lucros normais,
t\@ndo, entdo, cessa a entrada de concorrentes.

—
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Estruturas de mercado alternativas

Estruturas de mercado alternativas

Concorréncia monopolistica

m O tamanho do poder de monopdlio depende do
grau de diferenciagao do produto.

m Exemplos dessa estrutura de mercado, que é
bastante comum, sao:

e Cremes dentais
e Sabonetes

‘ \ o Antigripais

Concorréncia monopolistica

m Cremes dentais
e Crest e poder de monopolio
« A Procter & Gamble é a unica produtora de Crest

« Os consumidores podem preferir a marca Crest
por varias razées — gosto, reputagao, eficacia na
prevencgéao de caries

« Quanto maior a preferéncia (diferenciagdo), maior

‘ \ 0 prego.
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Estruturas de mercado alternativas

Estruturas de mercado alternativas

Concorréncia monopolistica

m Concorréncia Monopolistica e Eficiéncia
Econémica

e A existéncia de poder de monopdlio
(diferenciagdo) implica um prego mais
elevado do que na competicéo perfeita.

e Apesar de néo haver lucro econdmico no
longo prazo, a empresa nao produz no ponto
\ de CMe minimo, e ha excesso de
capacidade.

—

Oligopdlio

Definindo de duas formas

*Pequeno numero de empresas no setor. Ex.:
industria automobilistica.

Ou

*Um pequeno numero de empresas domina um
ietor com muitas empresas. Ex.: Ambev.

—
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Estruturas de mercado alternativas

Estruturas de mercado alternativas

Oligopélio
Caracteristicas basicas

*Devido a existéncia de empresas dominantes, elas
tém o poder de fixar os preg¢os de venda em seus
termos, defrontando-se normalmente com demandas
relativamente inelasticas, em que os consumidores
tém baixo poder de reagéo a alteragdes de pregos.

*No oligopdlio, assim como no monopolio, ha
Yarreiras a entrada de novas empresas no setor.

Oligopélio
Caracteristicas basicas
* As barreiras a entrada de novas empresas no setor
podem derivar de:
- Barreiras Naturais
- Economias de escala
- Patentes
- Acesso a tecnologia
- Reputagédo da marca
- Agao estratégica
\ - Ameaca de inundagdo do mercado com produtos
para que o prego caia
- Controle de insumos essenciais

Slide 57

Slide 58

Estruturas de mercado alternativas

Estruturas de mercado alternativas

Oligopdlio
Caracteristicas basicas
Tipos de oligopdlio:

- com produto homogéneo (aluminio, cimento);
- com produto diferenciado (automdveis).

permanecem, pois as barreiras a entrada de

Obs.: no longo prazo os lucros extraordinarios
l \ novas firmas persistirao.

Oligopdlio
m Desafios a administracdo das empresas

e Acdes estratégicas
e Comportamento das empresas rivais
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Estruturas de mercado alternativas

Oligopdlio
m Equilibrio no Mercado Oligopolistico

e Na competigao perfeita, no monopdlio e na
competicdo monopolistica, os produtores
nao levavam em consideracdo a reacéo
das empresas rivais ao tomarem suas
decisdes de produgdo e pregos.

e No oligopdlio, os produtores devem levar
\ em consideragao a reagao dos

concorrentes na determinagéo de sua
produgéo e pregos.

—
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Estruturas de mercado alternativas

Oligopdlio
m Equilibrio no Mercado Oligopolistico
e Definicdo de Equilibrio
+As empresas estao fazendo o melhor
que podem e nao tém incentivo para

mudar suas decisdes de produgao e
precos.

+Todas as empresas supdem que as
concorrentes estejam levando em
‘ \ consideragao as decisdes das rivais ao
tomarem suas proprias decisoes.
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Estruturas de mercado alternativas

Oligopélio
Caracteristicas basicas

Formas de atuagao das empresas:
- concorrem entre si, via guerra de pregos ou de promogdes;

-formam cartéis (conluios, trustes). Cartel é uma
organizagéo (formal ou informal) de produtores dentro de
um setor, que determina a politica para todas as empresas
do cartel. O cartel fixa pregos e a reparticdo (cota) do

‘ Trcado entre as empresas.
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Estruturas de mercado alternativas

Oligopélio
Formacao de cartéis
m Caracteristicas

1) Acordos explicitos de determinagdo de niveis
de produgao e pregos

2) Nao incluem necessariamente todas as
empresas da industria

'\
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Estruturas de mercado alternativas

Oligopdlio
Formacgao de cartéis
m Caracteristicas

3) Freglientemente operam em escala internacional

o Exemplos de cartéis e Exemplos de cartéis que
bem-sucedidos nao tiveram sucesso
+ OPEP + Cobre
«+ International Bauxite + Estanho
Association o Café
+ Mercurio Europeo « Cha
‘ \ « Cacau
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Estruturas de mercado alternativas

Oligopdlio
Formacgao de cartéis
m Caracteristicas

4) Condic¢des para 0 sucesso

+ Adiferenca entre os lucros das empresas sob
cartel e sob a alternativa ndo-cooperativa &
suficientemente grande para evitar as
“traicbes”

+ O cartel detém elevado grau de poder de
monopolio — demanda inelastica

—
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Estruturas de mercado alternativas

Oligopdlio
Formacgao de cartéis
m Observagoes

e Para que o cartel seja bem-sucedido:
+A demanda total ndo deve ser muito
elastica ao prego

+O cartel deve ser capaz de controlar a
maior parte da produgdo mundial, ou
\ entdo a oferta dos produtores nao
cartelizados deve ser inelastica ao prego
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Resumo das principais caracteristicas

Estruturas n° de Produto Controle Ingresso
empresas de Pregos
Concf)rrenma Muito grande Homogéneo Rigidez Sem )
Perfeita barreiras
Monopdlio S6 hé uma {\‘iti?ors]a f;?ls Empresa :12 ba;:?-
P empresa P com poder P
mos as novas
Pode ser ho- | Poder c/ Ha barrei-
Oligopédlio Pequeno mogéneo ou | inter- ras para
diferenciado dependéncia| as novas
N
P Pouca mar-
C rréncia . X Sem
XBglistica Grande Diferenciado | gem de barreiras
manobra
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Resumo das principais caracteristicas

Estruturas Exemplos
Concorréncia » o
Perfeita Commodities — Ex.: Trigo

Monopdlio Petréleo, energia.

Oligopolio Algumas rotas aéreas. Concessionarias de veiculos.

A

C

M listica

rréncia i .
\ge Softwares (Editores de texto, planilhas, etc.)
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Resumo das principais caracteristicas

Mercados de fatores de produgao

Concorréncia Perfeita: existe uma oferta abundante do
fator de produgdo (ex.: mao-de-obra ndo especializada), o
que torna o prego desse fator constante.

Monopsoénio: Ha somente um comprador para muitos
vendedores dos servigos dos insumos.

Oligopsonio: Existem poucos compradores que dominam o
mercado para muitos vendedores. Ex.: Industria de

nopdlio bilateral: Ocorre quando um monopsonista, na
ra do fator de producdo, defronta-se com um
opolista na venda desse fator.
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Resumo

m Os administradores de empresas podem atuar de
acordo com um conjunto complexo de objetivos e
sob diversas restri¢cdes.

m Uma empresa competitiva toma suas decisdes de
produgdo sob a hipétese de que a demanda pela
sua produgao é horizontal.

m No curto prazo, uma empresa competitiva

maximiza seu lucro escolhendo o nivel de

roducéo para o qual o prego seja igual ao custo
arginal (de curto prazo).

Slide 71

Resumo

m O poder de mercado é a capacidade que
vendedores ou compradores tém de influenciar o
preco de uma mercadoria.

m Ha duas modalidades de poder de mercado:
poder de monopdlio e poder de monopsonio.

m O poder de monopdlio é determinado, em parte,
pelo nimero de empresas competindo no
mercado.

O poder de monopsénio é determinado, em
arte, pelo numero de compradores que atuam
0 mercado.
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Resumo

Resumo

m O poder de mercado pode impor custos a
sociedade.

m Ha casos em que economias de escala tornam o
monopdlio puro desejavel.

m Dependemos da legislacdo antitruste para evitar
gue as empresas acumulem poder de mercado
excessivo.

m Em um mercado monopolisticamente

competitivo, as empresas concorrem por meio da

\enda de produtos diferenciados, que sao
[tamente substituiveis uns pelos outros.

m Em um mercado oligopolistico, apenas algumas
poucas empresas Sdo responsaveis pela maior
parte ou pela totalidade da produgao.

m As empresas poderiam auferir lucros maiores
mediante conluios visando a elevagéo de precgos;
contudo, a legislagdo antitruste, geralmente,
proibe essa pratica.

m Em um cartel, os produtores praticam conluio
explicito, determinando pregos e niveis de
roducao.
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