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Mudancas no equilibrio do mercado

Exemplo: A desigualdade salarial nos Estados
Unidos

® Renda meédia real entre 1978 e 2001 :

Aumentou mais de 52% para os 20% mais

I1COS

Aumentou apenas 3% para os 20% mais

pobres
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Mudancas no equilibrio do mercado

A desigualdade salarial nos Estados Unidos

° Pergunta:

*Por que a distribui¢ao de renda
tornou-se mais desigual durante

as duas ultimas decadas?
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O MERCADO DE COBRE

EXEMPLO
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Mudancas no equilibrio do mercado W

Consumo e preco do cobre, 1880-2002
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Mudancas no equilibrio do mercado

Exemplo: O comportamento de longo prazo dos
precos dos recursos naturais

o Observa(;(“jes:

e O consumo do cobre aumentou cerca
de 100 vezes entre 1880 e 2002,
indicando forte aumento na demanda.

O preco real do cobre permaneceu
relativamente constante.
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/Mudangas no equilibrio do mercado

Deslocamentos de longo prazo da oferta e da
demanda de recursos minerais

Preco S1900 Si950

SZOOO

Trajetoria de longo prazo
do preco e do consumo

D1900 D1950 Dzooo
Quantidade
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Mudancas no equilibrio do mercado

Conclusao:

*A reducao dos custos de produgao
causou o aumento da oferta em
/ . * .
nivel mais do que suficiente para
compensar o aumento da

demanda.
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Mudancas no equilibrio do mercado
® Observacoes

* Para prever com precisao o preco futuro de algum

produto ou servico, € necessario levar em
consideragao as mudangas potenciais na oferta e na

demanda de mercado.

* As previsoes para os mercados de petrc')leo e outros
minerais realizadas em 1970 se revelaram
incorretas por terem levado em consideragao

apenas o lado da demanda.
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ELASTICIDADES

OFERTA E DEMANDA
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Elasticidades da oferta e da demanda

e A elasticidade é uma medida da
sensibilidade de uma variavel em relac;io a
outra.

¢ Ela nos informa a variage‘io percentual em
uma variavel em decorréncia da Varia(;?lo de
1% em outra variavel.
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Elasticidades da oferta e da demanda

Elasticidade dle prego da demanda

* Mede a sensibilidade da quantidade
demandada em relacao a mudancas no
preco.

* Mede a variacao percentual na
quantidade demandada de um bem
ou servico que decorre da variacao
de 1% no preco.
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Elasticidades da oferta e da demanda

* A elasticidade de prego da demanda ¢ dada por:

Er = (%AQ)/(%AP)
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Elasticidades da oferta e da demanda

Elasticidade de preco da demanda

o A variagio percentual de uma variavel
corresponde a sua varia(;éio absoluta
dividida por seu valor original.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira
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e
Elasticidades da oferta e da demanda

Elasticidade de preco da demanda

* Logo, a clasticidade de prego da demanda tambem ¢ dada por:

_ AQ/Q _P AQ
AP/P Q AP

Er
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Elasticidades da oferta e da demanda

o Interpretando valores das elasticidades de
preco da demanda

1) Dada arelacao inversa entre Pe Q, E, €
negativa.

2) Se |E,| >1,a variagao percentual na
quantidade € maior do que a variagcao
percentual no preco. Nesse caso, dizemos que a

demanda ¢€ eldstica em relagdo ao prego.
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Elasticidades da oferta e da demanda

® Interpretando valores das elasticidades de preco da

demanda

3) Se |E,| <1,avariacao percentual na
quantidade ¢ menor do que a variacao
percentual no preco. Nesse caso, dizemos
que a demanda ¢ ineldstica em relacdo ao

pregco.
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Elasticidades da oferta e da demanda

Elasticidade de preco da demanda

® O determinante basico da elasticidade de
preco da demanda € a disponibilidade de

bens substitutos.

e Se ha muitos substitutos: a demanda é
clastica em rela(;éo a0 preco

eSe ha poucos substitutos: a demanda é
inelastica em relagio a0 preco
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Elasticidades de preco da demanda

Curva de demanda linear

Preco : :
Ep=-o0 O segmento inferior de uma

4 ¢ curva de demanda negativamente
inclinada é menos elastico que o
=8-2P segmento superior.

Curva de demanda linear
Q=a-bP
Q=8-2P
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\
Elasticidades de preco da demanda
Preco Demanda infinitamente elastica
P b
FEp=-00
Quaniidade
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Elasticidades de preco da demanda

™~

Demanda completamente inelastica

Preco

Epr=0

Q' Quantidade
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Elasticidades da oferta e da demanda

Outras elasticidades da demanda

® A elasticidade de renda da demanda
mede a variagao percentual na quantidade
demandada que decorre da variacao de

19 na renda.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira
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Elasticidades da oferta e da demanda

Outras elasticidades da demanda

* A elasticidade de renda da demanda ¢ dada por:

o _AQ/O I AQ
AT O Al

™~
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Elasticidades da oferta e da demanda

Outras elasticidades da demanda

® A elasticidade prego cruzada da demanda mede a
variagao percentual na quantidade demandada de
uma mercadoria que decorre da variagao de 1%

no prego de outra mercadoria.

® Como exemplo, considere o caso de dois bens

substitutos - manteiga e margarina.
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Elasticidades da oferta e da demanda

* A elasticidade prego cruzada da demanda ¢ dada por:

AQa/Qa . Pb AQa
APv/Py  Qa AP»

Eo.py =

m A elasticidade cruzada € positiva no caso de
bens substitutos e negativa no caso de bens
complementares.
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Elasticidades da oferta e da demanda

Elasticidades da oferta

® A elasticidade de preco da oferta mede a variagao
percentual na quantidade ofertada que decorre
da variagao de 1% no preco do bem.

® Em geral, a elasticidade ¢ positiva, dado que o
preco e a quantidade ofertada sao positivamente
relacionados.
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Elasticidades da oferta e da demanda
Elasticidades da oferta

* Precos mais elevados incentivam os
produtores a aumentar a produgio.

* Podemos falar de elasticidades da oferta
em relacao a variaveis como taxas de
juros, salarios e custos de matérias-
primas.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira
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Elasticidades da oferta e da demanda

¢ Elasticidade

e A elasticic

elasticidac

da demanda no ponto

ade no ponto mede a

e num determinado ponto da

curva de ¢

emanda.

* Sua formula ¢ dada por:

\
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Elasticidades da oferta e da demanda

® Problemas no uso da elasticidade no ponto

¢ Podemos estar interessados em calcular a
elasticidade em determinado trecho da curva de

demanda, em vez de um tnico ponto.

* A elasticidade de pre¢o da demanda muda de
acordo com o prego e quantidade usados como

base.
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Elasticidades da oferta e da demanda

Elasticidade da demanda no ponto (exemplo)

® Suponha que:

® O prego aumenta de $8 para $10 e a quantidade
demandada cai de 6 para 4

® Variagao percentual no prego:

$2/$8 = 25% ou $2/$10 = 20% ?
® Variagao percentual na quantidade:

-2/6 = -33.33% ou-2/4 = -50% "7
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Elasticidades da oferta e da demanda

Elasticidade da demanda no ponto (exemplo)

e A elasticidade & igual a:
-33,33/25=-1,33 ou-50/20 =-2.5

® Qual dessas estimativas € a correta?

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira
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Elasticidades da oferta e da demanda

e Elasticidade da demanda no arco

e A elasticidade no arco calcula a

elasticidade para um intervalo de precos.

e Sua formula e:
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Elasticidades da oferta e da demanda

¢ Elasticidade da demanda no arco (exemplo)

Er=(AQ/AP)( P/ Q)

P=8 P.=10 P=0%S_
2
— 6+4

Q1:6 Q2=4 Q:T:

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira
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/" Elasticidades de curto prazo versus
elasticidades de longo prazo

® Demanda

® A elasticidade de prego da demanda varia
com O perl'odo de tempo de que o
consumidor disp6e para reagir as

mudangas no preco.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira




/" Elasticidades de curto prazo versus
elasticidades de longo prazo

Demanda

® Para a maioria dos bens e servicos:

* A elasticidade de curto prazo ¢ menor que a
elasticidade de longo prazo (ex.: gasolina,
medicos)

® Para outros bens (duraveis):

* A elasticidade de curto prazo ¢ maior que a
elasticidade de longo prazo (ex.: automoveis,
refrigeradores)

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira




" Elasticidades de curto prazo versus elasticidades’
de longo prazo

Gasolina: curvas da demanda no curto e no longo prazos

Preco Dcp

No longo prazo, as pessoas
tendem a dirigir
automoveis menores e que
consumam menos
combustivel

Gasolina
DLP

Quantidade
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" Elasticidades de curto prazo versus elasticidades
de longo prazo

Automoéveis: curvas da demanda no curto e no longo prazos

Preco D,p

As compras de carros novos
podem ser adiadas, mas
no longo prazo os refrigeradores
mais velhos precisam ser
substituidos.

Refrigeradores Dgp

Quantidade
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/" Elasticidades de curto prazo versus
elasticidades de longo prazo

Elasticidades de renda

* A elasticidade de renda também
varia com o periodo de tempo de
que o consumidor dispoe para reagir
as mudancas na renda.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira




/" Elasticidades de curto prazo versus N
elasticidades de longo prazo

Elasticidades de renda

® Para a maioria dos bens e servicos:

e A elasticidade de renda é maior no longo prazo do

que no curto prazo.

Rendas mais altas podem ser convertidas em
automoveis maiores, de modo que a elasticidade
de renda da demanda de gasolina aumenta com o

tempo.
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/" Elasticidades de curto prazo versus
elasticidades de longo prazo

Elasticidades de renda

® Para outros bens (duraveis):

e A elasticidade de renda € menor no longo prazo
do que no curto prazo.

Inicialmente, os consumidores desejam
aumentar secu estoque de automoveis.

Num segundo momento, as aquisi¢goes
objetivam apenas substituir os automoveis mais
antigos.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira




Comportamento
do Consumidor



4 N

Vougue, restricoes orcamentarias e imagem

Balbaclor [Femnall
US$S100
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Vougue restricoes orgamentarlas e imagem
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TOpicos para discussao

® Preterencias do consumidor
® RestricGes orcamentarias
® A escolha por parte do consumidor

® Preferencia revelada

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




TOpicos para discussao

e Utilidade marginal e escolha por parte

do consumidor

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




Comportamento do consumidor

® Duas aplicagoes que ilustram a
. A . . A °
importancia da teoria economica do

comportamento do consumidor:

¢ Cereal matinal Apple— Cinnamon

Cheerios

*Programa de tiquetes de alimentagao

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




Principais caracteristicas

e Ha tres etapas no estudo do

comportamento do consumidor:

1. Estudaremos as prg%réncz’as do

consumidor.

Para descrever como e por que as
pessoas preferem uma mercadoria a

outra.




e

Principais caracteristicas

Comportamento do consumidor

2. Depois, abordaremos as restrigoes

/.
orcamentdarias.

As pessoas tem rendas limitadas.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Principails caracteristicas

Comportamento do consumidor

3. Finalmente, combinaremos as preferéncias do
consumidor com as restrigoes orgamentarias para
determinar as escolhas do consumidor.

Que combinacao de mercadorias os
consumidores comprarao de modo a
maximizar sua satistacao?

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor

e(Cestas de mercado

® Uma cesta de mercado € um conjunto de

uma ou mais mercadorias.

® [Uma cesta de mercado pode ser preferida a
outra que contenha uma combinagao

diferente de mercadorias.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




4 - _ ™
Preferencias do consumidor

Cestas de mercado

® Tres premissas basicas:

1) As preteréncias sao completas (comparar e

ordenar).
2) As preferencias sao transitivas.

3) Os consumidores sempre preferem

quantidades maiores de uma mercadoria.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




s do consumidor

o: transitividade
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4 . . ™
Preferencias do consumidor

Cestas de mercado: mais é melhor




a Preferéncias do consumidor

Cestas de mercado alternativas

Cesta de mercado Unidades de alimento Unidades de vestuario

A 20 30
B 10 50
D 40 20
E 30 40
G 10 20
H 10 40

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor

*Curvas de indiferenca

® Uma curva de indiferenca representa
todas as combinacoes de cestas de
mercado que proporcionam o mesmo

nivel de satistacao a uma pessoa.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor

Vestuario
(unidades por
semana)

50

40

30

20

10

Descrevendo preferéncias individuais

e B
o H ®E
A
®
D
oG o
10 20 30 40

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira

O consumidor prefere
a cesta A a todas as
cestas da area azul,

enquanto todas as
cestas da area rosa
sao preferidas a A.

Alimento
(unidades por semana)

/
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Preferéncias do consumidor

Uma curva de indiferenca

Vestuario |
(unidades por As cestas B, A, & D
semana) l proporcionam a mesma
50|----@B : satisfagdo
I *E é preferida a qualquer cesta
H I em U,
40 |- - - - - —- _: *Cestas em U, sao preferidas
I aH&G
I
I
30|----—----N@---—t-—————.
I
I
20 |
---——-®----l--—-—--">---=
| U
: G : I I 1
| : | |
10 ! | | |
! : ! i Alimento
! ! , . (unidades por
10 20 30 40 semana)
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4 ™
Preferéncias do consumidor

Curvas de indiferenca

*A curva de indiferenca apresenta inclinagao

negativa, da esquerda para a direita.

Uma inclinagao positiva violaria a

premissa de que uma quantidade maior

de mercadoria e preferida a uma menor.
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Preferéncias do consumidor

Curvas de indiferenca

*Qualquer cesta de mercado
localizada acima e a direita de uma
curva de indiferenca € preferida a
qualquer cesta de mercado
localizada sobre a curva de
indiferenca.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor

* Mapas de indiferenca

® Um mapa de indiferenca ¢ um conjunto de curvas
de indiferencga que descrevem as preferéncias de
uma pessoa com relagao a todas as combinagoes
de duas mercadorias.

* Cada curva de indiferenga no mapa mostra as
cestas de mercado entre as quais a pessoa e
indiferente.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor

e Formas das curvas de indiferenga

e Finalmente, as curvas de indiferenca nao

podem se interceptar.

[sso violaria a premissa de que uma

quantidade maior de mercadoria é preferida

4 Ullna 1menaor.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor

Um mapa de indiferenca

Vestuario
(unidades por
semana)

A cesta de mercado A
é preferida a B.

A cesta de mercado B é
D preferida a D.

Alimento
(unidades
por semana)

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




4 A_ | ™
Preferencias do consumidor

Curvas de indiferenca nao podem se interceptar
Vestuario

(unidades por U,
semana) U,

O consumidor deveria
ser indiferente a

A, B e D. Entretanto,
B contém mais de
ambas as mercadorias
do que D.

Alimento
(unidades
por semana)

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor W

Taxa marginal de substituicao

Vestuario 16 Observacgao: A quantidade de vestuario de
(unidades que se abre mao para se obter uma unidade
por semana) 44 de alimento diminui de 6 para 1
12
10
8
6
4
) Alimento
(unidades
1 2 3 4 5 por semana)
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Preferéncias do consumidor

e Taxa marginal de substituicao

® A taxa marginal de substituicao (TMS) mede
a quantidade de uma mercadoria de que o
consumidor esta disposto a desistir para

obter mais de outra.

oE medida pela inclinacao da curva de

indiferenca.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




Preferéncias do consumidor W

Taxa marginal de substituicao

V_estuério 16
omaney 14 T™MS =-AV/
12
10
8
6 TMS = 2
4 G
2 Alimento
(unidades
1 2 3 4 5 por semana)
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Preferéncias do consumidor

Taxa marginal de substituicao

® Adicionaremos, agora, uma quarta premissa
relativa as preferéncias do consumidor:

® A taxa marginal de substitui¢cdo ¢ decrescente ao
longo da curva de indiferenca.

Observe que a TMS para AB era 6, enquanto
para DE era 2.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor
Taxa marginal de substituicao

® As curvas de indiferenca sao convexas porque, a medida
que maiores quantidades de uma mercadoria sao
consumidas, espera-se que o consumidor esteja disposto
a abrir mao de cada vez menos unidades de uma
segunda mercadoria para obter unidades adicionais da
primeira.

® Os consumidores preferem uma cesta de mercado
balanceada.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




Preferéncias do consumidor

e Substitutos perfeitos e complementos perfeitos

¢ Dois bens sao substitutos perfeitos quando a
taxa marginal de substituicao de um bem pelo

outro € constante.

¢ Dois bens sao complernentos perfeitos quando
suas curvas de indiferenca tém o tformato de

A
angulos retos.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




Preferéncias do consumidor

Suco de
maca
(copos) 4 Substitutos
perfeitos
3
2
1

\ Suco de laranja

0 1 2 3 4 (copos)
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Preferéncias do consumidor

Sapatos

esquerdos
4 L
Complementos
3 perfeitos
2
1
0 1 2 3 4  Sapatos direitos

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor

Substitutos perfeitos e complementos perfeitos

o “Males”

* Coisas que preferimos ter em menor

quantidade, em vez de maior quantidade.
® Exemplos
® Poluicao atmosteérica

® Amianto

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor

Substitutos perfeitos e complementos perfeitos

e Como podemos levar em consideracao os
“males” na analise das preferéncias do

consumidor?

Amianto = qua aria do bem “x” por
q P

mails amianto:

Amianto = quanto eu trocaria do bem “x” por

menos amianto no mercado/ambiente/ etc.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor

Exemplo: Projeto de um novo automovel (l)

® Os executivos de empresas automobilisticas
devem decidir regularmente quando
introduzir novos modelos e quanto investir

nos diferentes atributos.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor

Projeto de um novo automovel (l)

® A analise das preferencias do
consumidor ajudaria a determinar
quando e se as empresas
automobilisticas devem investir nos

diferentes atributos de seus automoveis.




. . N
Preferencias do consumidor

Preferéncias por atributos de automoveis

Espaco 120 |-
(pés cubicos) .
Preferéncia do
00 consumidor (a):
Alta TMS
80 |-
60 |—
40 |-
20 |-
I I I | Poténcia
50 100 150 200 250 (cavalos-vapor)

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Preferéncias do consumidor

™~

Preferéncias por atributos de automoveis

Espaco
(pés cubicos)

120

100

80

60

40

20

Preferéncia do
consumidor (b):
Baixa TMS

50

100

150

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira

200

250

Poténcia (cavalos-vapor)J
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Preferéncias do consumidor

Projeto de um novo automovel (I)

*O que voce acha?

eComo podemos determinar a preferéncia

dos consumidores?

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




4 ™
Preferéncias do consumidor

Projeto de um novo automovel (l)

® Um estudo estatistico recente nos Estados Unidos
analisou alguns modelos Ford e mostrou que,
entre poténcia e espago interno, os proprietarios
do Mustang preferem poténcia, e os proprietarios

do Ford Explorer, espago interno.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




Preferéncias do consumidor

Substitutos perfeitos e complementos perfeitos

e Utilidade

e [Itilidade: Numero que representa o nivel
de satistacao que uma pessoa obtéem ao
consumir uma determinada cesta de

mercado.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




Preferéncias do consumidor

Substitutos perfeitos e complementos perfeitos

e Utilidade

* Se comprar trés copias do livro Microeconomia
deixa o consumidor mais feliz do que comprar
uma camisa, entao dizemos que os livros
proporcionam mais utilidade a esse consumidor

do que a camisa.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




" Preferéncias do consumidor

* Funcoes de utilidade

® Fungao de utilidade para alimento (A) e vestuario (V)

U(A,V) =A + 2V

Cestas de mercado. (unid.de A |unid.de V| UAV)=A+ 2V

A 8 3 8 +2(3) = 14
| r 6 4 6+ 2(4) = 14
C 4 4 4 +2(4) = 12

e O consumidor é indiferente entre A & B

e O consumidor prefere A&BaC

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira

-




e
Restricoes orcamentarias

® O comportamento do consumidor nao ¢

determinado apenas por suas preferéncias.

® As restricoes orcamentarias também limitam
a capacidade do individuo de consumir,
tendo em vista os precos que ele deve pagar

por diversas mercadorias e servigos.




e

Restricoes orcamentarias
* Linha do orcamento

e A linha do orcamento indica todas as
combinag¢oes de duas mercadorias para as
quais o total de dinheiro gasto ¢ igual a

renda total.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




Restricoes orcamentarias

Linha do orcamento

® Seja A a quantidade adquirida de alimento eV a

quantidade adquirida de vestuario.
* Preco do alimento = P, e o prego do vestuario = P,

* Logo, P,A ¢ a quantidade de dinheiro gasto com
alimento e P V ¢ a quantidade de dinheiro gasto com

V4 .
vestuario.
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Restricoes orcamentarias

Linha do orcamento

* A linha do or¢amento, entao, pode ser escrita como:

PLA+P, V=]
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Restricoes orcamentarias

Cestas de mercado e a linha do orcamento

Cesta de Alimentacao(A) Vestuario(V) Despesa total

mercado P, =(%$1) P,=(%2) PA+P/V=I
A 0 40 $80
B 20 30 $80
D 40 20 $80
E 60 10 $380

G 80 0 $380
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Restricoes orcamentarias
Uma linha do orcamento

Vestuario
(unidades [Py=$2 P,=$1 =880
por semana)

(VP,) = 404 A

Linha do Orcamento: A +2V = $80

30
20
10
G Alimento
0 20 40 60 80 = (I/P,) (unidades por semana)

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Restricoes orcamentarias
Linha do orcamento

* A medida que a cesta consumida se move ao
longo da linha do or¢amento a partir do
intercepto, o consumidor gasta menos com
uma mercadoria e mais com outra.

* A inclinacao da linha mede o custo relativo de
vestuario e alimentacao.

* A inclinagao ¢ igual a razao dos precos das duas
mercadorias com o sinal negativo.
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Restricoes orcamentarias

Linha do orcamento

* A inclinagao indica a propor¢ao segundo a qual
pode-se substituir uma mercadoria pela outra
sem alteragao da quantidade total de dinheiro

gasto.
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Restricoes orcamentarias

Linha do orcamento

*O intercepto vertical (I/Py/) indica a
quantidade maxima de V que pode ser

comprada com a renda I.

* O intercepto horizontal (I/P,) indica a
quantidade maxima de A que pode ser

comprada com a renda I.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira




e

Restricoes orcamentarias

e Efeitos das modifica(;()es na renda e nos

PI‘CQOS

* Moditicagoes na renda

Um aumento da renda causa o deslocamento paralelo
da linha do or¢camento para a direita (mantidos os

precos constantes).

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Restricoes orcamentarias

Efeitos das modificacoes na renda e nos precos

® Moditicaces na renda

Uma reducao da renda causa o deslocamento
paralelo da linha do or¢amento para a esquerda

(mantidos os precos constantes).
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Restricoes orcamentarias

Vestuario
(unidades
por semana)

80

60

40

20

0

"

Efeitos de uma modificacao na renda
sobre a linha do orcamento

Um aumento da renda
desloca a linha do
orcamento
para a direita

L,

(=

$40)

L,

Uma reducao da renda
desloca a linha do
orcamento
para a esquerda

(I = $80) (I = $160) Alimento

40

80 120 160

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Restricoes orcamentarias

Efeitos das modificacoes na renda e nos precos

® Moditicagoes nos pregos

Se o preco de uma mercadoria aumenta, a
linha do orcamento sofre uma rotagao para a

esquerda em torno do intercepto da outra

mercadoria.
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Restricoes orcamentarias

Efeitos das modificacoes na renda e nos precos

* Moditicagoes nos precgos

Se o pre¢o de uma mercadoria diminui, a

linha do orcamento sofre uma rotacao

para a direita em torno do intercepto da

outra mercadoria.
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Restricoes orcamentarias w

Efeitos de uma modificacao no preco
sobre a linha do orcamento

Vestuario
(unidades Um aumento no preco do
por semana) alimento para $2 modifica

a inclinagao da linha do
orgcamento e causa sua
rotacao para a esquerda.

Uma reducgao no preco do
40 alimento para $0,50 muda
a inclinacao da linha do
orgamento e causa sua
rotacao para a direita.

L2
(P, =1/2)
(Py=2) — Alimento
120 160 (unidades por semana)

/
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Restricoes orcamentarias
Efeitos das modificacoes na renda e nos precos

® Modificagoes nos pregos

Se os pregos de ambas as mercadorias
aumentam, mas a razdo entre os dois precos
permanece inalterada, a inclinagao da linha
do or¢camento nao muda.

Entretanto, a linha do orcamento sotrera um
deslocamento paralelo para a esquerda.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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Restricoes orcamentarias
Efeitos das modificacoes na renda e nos precos

® Modificagoes nos pregos

Se os precos de ambas as mercadorias diminuem,
mas a razdo entre os dois precos permanece
inalterada, a inclinacao da linha do orcamento
nao muda.

Entretanto, a linha do orcamento sofrera um
deslocamento paralelo para a direita.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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A escolha por parte do consumidor

® Os consumidores escolhem uma combinacao

de mercadorias que maximiza sua satisfacao,

dado o orgamento limitado de que dispoem.
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A escolha por parte do consumidor

® A cesta de mercado otima deve satisfazer duas

condicoes:

1. Ela deve estar situada sobre a linha do

orcamento.

2. Ela deve fornecer ao consumidor sua

combinagao preferida de bens e servigos.
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" Aescolha por parte do consumidor
Maximizando a satisfacao do consumidor

Vestuario P,=%2 P,=%1 1[1=$80
(unidades
por semana) O ponto B nao maximiza
a satisfacao porque
40 a TMS (-(-10/10) = 1)
é maior do que a razao
entre os precos (1/2).
30t -
A0V —t—p
Linha do orgcamento
20
U,
0 20 40 80 Alimento (unidades por semana)

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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"A escolha por parte do consumidor

Maximizando a satisfacao do consumidor

Vestuario P,=$2 P,=%1 1[=880
(unidades
por semana)
40
D A cesta de mercado D
30 ® nao pode ser consumida

dada a restrigao
orcamentaria.

20
U,
— Linha do orcamento
0 20 40 80 Alimento (unidades por semana)

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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A escolha por parte do consumidor

Maximizando a satisfacao do consumidor

P,=$2 P,=%1 [1=$80

Vestuario
(unidades
por semana) No ponto A, a linha
do orgamento e a
40 curva de indiferenca sao

tangentes, e nenhum nivel
mais elevado de satisfagao
pode ser obtido.

30

200-------- No ponto A:
TMS =P,/P,, =0,5

U,

N Linha do orcamento

0 20 40 80 Alimento (unidades por semana)

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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A escolha por parte do consumidor

Exemplo: Projeto de um novo automovel (ll)

® Suponhamos a existencia de dois gTUpOS de
consumidores, ambos dispostos a destinar
$10.000 ao espago interno e a poténcia dos

automoveis.

® Os grupos tém preferéncias distintas.

Prof. Dr. Jorge Henrique Caldeira de Oliveira
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A escolha por parte do consumidor

Projeto de um novo automovel (ll)

®* Se um fabricante de automoveis for capaz de
encontrar o ponto de tangéncia entre a curva
de indiferenca de determinado grupo e sua
restrigao orgamentaria, ele podera elaborar

um plano de producao e marketing

adequado.
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@ escolha por parte do consumidor W

Escolha do consumidor por atributos de automoveis

Tamanho
(pés cubicos)
$10.000
$3.000 |- - - - - - - - - ——— -
|
|
|
: Poténcia
$7.000 $10.000 (cavalos-forca)




@ escolha por parte do consumidor W

Escolha do consumidor por atributos de automoveis

Tamanho
(pés cubicos)
$10.000

$7.000

I Poténcia
$3.000 $10.000 (cavalos-forga)
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Utilidade marginal e escolha por parte do

consumidor

Utilidade marginal

* A utilidade marginal mede a
satisfacao adicional obtida do
consumo de uma unidade adicional
de uma mercadoria.
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