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Definicao
66

O oligopodlio se da quando um

numero pequeno de empresas

detém parcela significativa de
algum mercado.




OLIGOPOLIO PURO

Ocorre quando o produto oferecido pelas empresas
nao tem diferenciagao, € homogéneo. Como exemplo,
podemos citar o cimento ou o aluminio.

Tipos de
Oligopolio

OLIGOPOLIO DIFERENCIADO

E quando o produto que é oferecido tem alguma
diferenciacao relevante ou caracteristicas qualitativas
diferentes dependendo da empresa. Como exemplo, a
industria de informatica e automovels.



Como surgem?

e Falta de incentivo para pequenos produtores;
e Necessidade de intervencao ou autorizacao estatal (agéncias reguladoras);
Q; alvara ou concessao

e Fusao de empresas que antes eram concorrentes,



Caracteristicas

e Concorréncia Imperfeita;

e Presenca de poucas empresas no mercado;

e Precos sao controlados ou apresentam pequena variacao;

e Empresas sao interdependentes. A acdao de uma afeta e incentiva as demais;

e Existem barreiras para a entrada de novos competidores;



Setor bancario

o, S do 1, Exemplos de
Oligopolio

Santander, Itad e Bradesco

Setor de Fast food
Mc Donald's e Buger King

Setor de combustivel
Ipiranga, BR, Raizen e Shell

Setor televisivo
Globo, Band, SBT e Record



o e 01 e Exemplos de
Oligopolio

Empresas de telefonia movel
Claro, Ol, Vivo e TIM

Mercado de bebidas (refrigerantes)
Cola-Cola, Pepsi e Guarana

Empresas de chocolate
Garoto, Nestlé e Kraft foods




182 BEAUTY COMPANIES ARE OWNED BY 7 MAJOR LEADERS
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xemplos de Oligopolio

el iy baw -T-r"lj —— "."‘F.l.;.. _ﬂ.,. F-'.ﬁ

A coreras ._-; { wiabille]

" PEPSICO

- Nestie

"@

T G Dossk

Faath TR

mrs [ K n &

il
i

" i

Duirges =,

|f|@'i.:;: | |

BEsmiC .1|_|'--:'|
British Food

,ﬂundel&z -

il i |

MARS




--------------

NEWS
A5milhoc:,

farmilia

® e é @
de fazendas -
o {rmovels l

A%
de audier Akl
e Bras \'

GRUPO
BANDE&RN"ITES




e Truste:

Constituido por conjuntos de empresas que eliminam as suas independéncias legais e
econdmicas para constituir uma unica organizagao.

e Cartel:

Divisao territorial dos mercados, controle das materias-primas, determinacao do volume de
producao e equiparacao dos precos de venda.

e Holding:
E a forma juridica de disfarcar um cartel ou um truste. Uma holding nao produz nada, sua

meta é controlar um conjunto de empresas. E definida como uma empresa que mantém o
controle sobre outras, por possuir a maioria de suas acoes.



Concorréncia imperfeita

- Tipo de falha de mercado;

- Procura e oferta nao operam em equilibrio

- Dominio e influéncia das empresas no direcionamento dos precos;

- Cria uma grande economia de escala (conforme a empresa eleva sua
participacao no mercado, ela consegue grandes economias atraves da diluigao

de custos fixos);

- Dificulta que novos players entrem no mercado (a empresa teria que crescer
bastante para diluir seus custos e tornar-se lucrativa);



Concorréncia perfeita

- Quando existe grande quantidade tanto de oferta quanto de procura;

- Vendedores e compradores nao conseguem, de maneira individualizada,
Influenciar os prec¢os desse mercado.




Obrigado!




