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A lei da oferta e da procura nao
possui autoria determinada. Sabe-se
que a hocao da lei ja era conhecida
no seculo XIV por diversos
estudiosos muculmanos, que
entendiam que se a disponibilidade
de um bem diminuisse, seu preco
aumentava.

A expressao "oferta e procura" foi utilizada pela primeira vez pelo
economista escocés James Steuart em 1767 e, ficou mundialmente ; L.w
conhecida ao ser utilizada por Adam Smith.
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Preco
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Ponto de equilibrio: os fornecedores

vendem todos os bens e produtos
ofertados e os consumidores recebem
tudo o que procuram.

3 Quantidade

Quando as relacoes de oferta e de procura sdo analisadas em conjunto, as duas funcionam em espelho.



EXCESSOS




Eficiéncia operacional da cadeia de suprimentos (supply chain)

1 - Aindustria produz um item;
2 - Envia os produtos para os seus distribuidores;
3- Repassa a mercadoria para o revendedor ou ponto de venda (PDV);

No PDV, o produto é vendido ao consumidor final.
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Se 0 varejo nao conseguir vender na ponta para o consumidor final, o tanque nao vai esvaziar
e O varejo vai parar de comprar da industria.



ROTATIVIDADE ALTA:

produto possui alta demandal

Isso pode ser devido a novas estratéegias de marketing
ou uma promocao de vendas, por exemplo.
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ROTATIVIDADE BAIXA:

produto possui baixa demanda!

O publico-alvo nao esta sendo alcancadoou a
estratégia de vendas nao é apropriada.




AUMENTO DE DEMANDA: PROSPECCAO
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Novas solucodes de inteligéncia analitica

Nestle aprimora previsao de demanda com
solucoes de analise do SAS

Empresa melhorou em 9% a precisao de seus planejamentos de vendas em uma
de suas unidades de negocio, gerando impacto direto no nivel de servico aos

clientes, reducao de inventarios e melhora no frescor do produto.
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Oferta - é medida em ASK:

Available Seat-Kilometers

Demanda - € medida em RPK
Revenue Passenger-Kilometers

Fator de Aproveitamento ou LF (%)

capacidade oferecida que foi efetivamente
comercializada




