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Contextualizando a obra

A ilustragdo na producdo literaria: S&o Paulo, década de vinte, de Yone Soares
de Lima, é uma obra publicada em 1985, pelo Instituto de Estudos Brasileiros da
Universidade de S&o Paulo (IEB/USP), quando a diretora do 6rgédo era a historiadora
Myriam Ellis. Livro de diagramacao simples, apesar de se basear em um rico trabalho
com imagens, o seu texto, por vezes, parece algo confuso. Isso se deve, talvez, ao proprio
tema e as dificuldades envolvidas na pesquisa: além das lacunas na documentagéo,
existiam diversas tipografias e varias edi¢cdes foram feitas em Sdo Paulo nos anos 1920,
sendo realmente dificil estabelecer um quadro preciso sobre o assunto. Contudo, o
levantamento de dados feito pela pesquisadora é notavel e merece grande
reconhecimento.

A obra € uma versdo em livro da dissertacdo de mestrado da autora, defendida em
1982, na Escola de Comunicac@es e Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA/USP), sob
orientacdo de Aracy A. Amaral. Licenciada em Artes pela Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS), Yone Soares de Lima, desde o comeco da década de 1970,
compunha o grupo de pesquisadores do IEB, no qual se destacavam as mulheres; dentre
outras, formavam a equipe Telé Porto Ancona Lopez, Marta Rossetti Batista, Cecilia de
Lara e Yédda Dias Lima. Segundo Jodo Ricardo de Castro Caldeira, ao exercer a funcéo
de pesquisadora do IEB, Yone “desenvolveu estudos em torno das obras de artistas
plasticos constantes do acerco Mario de Andrade”.! Ndo é sem motivo, portanto, que A
ilustracdo na producdo literaria traz, apesar de originalmente ser uma dissertacdo de
mestrado, a marca de algumas das principais publicacdes do IEB, como os catalogos e as
reunides de documentos destinados a difundir acervos e bibliotecas.?

Orgéo criado e estabelecido entre 1962 e 1963, por iniciativa de Sérgio Buarque
de Holanda, cujo objetivo era formar um centro multidisciplinar de formacdo de
pesquisadores e de estudos sobre o Brasil, o IEB foi fundamental para o desenvolvimento

da pesquisa da autora. Isso fica evidente logo no primeiro paragrafo da “Introducéo”,

! Jodo Ricardo de Castro Caldeira. IEB: origem e significados: uma analise do Instituto de Estudos
Brasileiros da Universidade de Sao Paulo. S&o Paulo: Oficina do Livro Rubens Borba de Moraes/Imprensa
Oficial, 2002. p. 83.

2 Dois exemplos dessas publicacdes feitas pelo IEB, nas quais Yone Soares de Lima atuou como
organizadora, sdo: (1) Marta Rossetti Batista; Telé Porto Ancona Lopez & Yone Soares de Lima. Brasil:
1° tempo modernista — 1917/29. Documentacdo. S&o Paulo: Instituto de Estudos Brasileiros, 1972; (2)
Marta Rossetti Batista & Yone Soares de Lima. Colecdo Mario de Andrade: artes plasticas. Sdo Paulo:
Instituto de Estudos Brasileiros (IEB/USP), 1984.



quando ela comenta que sempre foi possivel, na biblioteca e no arquivo do instituto, ter
contato e proximidade com documentos raros, em especial os que formavam “a colegéo
que pertenceu a Mério de Andrade e a Colecdo Brasiliana reunida por Yan de Almeida
Prado”. Foi essa proximidade com a documentacéo que “fez despertar nossa atencéo para
a frequéncia com que edi¢des de um determinado periodo traziam a capa artisticamente
ilustrada”.® Vale ressaltar, ainda, que para realizar a pesquisa, Yone contou também com
0 auxilio e as bibliotecas particulares de colecionadores e bibliofilos, dentre os quais
Rubens Borba de Moraes, Jose Mindlin, José de Barros Martins e Plinio Doyle.

Como fica perceptivel pelo subtitulo, a autora estuda somente obras literarias
publicadas em S&o Paulo, ao longo dos anos 1920. Os livros infantis, “dadas as
especificacOes deste género literério, cujas ilustragdes exigem uma investigacao adequada
e absolutamente a parte”, ndo foram incluidos no corpo da documentagdo. Além disso,
apesar de ndo ignorar artistas plasticos que eventualmente fizeram capas e ilustracdes,
tais como Anita Malfatti, Tarsila do Amaral e John Graz, o foco de sua andlise recai sobre
desenhistas e ilustradores que estiveram profundamente atrelados ao mundo editorial, a
exemplo de Di Cavalcanti (a época vivendo essencialmente como um ilustrador), José
Wasth Rodrigues (um emblematico caso de artista plastico que atuava com frequéncia
como ilustrador), Belmonte, Mick Carnicelli, J. Prado, Ferrignac, Antonio Paim Vieira e
Voltolino.

O livro é dividido em trés grandes capitulos: I. O movimento editorial em S. Paulo;
I1. O livro e o publico; I11. O livro e a ilustracdo. A obra também apresenta, ao final do
volume, dois importantes anexos: uma relacdo de biografias dos ilustradores comentados
na pesquisa e um catalogo de varias capas de livros, organizadas por ilustrador, em ordem
alfabética e cronoldgica de publicacdo. Em linhas gerais, é possivel afirmar que o
primeiro capitulo trata da producdo dos livros; o segundo, da circulacdo dos livros, em
sentido tanto comercial quanto cultural; o terceiro, da materialidade das obras, sobretudo
com a analise de aspectos graficos e visuais, entendendo as ilustragdes “em sua fungdo
narrativa vinculada ao discurso, isto €, no momento em que a imagem visual somada a

palavra escrita consolida o entrosamento criativo da produgio literaria e plastica”.*

3Yone Soares de Lima. A ilustracdo na producdo literaria: Sdo Paulo, década de vinte. Sdo Paulo: Instituto
de Estudos Brasileiros (IEB/USP), 1985. p. 9. A colecéo de Yan de Almeida Prado, apelido do historiador
Jodo Fernando de Almeida Prado, foi comprada pela USP em 1962 e incorporada ao IEB em 1966; a de
Mario de Andrade foi adquirida em 1967, através de um processo intermediado por Antonio Candido.
4Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 10.



Segundo a propria autora, atraves das capas e ilustracdes dos livros, ela constatou
que, em Sao Paulo, no comego do século XX, “estiveram proximas como nunca as artes
plasticas e a literatura. Esta constatacdo agugou nosso interesse € o livro deixou de ser um
meio de consulta para tornar-se um objeto de estudo — a matéria-prima desta nossa
monografia”. Dai porque abordar as dimensdes de produgdo, circulagdo e materialidade
sdo fundamentais para o objetivo de entender o livro como “produto industrial”.> O livro,
portanto, é abordado na pesquisa enquanto uma obra literaria, composta de texto e
imagens, e, a0 mesmo tempo, enquanto um suporte, uma mercadoria altamente complexa
e esteticamente elaborada, um artefato manufaturado e artistico que precisa ser vendido,
circular, chegar as méos de livreiros, leitores, outros escritores e criticos.

Um dado interessante é que a pesquisa de Yone Soares de Lima foi concluida em
1982 e transformada em livro no ano de 1985; em meados de 1982, apareceu a primeira
versdo do famoso artigo “O que ¢ a historia dos livros?”, de Robert Darnton, publicado
na revista Daedalus, da Academia Americana de Artes e Ciéncia. Vale comentar ainda
que a primeira edi¢do de O livro no Brasil, de Laurence Hallewell, é de 1985, enquanto
Seuils, de Gérard Genette, apareceria em 1987. Isso mostra como havia, ao longo da
década de 1980, uma preocupacdo em aprofundar os estudos e pesquisas sobre a producéo
e circulagéo de livros e impressos.

Como se percebe pelos anos de publicacdo, Yone Soares de Lima ndo contava
com importantes referéncias tedricas acerca da historia do livro e da editoracédo, obras que
hoje sdo basicas para qualquer estudo sobre o assunto. Dessa forma, ao fazer uma
definicdo conceitual de editoracdo — “O sentido da editoragdo ¢, antes de mais nada,
possibilitar a difusdo do livro, assumindo também o papel intermediério entre o autor e 0
publico™® — ela se baseou em uma fonte curiosa: a entrevista que o escritor e editor Max
Fischer, diretor literario da Flammarion entre 1912 e 1940, entdo radicado no Brasil por
conta da ocupagio nazista na Franga, concedeu ao jornalista Alvaro Gongcalves, para a
revista Vamos ler!, edicdo de 22 de janeiro de 1942.

No Brasil, o editor francés tinha criado uma editora, a Americ-Edit, destinada a
publicar “livros franceses, os quais as circunstincias do momento ndo permitem
atravessar 0 oceano, ou que se achem completamente esgotados em nosso continente”.
Discutindo questdes relativas a seu oficio, Fischer comenta na entrevista que “o editor ¢

um traco de unido entre os artistas e o publico”, enquanto o livro “€ um encontro do

® Yone Soares de Lima. A ilustracdo na producdo literaria. Op. cit. p. 9.
®Yone Soares de Lima. A ilustracdo na producdo literaria. Op. cit. p. 27.



escritor com o leitor”. Sendo elemento de unido, o editor poderia “exercer uma influéncia
benéfica” se soubesse “deixar aos artistas 0 uso de suas prerrogativas espirituais, ndo
atentando conta a independéncia deles, respeitando-lhes a personalidade, limitando-se
apenas a lhes facultar os meios de exprimir, sob forma escrita, as verdadeiras tendéncias
da época”.’ Para fazer a sua pesquisa, portanto, a autora se utilizou de referéncias tedricas
muito proximas do mundo da pratica e ainda ndo bem definidas no &mbito académico,

algo como um saber fundante e engajado da editoragio e da historia do livro.®

I. O movimento editorial em S. Paulo

No primeiro capitulo, a autora inicia a sua analise do “movimento editorial em S.
Paulo” comentando que, no século XIX, a vida intelectual da cidade estivera diretamente
atrelada a presenca dos estudantes da Faculdade de Direito e as publica¢cdes organizadas
por eles ou relacionadas & academia. Tratava-se de um cendrio cultural limitado a “cidade
letrada”, para usar a terminologia de Angel Rama, ou a “cidade-mente”, na definicdo de
Richard Morse, que se refere especificamente a capital paulista.

Segundo Angel Rama, em La ciudad letrada, desde o periodo colonial, no centro
dos aglomerados urbanos latino-americanos, se formou “uma cidade letrada que
compunha o anel protetor do poder e era 0 executor de suas ordens: uma pléiade de
religiosos, administradores, educadores, profissionais, escritores e multiplos servidores
intelectuais; todos 0s que manejavam a pena estavam estreitamente associados as funcoes
do poder”. Por vezes, essa “equipe mostrou dimensdes desmesuradas que nao se
compadeciam com o reduzido nimero dos alfabetizados aos quais podia chegar sua
palavra escrita, nem sequer com suas obrigacdes especificas, e ocupou simultaneamente
um elevado posto dentro da sociedade obtendo por isso parte nada desprezivel de seu
abundante excedente econdmico”.® Esses membros da cidade letrada, com os recursos e
a preeminéncia publica de que dispunham, demonstraram grande capacidade para se
institucionalizar e cumprir funcbes especificas, se convertendo quase em um poder
autbnomo. Nao sem motivo, 0s agentes da cidade letrada se tornaram os donos da palavra

escrita, o que deu origem & “cidade escrituraria”: “Foi a distancia entre a letra rigida e a

"Vamos ler!, edigdo 286, de 22 de jan. de 1942, p. 18-19 e p.62-63.

8 A ideia de um saber fundante e engajado foi inspirada nas reflexdes de Nilo Odalia acerca da historiografia
brasileira anterior a 1930. Nilo Odalia. As formas do mesmo: ensaios sobre o pensamento historiogréafico
de Varnhagen e Oliveira Vianna. S&o Paulo: Ed. UNESP. 1997.

® Angel Rama. La ciudad letrada. Montevidéu: Arca, 1998. p. 32.



fluida palavra falada que fez da cidade letrada uma cidade escrituraria, reservada a uma
estrita minoria”. 1

Richard Morse, em seus estudos sobre a formacdo histérica da cidade de S&o
Paulo, tal como é o caso do livro De comunidade a metrépole: biografia de Sdo Paulo,
editado por ocasido das comemoracdes do quatro centenario da cidade, comenta que, com
a instalacdo da Faculdade de Direito do Largo de Sdo Francisco, se estabeleceu uma
“cidade-mente” composta por estudantes, professores e todos os que formavam os
entornos da academia; uma comunidade intelectual que usufruia de privilégios e parecia
viver a parte do restante da populacdo — esta, em sua esmagadora maioria, nao
alfabetizada. Se € possivel imaginar uma certa passividade nesse ambiente, quando se
observa os fenébmenos de maneira mais dilatada, fica perceptivel uma laténcia e até
mesmo um conjunto de inquietagdes: “em fins da década de 1860 comegou a atividade
ocasionada pela abertura das estradas de ferro e o republicanismo, na de 1880 veio a
imigracdo em massa, e por volta de 1900 surgiu a metropole de 240.000 habitantes. E a
natureza amorfa e caética desse surgimento que sugere tal passividade”.!! Dai porque
Morse comenta que a cidade-mente, com o passar do tempo, ndo deixou de revelar
também uma “cidade-organismo”.

E interessante notar como a discussao inicial de Yone Soares de Lima se coaduna
com as ideias de Richard Morse e Angel Rama, até porque, com o crescimento de Sao
Paulo, a modernizacdo e a diversificacdo de interesses vao trazer mudancas a esse
ambiente cultural limitado, rompendo com a hegemonia estabelecida em torno da
Faculdade de Direito. Talvez, dizer que ocorreu um “rompimento de hegemonia”, tal
como sugere a autora, possa ser algo exagerado, pois até as décadas de 1930/40 a
Faculdade de Direito foi determinante para a vida cultural e politica da cidade (e do
Brasil); contudo, é inegavel que ocorreu um alargamento da cidade letrada ou da cidade-
mente. Nesse sentido, Rama comenta que os elementos de modernidade geraram a
“cidade modernizada”, na qual se fizeram sentir tentativas de assalto a cidade letrada;
Morse evidencia que a modernizagéo deu impulso ao processo de metropolizagdo da urbe,
que ja tinha se convertido, desde as décadas finais do século XIX, em uma “cidade-
organismo”. E ambos comentam que essas transformagdes conduziram a uma cidade

politizada, marcada por conflitos cada vez mais acentuados e incontornaveis.

10 Angel Rama. La ciudad letrada. Op. cit. p. 43.
11 Richard Morse. De comunidade a metrépole: biografia de Sdo Paulo. Tradugdo de Maria Apparecida
Madeira Kerbeg. Sao Paulo: Comissédo do IV Centenario da Cidade de Séo Paulo, 1954. p. 129.



O movimento editorial — primeiro de revistas, depois, de livros — foi de grande
importancia para esse processo de modernizagéo, de transformacéo cultural e intelectual
das cidades; como Yone Soares de Lima deixa entrever para o caso da capital paulista:
“A verdade ¢ que a pequena S. Paulo se desenvolvera, crescera, e as transformacoes de
ordem social, econémica e politica se faziam evidentes em varios setores, como, tambem,
nos meios culturais, atingindo inclusive a imprensa e os peridédicos”. Contrapondo-se ao
academicismo das antigas publicacdes, surgiam periddicos e revistas de aspecto novo,
“mais leve e sensivel ao gosto e interesse do publico, pois traziam elementos de ordem
recreativa, artistica e social sem, contudo, descuidar de valores literarios”. Eram 0s casos
das revistas ilustradas A Vida Moderna, A Cigarra, A Garoa, Vida Paulista, Revista
Feminina.

Também surgiam revistas que, apesar de inovadoras em suas propostas, ndo
rompiam completamente o distanciamento com relacdo ao grande publico; esses sdo 0s
casos da Revista do Brasil (1916) e de Panoplia (1917). A autora ressalta como, nessas
publicacbes, sintomaticamente, ampliou-se o espaco de atuacdo de jovens literatos e
ilustradores que viriam a formar os grupos intelectuais de Sdo Paulo nos anos 1920. Essa
ampliacdo ficaria ainda mais evidente com a fundacdo de 6rgéos ligados aos modernistas,
tais como Papel e Tinta (1920-21), Klaxon (1922-23) e Novissima (1923-26). O que se
percebe desse movimento é que as revistas, enquanto modelo de publicacdo, foram os
recursos utilizados por jovens intelectuais para fazer circular suas produgdes, “ai
deixando uma significativa espontaneidade de iniciantes”. Para Yone Soares de Lima, as
revistas supriam aquilo “do que mais se ressentia a literatura emergente, isto é, de uma
editoracdo nacional e acessivel, fato que sé se tornou realidade com a atuacdo pioneira de
Monteiro Lobato”.'?

O uso do espaco das revistas e a falta de uma editoracdo nacional revelam os
desafios que enfrentavam 0s “novos” intelectuais na tentativa de expandir a cidade letrada
e apresentar novidades, sobretudo porque ainda lhes faltava um puablico leitor. I1sso pode
ser identificado claramente nas palavras de Angel Rama quando ele comenta as
dificuldades vividas por escritores modernistas na América Latina — palavras essas que

sdo muito significativas no escopo das discussdes feitas por Yone Soares de Lima:

A situacdo real e patética dos escritores que forjam o modernismo foi a
auséncia de publico. Mesmo que eles tenham apostado na criagéo de seu proprio

12°Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 14 e 19.



publico, s6 triunfaram tardiamente, de tal modo que seus livros, como o
comprovam as tiragens e edi¢fes que fizeram, ndo tiveram outros leitores que o0s
mesmos membros dos cenéculos ou os leitores estrangeiros a quem foram
remetidos como cortesia. Publica-los ja era uma facanha, as vezes uma
homenagem pdstuma dos amigos, outras a generosidade de um tipdgrafo amigo
e em muitos poucos casos a generosidade de um rico. [...] A Unica via moderna e
efetiva consistia em vender a capacidade de escrever em um novo mercado de
trabalho que entdo se abriu, o mercado da escritura. Os dois principais
compradores que o escritor encontrou foram: os politicos, dos quais se tornaram
redatores de discursos, proclamas e até leis (tarefas que ainda hoje seguem
fazendo) e os diretores de periodicos que, como os politicos, frequentemente o0s
apagaram enqguanto personalidades, eliminando seus nomes ao pé de seus
escritos.!?

Depois de comentar esse processo que, com certa liberdade interpretativa,
qualificamos como alargamento da cidade-mente ou da cidade letrada, Yone Soares de
Lima, sem entrar em detalhes técnicos, faz uma distin¢do entre o que era, de um lado,
atividade grafica e, de outro, atividade editorial. Em sua definicdo, a oficina grafica ou
tipografica, muitas vezes funcionando em lugares modestos e acanhados, ao ficar
responsavel pela impressdo de revistas, jornais, livros e impressos em geral, representaria
“o0 setor industrial — a producgé@o”; a casa editora se dedicaria aos aspectos culturais e
comerciais ligados a publicacdo de livros e revistas, conectando o autor e o publico,
reconhecendo os possiveis valores de uma obra e prognosticando tiragens viaveis.

Os custos e riscos envolvidos em cada atividade também eram distintos, pois o
nivel de investimento em maquinario, matéria prima e méo de obra feito pela gréafica seria
sempre maior do que os valores envolvidos na edi¢do; além disso, caso o editor ndo se
equivocasse e suas previsdes de venda ndo estivessem erradas ou falhassem, seu lucro
seria sempre superior ao da gréafica, enquanto possiveis perdas seriam menos danosas. No
entanto, a autora logo ressalta que, apesar dessa divisdo entre duas atividades que se
complementavam — edicdo e impressdo —, podia ocorrer que uma editora fosse também a
casa impressora ou que um tipografo se convertesse em editor. Um caso emblematico
citado por ela ¢ o de Antonio Tisi, “cuja sensibilidade, conhecimento e habilidade
resultaram em preciosidades graficas que atestam a verdadeira paix&o que devotou a seu
trabalho” .14

Fundamental para o desenvolvimento das atividades tipografias em Sao Paulo foi

a presenca de trabalhadores imigrantes, sobretudo italianos e alemaes, que traziam

13 Angel Rama. La ciudad letrada. Op. cit. p. 94-95.
14'Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 22.



técnicas e experiéncias de seus lugares de origem, muitas vezes iniciando suas atividades
imprimindo todo tipo de material, de folhinhas e cartas de baralho a cartazes e livros.
Afinal, ndo se pode ignorar que o trabalho tipografico, apesar de envolver maquinério e
atividades mecanicas, exigia conhecimentos operacionais e arte dos trabalhadores; trata-
se de um conjunto de saberes que “vai desde os calculos para a quantidade de papel a ser
usado (capa e miolo) até a selecdo de materiais (papel, tinta e clichés) e a diagramacao
minuciosa, pagina a pagina; passa por testes, revisdes e prova, chega ao lay out e, apds
uma longa trajetoria que requer muita atencao e cuidados, alcanca o resultado final”.*®

Esse aspecto técnico e artistico do trabalho tipografico também foi ressaltado por
Paulo Teixeira lumatti, outro pesquisador que estudou os “aspectos da produgdo do livro
em Sdo Paulo”, ao longo da primeira metade do século XX. Esse pesquisador comenta a
intensa participacdo dos trabalhadores graficos ndo s6 na elaboracdo material dos livros,
como também na propria concepcao das obras como um todo. Para lumatti, o conceito de
“livro” ndo deve se pautar somente nas ideias de projeto editorial ou de design, como
também na realidade composita de sua producdo; ademais, “o mundo das editoras e da
imprensa implicava contatos variados, de natureza diversificada, com as oficinas, seu
ritmo de trabalho e o dia a dia dos trabalhadores e artesdos, bem como com situagdes de
incorporacéo, tensdo, conflito e resisténcia, cuja natureza vai se modificando até o meio
do século”.1®

Muitas dessas tipografias que existiram em Sdo Paulo ndo sobreviveram e seus
nomes se perderam no tempo; outras, contudo, conseguiram se consolidar, mesmo que
momentaneamente. Dos exemplos citados por Yone Soares de Lima, trés casas se
destacam pela qualidade de seus trabalhos e também por terem atuado como editoras: a
do ja comentado Antonio Tisi, a de Elvino Pocai e a de Eugénio Cupulo. Tisi foi o
responsavel por editar, em portugués, obras de autores italianos; Pocai ficou conhecido
pelo requinte grafico e elegancia dos livros que imprimia; Eugénio Cupolo “na década de
vinte ja era um dos chamados ‘mestres’ em tipografia”. Outro elemento que une 0s trés
personagens é o fato de terem editado as primeiras obras de Mario de Andrade.

Pelos exemplos de Tisi, Pocai e Cupulo, nos quais os tipografos se converteram
em editores, se percebe que foram varias as circunstancias que impulsionaram o

movimento editorial de S&o Paulo; como ressalta Yone Soares de Lima, “provavelmente

15 Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 24.
16 Paulo Teixeira lumatti. Arte e trabalho: aspectos da produgdo do livro em Sdo Paulo (1914-1945). Sao
Paulo: Hucitec, 2017. p. 17 e p. 54.



ndo havia um mecanismo que formalizasse o surgimento de uma empresa editora, e apos
um levantamento sobre o assunto verificamos que, se alguns editores iniciaram sua
atividade a partir de uma oficina grafica, por exemplo, outros partiram de uma livraria
estabelecida ou de articulagio de uma sociedade, ou mesmo de uma sociedade desfeita”.t’
Dentre as editoras que surgiram de livrarias, uma das mais importantes foi a Casa Editora
“O Livro”, dirigida por Jacinto Silva, que se formou a partir da Livraria Moderna; esse
também foi o caso da editora de Antonio Tisi, formada a partir da Livraria Italiana. Tais
espacos, mais do que locais de venda de livros e de artigos de papelaria, se converteram
em verdadeiros centros culturais, congregando em seu entorno intelectuais e escritores.

Dentre as editoras de maior escopo no meio editorial paulista, uma nos interessa
particularmente: a Editorial Hélios Ltda., criada a partir da publicacdo da revista
Novissima, que surgiu em 1923, sob a direcdo de Cassiano Ricardo e Francisco Pati. A
Novissima dava vazdo aos textos dos membros do chamado Movimento Verde-Amarelo,
de forte viés nacionalista; faziam parte do grupo, além dos diretores da revista, Candido
Motta Filho, Menotti del Picchia, Plinio Salgado e Alfredo Ellis. A editora se formou
entre 1924 e 1925, com o objetivo de publicar “obras modernistas” e “fixar o espirito do
momento e da péatria na literatura nacional”. A Hélios — 0 nome provinha do pseuddnimo
com o qual Menotti del Picchia assinava as suas cronicas sociais no Correio Paulistano
— tinha um projeto editorial arrojado, marcado pelo apurado aspecto estético de seus
livros, com belas ilustracBes de artistas do nivel de Paim Vieira e Di Cavalcanti, e
normalmente cotando com capas centradas nas cores da bandeira brasileira. A marca do
nacionalismo aparecia também nos dois logotipos da empresa: “um perfil indigena e o
globo estrelado com a faixa ‘ordem e progresso’, imagem representativa da bandeira
nacional”.

Ao citar, mesmo que de maneira ndo exaustiva, diversas tipografias e editoras, a
autora quer questionar a imagem de que o0 meio editorial de S&o Paulo, no inicio do século
XX, era inexistente. O que ela identifica é um cenéario composto de casas editoriais
pequenas e medianas, muitas vezes despretensiosas e artesanais, combinadas com
algumas de maior folego e “que desempenharam sua atividade — bem ou mal —no atropelo
do desenvolvimento sociocultural, politico e econdmico destas primeiras décadas”.
Segundo Yone Soares de Lima, “o que ndo houve foi disposicdo — ou iniciativa — para

editar a literatura que florescia com os anos vinte, ou, como dizia o préprio Lobato,

17Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 27.



‘andava engavetada’. Faltou coragem e desprendimento para langar autores novos —
dificilmente um editor se aventurava a tal empresa. Enfim, o que nos faltava era uma
indUstria editorial; lacuna esta que veio preencher José Bento Monteiro Lobato”.8

Essa colocacdo, por um lado, ressalta a fundamental importancia de Monteiro
Lobato para 0 movimento editorial, ndo s6 de S&o Paulo, como de todo o Brasil; por outro,
cria algo que poderiamos chamar de o “paradigma Lobato”, segundo o qual as ideias de
inovacéo e de formacdo de uma industria editorial estariam diretamente atreladas ao autor
de Urupés, impedindo assim que as pequenas editoras sejam vistas como efetivos vetores
de transformacdo e inovacdo. N4o se trata, aqui, de comentar que algumas das iniciativas
de Lobato entendidas como revolucionarias ja ocorriam em outros contextos, como
aponta Cilza Carla Bignotto, em um amplo estudo sobre o meio editorial brasileiro e a
formacdo do campo literario nacional.*® A intencio é outra: comentar que as pequenas
editoras também conseguiam ser bastante inovadoras em algumas de suas propostas. E a
propria obra de Yone Soares de Lima que revela um cenario dindmico, ao destacar a
atuacdo das pequenas casas que viviam as margens das grandes empresas. Ademais, a
autora ressalta que, “quando Monteiro Lobato se dispos a editar os ‘novos’, o fez no
sentido de prestigiar ‘estreantes’, sem qualquer vinculagdo com o movimento renovador,
e ndlo os ‘novos de ideias’ que, a esta altura, incorporavam o grupo modernista de 1922”20
Sobre isso, nunca é demais lembrar que a mais emblematica das obras modernistas,
Pauliceia desvairada, de Mario de Andrade, foi recusada por Lobato e editada pela Casa
Mayenca, estabelecimento dos irmdos Paternostro, uma casa de propor¢cdes muito

menaores.

I1. O livro e o publico

No segundo capitulo, Yone Soares de Lima trabalha com a dimenséo de circulagdo
dos livros. Ela se indaga sobre o que levava os leitores da década de 1920 a adquirir obras
de literatura? As possiveis respostas a essa pergunta precisam passar por um ponto
incontornavel: o desafio que era fazer o livro chegar ao publico leitor. Nesse sentido, a

autora retoma a figura de Monteiro Lobato, comentando a sua famosa e quase mitica

18 'Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 34.

19 Cilza Carla Bignotto. Figuras de autor, figuras de editor: as préaticas editoriais de Monteiro Lobato. Sao
Paulo: Editora Unesp, 2018.

20 'Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 48.



circular enviada a diversos estabelecimentos comerciais espalhados pelo Brasil, por meio
da qual apresentava o livro como uma mercadoria qualquer — a exemplo de batata,
querosene, bacalhau —, a ser oferecida em regime de consignagdo, com 30% de comisséo
para o vendedor. Segundo a autora, a maioria dos estabelecimentos que recebeu o
documento aceitou a proposta, o que deu inicio a “um movimento extraordinario de venda
do livro pelo Brasil”. Dessa maneira, “as tiragens que, de habito, eram de 400 ou 500
exemplares em cada impressao, passaram para dois, trés, as vezes cinco mil por més. E,
assim, Lobato ndo sé imprimia e editava, mas também vendia as obras literarias, num
sistema que revolucionou totalmente o mercado livreiro nacional e no qual muitos vieram
buscar sua experiéncia”.?

Lobato também ¢é tratado como inovador na promocdo dos livros, pois
transformou a forma de apresentar antncios de livros em jornais e revistas. Essa teria sido
“uma atitude insolita do novo editor paulista”, que ainda se valeu de catalogos e
publicidade de lancamentos nos préprios volumes que publicava. Evidentemente, ja
existia um comércio livreiro no Brasil, mas Lobato teria sido o responsavel por criar
“novas perspectivas para uma verdadeira divulgacao das edi¢cdes nacionais, com a adogédo
prética e generalizada de ideias de anunciar comercialmente a producio literaria”. E a
partir das inovagOes feitas por Lobato, cujo “faro” se manifestava em diversas praticas,
que a autora passa a analisar casos de anuncios e campanhas que visavam aproximar o
publico leitor dos livros.

Um dos aspectos mais importantes do segundo capitulo estad na divisdo que a
autora estabelece entre “promog¢do comercial” e “difusdo cultural”. A promogado
comercial se baseava em reclames ou andncios diretos e incisivos, que podiam aparecer
em jornais, revistas ou nos proprios volumes, na quarta capa das brochuras ou nas orelhas;
era frequente também a divulgacéo de folhetos e catalogos, sendo que estes, como ocorreu
com os das editoras de Monteiro Lobato, podiam ser esteticamente muito bem elaborados.
Mais esporadicamente, também ocorriam campanhas de venda, acGes abrangentes de
longa duracdo e que se revestiam de um carater bastante especifico; esse é o caso, por
exemplo, das campanhas de fim de ano, que adotavam uma linguagem sensivel e
eloquente.

A difusdo cultural ndo tinha um carater comercial tdo evidente, sendo que 0

aspecto de divulgacéo das obras se fazia de maneira mais elevada, através de artigos em

2L 'Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 58-59.



jornais, resenhas, notas biogréaficas, récitas, leituras pablicas, conferéncias, participacao
de autores em enquetes e saldes. A autora também cita, como formas alternativas de
divulgacéo de livros, as exposi¢des, mostras e feiras, mas sem dar exemplos para o caso
de S&o Paulo na década de 1920 — mesmo para o Brasil, ela cita somente a Exposi¢cdo
Internacional realizada no Rio de Janeiro, por ocasido dos festejos relativos ao centenario
da independéncia do Brasil. Para utilizarmos a terminologia de Gérard Genette, que ainda
ndo estava conceituada no momento em que a autora escreveu sua dissertacdo, talvez
fosse o0 caso de dizer que a difusdo cultural envolvia elementos daquilo que o teorico
francés chamou de “epitexto” de um livro.??

A maior parte dos andncios de livros publicados em jornais e revistas ndo
apresentavam novidades, aparecendo em meio a paginas saturadas, “sem atrativos no
texto e graficamente quase silenciosos”; por vezes se promovia o livro através de formulas
feitas ou laudatdrias, indicando que a obra estava “no prelo”, apareceria “brevemente”,
acabara de aparecer ou era o “melhor presente”; também eram comuns as referéncias a
publicos especificos: “edi¢des infantis”, “aos jovens”, “para professores”.

A autora faz comentéarios acerca das propagandas feitas pelos modernistas em suas
revistas, tais como Papel e Tinta, Novissima e Terra roxa e outras terras, nas quais a
nogcdo de reclame ndo cumpria a funcdo essencial de um anudncio, pois poucas
informac0es trazia sobre os livros a serem publicados. Isso talvez ocorresse porque “uma
referéncia assim abertamente ‘comercial’ a obra literaria correria o risco de dar uma visao
diminuida aos valores culturais da mesma”. Foi com Klaxon: mensério de arte moderna
que o0s anuncios modernistas assumiram um aspecto de inovacéo, o que ocorria dentro do
préprio espirito de irreveréncia e inovacdo grafica que marcava a publicacdo. Sobre as
inovagOes visuais dos anuncios de Klaxon, merece destaque “a promogao estampada no
n°® 4 [agosto de 1922] da revista, em que anunciando simultaneamente cinco obras
literarias, foram utilizadas, nada mais nada menos, do que onze tipos de letras, dispostas
alternadamente entre titulos e autores, num recurso tecnicamente pouco compensador,
mas que representa bem o espirito ludico e trocista das atitudes do grupo modernista”.?®

E importante lembrar que, nas paginas de Klaxon, apareceram dois reclames
comerciais de grande destaque e inovacdo grafica: o de Guarana Espumante e o do

chocolate Lacta. Tais anuncios, contudo, diante da desisténcia dos patrocinadores, deram

22 Gérard Genette. Paratextos editoriais. Traducio de Alvaro Faleiros. Cotia: Atelié Editorial, 2009 (Artes
do livro: 7). p. 12.
23 'Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 70-73.



origem a um anti-anuncio, um texto irreverente no qual os redatores da revista
aconselhavam os leitores a deixar de comprar tais produtos — isso até que as marcas
mudassem de opinido e voltassem a patrocinar o mensario. Além disso, havia anincios
que ndo passavam de blagues, esse era 0 caso dos da “Grande fabrica internacional de
sonetos, madrigais, baladas e quadrinhas” Panuosopho, Pateromnium & Cia. Contudo,
como Yone Soares de Lima ressalta, os anuncios de Klaxon podiam — e deviam — ser
irreverentes porque a propria revista era, em si propria, um grande reclame.

Outro dado interessante € que a autora trata a publicacéo de cole¢bes como uma
modalidade editorial capaz de contribuir para a divulgacao de livros, tanto cultural quanto
comercialmente. Ela identifica, de maneira geral, trés tipos de cole¢des: as requintadas e
estilizadas, no mais das vezes de luxo; as menos estilizadas, de cunho tematico, destinadas
a um género literario e obedecendo a uma padronizacao; e as cole¢des populares, mais
baratas e feitas com o intuito de atingir um publico amplo. Um aspecto que chama atencao
em algumas colec¢des publicadas em Séo Paulo durante a década de 1920 é a variedade
no formato dos livros; por exemplo, a Biblioteca Mab, editada pela Monteiro Lobato &
Cia. a partir de 1922, tinha livros de até 190 paginas, de dimensdes 8x12 cm; ja a colecdo
Os mais belos poemas de amor, da Companhia Editora Nacional, tinha livros de 60 a 70

paginas, formato 12x16 cm.

I11. O livro e a ilustracéo

No terceiro capitulo, tal como ressaltado anteriormente, Yone Soares de Lima
estuda as ilustragdes presentes em livros literarios publicados em S&o Paulo, ao longo da
década de 1920. A autora comenta que a intencdo inicial de sua pesquisa era analisar
somente as ilustracBes das capas; contudo, como ela mesmo admite, seria quase um
contrassenso ignorar as ilustracdes internas. Empregando a definicdo de Gérard Genette,
pode-se dizer que, nesse terceiro capitulo, ela trabalha com alguns “peritextos” que
assumiram uma importancia muito grande na producdo dos livros, sobretudo no interior
das edicOes de poesia — como a autora explica: “regra geral, as publicagdes desta natureza
proporcionaram ao ilustrador maior liberdade para suas interpretacdes artisticas que

variaram do figurativo convencional, realista, a mais criativa das fantasias”.?*

24 'Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 107-109.



No campo das ilustragdes internas, normalmente impressas “através de clichés
feitos a partir dos desenhos a nanquim, executados a bico de pena”, a autora comenta
diferentes tipos de imagens, tais como adornos, cercaduras, frisos ou molduras; vinhetas,
cabecdes, festdes, pingentes, florbes, vinhetas de arremate (estas aparecendo ao final de
poesias e capitulos); letras capitulares; ilustracdes decorativas nas folhas de rosto ou entre
textos e capitulos (motivos florais, arabescos, fantasias). Ela comenta que, por conta do
clima nacionalista da época, foram frequentes as ilustracdes baseadas na fauna e na flora
brasileiras ou, no emblematico caso das belas ilustracdes de Di Cavalcanti para Martim
Cereré, de Cassiano Ricardo, na arte marajorara.

Um fato importante comentado pela autora € que, segundo Ihe contou Antonio
Paim Vieira, alguns detalhes graficos internos dos livros podiam ser criados “por conta
da grafica”, a exemplo de “pequenos ornatos, dito complementares, isto é, formas
estereotipadas que embora servissem para dar maior requinte a edi¢do, eram executadas
por profissionais andnimos, provavelmente imigrantes que jamais se deram a conhecer”.
Esses eram profissionais especializados e que mostravam ter um apurado gosto estético e
“g pericia nas lides graficas”.?®

Sobre isso, € valido lembrar a historia que Mario de Andrade conta acerca do seu
primeiro livro, H& uma gota de sangue em cada poema, publicado sob o pseudénimo de
Mario Sobral, em 1917, pela Pocai & Comp. Na capa do livro, abaixo do nome do autor,
e sobre o titulo de cada poema, é possivel ver o desenho de uma gota de sangue. Em um
texto veiculado no Diério Nacional, em 29 de outubro de 1929, Mario de Andrade
comenta esse aspecto grafico: “Um dia de 1917 resolvi publicar o meu primeiro livro. Fui
a tipografia Pocai e as audéacias tipograficas do meu amigo Paternostro eu devi todos
pingos de tinta vermelha que simbolizam gotas de sangue em cada poema”.?® Essa
solucdo, portanto, teria sido sugestdo de um tipdgrafo que trabalhava com Pocai,
provavelmente um dos irmdos Paternostro, os socios que estariam a frente da Casa
Mayenca.

De acordo com a autora, nas capas se generalizou o uso da brochura, com
predominio do “desenho figurativo” e excessivamente elaborado, por vezes
representando alguma passagem do livro, o que ela chama de “capas narrativas”. S80
criagdes feitas por “manejadores do lapis” que eram um pouco artistas e um pouco

artesdos; ilustracbes que, mesmo sem deixar de lado certo tradicionalismo estético,

25 Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 141.
26 Diario Nacional: a democracia em marcha, ed. 715, 29 out. 1929, p.3.



rompiam com os modelos consagrados, a exemplo das simples composic¢bes de padrao
tipografico ou das capas amarelas que seguiam as edicdes francesas.?’

Ao longo do capitulo trés, a autora comenta diversos casos de capas. Por exemplo,
as tipogréaficas ou textuais que conseguiram atingir niveis altos de elaboracdo, como sédo
ade Laranja da china, de Alcantara Machado, e a de Poemas analogos, de Sérgio Milliet,
cujos criadores ndo sao identificados. Yone Soares de Lima destaca também as capas que
conseguiam conter elementos de ilustracdo e tipograficos bem definidos e em intenso
dialogo, como a que Di Cavalcanti fez para Losango caqui, de Mario de Andrade, ou a
célebre capa de Pau Brasil, de Oswald de Andrade, primorosa “como ideia e como
sintese”, apesar de a publicacdo ter sido feita em Paris.

Houve casos de ilustracGes especiais nas guardas e de capas duplas, nas quais o
desenho engloba capa, lombada e quarta capa. Também merecem destaque os livros com
dois ilustrados, caso da primeira edicdo de O homem e a morte, de Menotti del Picchia,
cuja capa é de Anita Malfatti e as ilustracdes internas de J. Prado, ou de Senhor Dom
Torres, de Rene Thiollier, com capa de Paim Vieira e ilustracdes internas de Voltolino.
Héa ainda os casos, ndo muito frequentes, de obras que tiveram mais de uma capa, mesmo
guando saiam pela mesma editora; se, de uma edicdo para outra, o livro mudasse de
editora, a alteracdo na capa era quase certa, mesmo que o ilustrador permanecesse 0
mesmo. Mas havia situagfes curiosas, como a de uma “falsa” segunda edigéo; isso
aconteceu com o livro Primeiro andar, com contos de Mario de Andrade: a primeira
edicdo, de 1926, foi feita pela editora de Antonio Tisi; a segunda, com selo da Piratininga,
foi “langada” em 1932, mas nada mais era do que os volumes que tinham sobrado da
primeira edi¢cdo com nova capa. O miolo era 0 mesmo, s6 mudava a roupagem externa.

Houve ainda situacBes em que capas tipogréaficas, por conta do pouco sucesso
junto ao publico, foram substituidas por capas ilustradas, em uma “tentativa de redimir a
ineficiéncia visual da primeira tiragem”. Outra situacdo interessante foi a de obras
modernistas ilustradas por autores de formacdo conservadora (por exemplo, José Wasth
Rodrigues ilustrando livros de Guilherme de Almeida) e obras de ndo modernistas
assinadas por desenhistas ligados as novas correntes estéticas (por exemplo, Ferrignac
ilustrando obra de Mario Guastini). Isso indica como a escolha dos ilustradores para 0s
livros podia ocorrer das mais variadas formas, fosse pelas relagdes pessoais entre autores,

artistas e editores, fosse por critérios técnicos e profissionais.

27 Yone Soares de Lima. A ilustragdo na producéo literaria. Op. cit. p. 143-144.



A autora comenta que a primeira edicdo de Pauliceia desvairada foi,
graficamente, um dos projetos mais elaborados do periodo, com a sua capa de losangos
coloridos, provavelmente elaborada por Guilherme de Almeida, que dialoga diretamente
com o texto poético do livro. Ademais, ha, entre o “Prefacio interessantissimo” e os
poemas, um desenho de Antonio Garcia Moya. Isso evidencia como a publicacao do livro
de Mario de Andrade foi extremamente complexa no sentido editorial, dai porque chama
a atencdo os poucos comentarios relativos a Casa Mayenca no decorrer das analises feitas
pela autora.

Em suma, o livro de Yone Soares de Lima, seguindo uma linha que foi importante
nas publicacdes do IEB, tem algo de catalogo e de levantamento de informagdes. Se as
analises poderiam ser mais aprofundadas, o trabalho de pesquisa e sintese feito pela autora
ndo deixa de ser digno de nota e de grande importancia para outros estudiosos do
movimento editorial de S&o Paulo. Tanto que, ainda hoje, quase quarenta anos depois de
sua publicacdo, A ilustracdo na producdo literaria continua a ser uma referéncia

fundamental.
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